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Textgegenuber stellung

Anderung desUWG
Geltende Fassung Vor geschlagene Fassung
Aggressive Geschéaftspraktiken Aggressive Geschaftspraktiken
8la (1) ... g8la (1) ...

(2) Bei der Feststellung, ob eine aggressive Geschaftspraktik vorliegt, ist
auch auf belastende oder unverhdtnismalRige Hindernisse nichtvertraglicher Art
abzustellen, mit denen der Unternehmer den Verbraucher an der Ausiibung seiner
vertraglichen Rechte — inshesondere am Recht, den Vertrag zu kiindigen oder zu
einem anderen Produkt oder einem anderen Unternehmen zu wechseln — zu
hindern versucht.

3) ...

Irrefiihrende Geschaftspraktiken

§82. (1) bis(3) ...

(4) Eine Geschéftspraktik gilt auch dann als irrefiihrend, wenn sie unter
Berlcksichtigung der  Beschrankungen des  Kommunikationsmediums
wesentliche Informationen nicht enthélt, die der Marktteilnehmer benétigt, um
eine informierte geschéftliche Entscheidung zu treffen, und die somit geeignet ist,
einen Marktteilnehmer zu einer geschéftlichen Entscheidung zu veranlassen, die
er andernfalls nicht getroffen hétte.

(2) Bei der Feststellung, ob eine aggressive Geschaftspraktik vorliegt, ist
auch auf

1. Zeitpunkt, Ort, Art oder Dauer,

2. die Verwendung von drohenden oder beleidigenden Formulierungen oder
Verhaltensweisen,

3. die Ausnutzung von konkreten Unglickssituationen oder Umsténden von
solcher Schwere durch den Unternehmer, welche das Urtellsvermégen
des Verbrauchers beeintréchtigen, wortiber sich der Unternehmer
bewusst ist, um die Entscheidung des Verbrauchers in Bezug auf das
Produkt zu beeinflussen;

4. belastende oder unverhdtnisméllige Hindernisse nichtvertraglicher Art,
mit denen der Unternehmer den Verbraucher an der Auslibung seiner
vertraglichen Rechte — insbesondere am Recht, den Vertrag zu kiindigen
oder zu einem anderen Produkt oder einem anderen Unternehmen zu
wechseln — zu hindern versucht und

5. Drohungen mit rechtlich unzuldssigen Handlungen

abzustellen.

@3) ...
Irrefiihrende Geschaftspraktiken
82. (1) bis(3) ...
(4) Eine Geschéftspraktik gilt auch asirrefiihrend, wenn sie

1. unter Berlicksichtigung aller tatsdchlichen Umstédnde und der
Beschréankungen des Kommunikationsmediums wesentliche Informatio-
nen vorenthadlt, die der Marktteilnehmer benétigt, um eine informierte
geschéftliche Entscheidung zu treffen, oder
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(5) Als wesentliche Informationen im Sinne des Abs. 4 gelten jedenfalls die
im Gemeinschaftsrecht festgelegten Informationsanforderungen in Bezug auf
kommerzielle Kommunikation einschlief3lich Werbung und Marketing.

() ...
1. bis5. ...
6. gegebenenfalls das Bestehen eines Riicktrittsrechts.

@ ...
Vergleichende Werbung

§ 2a. (1) Vergleichende Werbung ist zul&ssig, wenn sie nicht gegen die 8§ 1,
1a, 2, 7 oder 9 Abs. 1 bis 3 verstoft.

(2) Zusétzlich ist vergleichende Werbung, die unmittelbar oder mittelbar
einen Mitbewerber oder die Waren oder Leistungen, die von einem Mitbewerber
angeboten werden, erkennbar macht, nur dann zulassig, wenn

1. sie sich bel Waren mit Ursprungsbezeichnung in jedem Fall auf Waren
mit gleicher Bezeichnung bezieht oder
2.sich der Vergleich auf ein Sonderangebot bezieht, der Zeitpunkt des

Vor geschlagene Fassung

2. wesentliche Informationen gemald Z 1 unter Beriicksichtigung der darin
beschriebenen  Einzelheiten  verheimlicht, oder auf unklare,
unversténdliche, zweideutige Weise oder nicht rechtzeitig bereitstellt
oder ihren kommerziellen Zweck nicht kenntlich macht, sofern dieser
sich nicht unmittelbar aus den Umsténden ergibt und somit geeignet ist,
einen Marktteilnehmer zu einer geschéftlichen Entscheidung zu
veranlassen, die er andernfalls nicht getroffen hétte.

(5) Als wesentliche Informationen im Sinne des Abs. 4 gelten jedenfalls die
im Unionsrecht festgelegten Informationsanforderungen in Bezug auf
kommerzielle Kommunikation einschliefdlich Werbung und Marketing. Bei der
Beurteilung gema Abs. 4, ob bel der Geschaftspraktik im verwendeten
Kommunikationsmedium Informationen vorenthalten wurden, sind die
réumlichen oder zeitlichen Beschradnkungen, die durch das Kommunikations-
medium auferlegt wurden und alle Malnahmen, die der Unternehmer zur
anderweitigen Zurverfigungstellung von Information getroffen hat, zu
berticksichtigen.

(6) ...
1. bis5. ...
6. gegebenenfalls das Bestehen eines Ruicktritts- oder Widerrufsrechts.

@ ...
Vergleichende Werbung

§2a. (1) Vergleichende Werbung, die unmittelbar oder mittelbar einen
Mitbewerber oder die Waren oder Leistungen, die von einem Mitbewerber
angeboten werden, erkennbar macht, ist zul&ssig, wenn sie nicht gegen die 88 1,
1a, 2, 7 oder 9 Abs. 1 bis 3 verstofit.

(2) Im Fal des Vergleichs von Waren mit Ursprungsbezeichnung ist
jedenfalls auf Waren mit gleicher Bezeichnung Bezug zu nehmen.
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Endes des Sonderangebotes und, wenn das Sonderangebot noch nicht
gilt, der Zeitpunkt des Beginns des Zeitraums, in dem der Sonderpreis o-
der andere besondere Bedingungen gelten, klar und eindeutig angegeben
werden.

(3)und (4) ...
2. Verbot desHinweises auf eine K onkur smasse beim Verkauf von Waren
§ 30. (1) Wird in offentlichen Bekanntmachungen oder in Mitteilungen, die
fUr einen grofReren Kreis von Personen bestimmt sind, der Verkauf von Waren
angekiindigt, die aus einer Konkursmasse stammen, aber nicht mehr zu m

Bestand der Konkursmasse gehdren, so ist dabei jede Bezugnahme auf die
Herkunft der Ware aus einer Konkursmasse verboten.

(2) Wer diesem Verbot zuwiderhandelt, begeht eine Verwaltungsiibertretung
und ist von der Bezirksverwaltungshehérde mit Geldstrafe bis zu 2900€ zu
bestrafen.

5. Allgemeine Bestimmungen zu den 88 27 bis 33c
§34.(1) ...

(2) Eine Verwaltungsibertretung liegt nicht vor, wenn eine in den 8§ 29
Abs. 2, 30 Abs. 2, 31 Abs. 3, 33 Abs. 1 und 33f bezeichnete Tat den Tatbestand
einer in die Zustéandigkeit der Gerichte fallenden strafbaren Handlung bildet.

A3 ...

§44. (1) bis(8) ...

Vor geschlagene Fassung

(3 und(4) ...

5. Allgemeine Bestimmungen zu den 88 27 bis 33c
§34.(1) ...

@) ...
§44. (1) bis(8) ...

(9) 830 samt Uberschrift tritt mit Ablauf des Tages der Kundmachung im
Bundesgesetzbl att, friihestens jedoch mit Ablauf des 30. Mai 2015 aul3er Kraft.
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