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Anfrage

der Abg. Pr.Haider, ' Wenitsch, Aumayr, Ing. Murer

an den Bundesminister fiir Land- und Forstwirtschaft

betreffend Ausgliederung des Agrarmarketings aus der Agrarmarkt . ~ Austria (AMA)
in die AaMA-Marketing Ges .m.Db.H.

Auf Wunsch des AMA-Vorstandes und gegen die Stimmen der freiheitlichen Abgeord-
neten besclilossen alle anderen im Parlament vertretenen Parteien u.a. laut

§ 39a AMA-Gesetz: "Die AMA kann fir die Durchfthrung der Aufgaben des Agrar-
marketings eine Kapitalgesellschaft in Form einer Gesellschaft mit beschrénkter
Haftung errichten." Eine der zentralen gesetzlichen Aufgaben der AMA 1t § 3,
ndmlich das Agrarmarketing, wird aus dieser "juristischen Person des offent-
lichen Rechts" in eine private Tochtergesellschaft ausgegliedert.

Entsprechende Erkundigungen anl&Blich eines Parlamentariergesprdchs mit AMA-
Vorstandsmitgliedern wurden dahingehend beantwortet, daB die Ges.m.b.H.-
Grindung unmittelbar bevorstehe, daB die der AMA zuflieBenden Mittel aus
Marketingbeitragen (flr 1995 erwartet der Vorstand ca. 22o Mio S) ungeschmalert
auf ein Konto der Ges.m.b.H. Uberwiesen werden und dan die Gesellschaft von
der AMA kontrolliert werde. .

Weiters wurde eine Anderung der Héhe der elnzelnen Marketlngbeltrage fur das
Jahr 1996 angekiindigt und festgestellt, daB es keine Quersubventionen zwischen
den Marketingmafnahmen fir einzelne Produktgruppen geben werde.

Am 6.6.1995 erkldrte der Vorstandsvorsitzende der AMA laut Pressemeldungen zur
Griindung der AMA-Marketing Ges.m.b.H.: "Durch die Ausgliederung werde eine klare
Trennung der unterschiedlichen AMA-Bereiche Marktordnungsvollzug und Marketing
erreicht... Es habe sich gezeigt, daB die T&tigkeit im Bereich des Vollzuges
der Marktordnung, wo-die AMA als Verwaltungs-, Dienstleistungs- und Férderungs-
einrichtung agiere, einen anderen Charakter habe als der Marketingbereich. Die
Ausgliederung ermogliche eine Ausweitung des Aktionsspielraums beim Marketing,
weil nun auch Einnahmen und der Vorsteuerabzug méglich seien...”.

Die Einnahmen aus Marketingbeitrdgen werden nun schon mit 240 Mio S beziffert.
Die Ausgliederung soll ab 1.7.1995 erfolgen, Ges.m.b.H.-Geschaftsfiihrer wird
ohne Ausschreibung das bisher schon fiir Marketing zustandige Vorstandsmitglied,
das seinen AMA-Vorstandsposten behdlt.

Fur die freiheitlichen Abgeordneten im Nationalrat wirft diese Ausgliederung
von AMA-Aufgaben eine Reihe von Fragen hinsichtlich parlamentarischer Kontrolle,
Verwendung von Bauerngeldern, Datenschutz, Haushaltsrecht, Gesellschaftsrecht
usw. auf.

Daher richten die unterzeichneten Abgeordneten an den Herrn Bundesminister
fir Land- und Forstwirtschaft die nachstehende .

Anfrage:

1. Der Bund Ubernimmt 1995 die Verwaltungskosten der AMA mit 287 Mio €
(Bundesfinanzgesetz 1995). )
Wie hoch war dabei der Anteil fiir die Verwaltungskosten des Agrarmarketings
der AMA im Jahre 1995 veranschlagt ?

2. Wird der aliquote Anteil dieser Verwaltungskosten fir das Agrarmarketing der
AMA ab der Ausgliederung der AMA-Marketing-Ges.m.b.H., also voraussichtlich
ab 1.7.1995, dieser neuen Ges.m.b.H. "mitgegeben" oder verbleibt er in der AMA ?
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Sollte er in der AMA verbleiben: Fir welche Verwendung sind diese Bundes-
mittel innerhalb der AMA vorgesehen ?

Aus welchen Mitteln werden in diesem Fall die Verwaltungskosten der neuen
Ges.m.b.H. getragen ?

. Ist Ihrem Ressort die Hohe der Personalkosten flir die ca. 15 AMA-Bediensteten,

die per 1.7.95 der neuen Ges.m.b.H. zugeteilt werden, fir das gesamte Jahr
1995 bekannt ?

Wieso wurde die Funktion des Geschiftsfihrers nicht &ffentlich ausgeschrieben,
sondern das bisherige und zuklnftige AMA-Vorstandsmitglied fUr den Bereich
Agrarmarketing als Geschaftsfihrer der neuen Ges.m.b.H. eingesetzt ?

. Wie hoch ist die jahrliche Aufwendung fiir die T&tigkeit des fiir Agrar-

marketing zustandigen Vorstandsmitglieds der AMA ?

Wie hoch ist die j&hrliche Aufwendung fiir die T&tigkeit derselben Person
in der Rolie als Geschdftsfihrer der AMA-Marketing-Ges.m.b.H.?

Decken sich die Einnahmenerwartungen der AMA mit denen Ihres Ressorts,

wonach die Marketingbeitrage laut AMA-Gesetz 1995 ca. 240 Mio S betragen
werden ?

Wie teilen sich diese voraussichtlichen Einnahmen nach Sch&tzung Ihres
Ressorts auf die einzelnen Produktsparten auf ?

Stimmt es, daB diese Marketingbeitrage ab 1.7.1995 ungeschmilert der
neuen AMA-Marketing-Ges.m.b.H. zuflieBen, also die Gesamteinnahmen
ab 1.1.1995 2

Sollte dies nicht der Fall sein: wieviel von diesen voraussichtlich 240 Mio S
behdlt . die AMA gem&B § 21 j Abs. 1 AMA-Gesetz selbst im Jahre 1995

a) fur die Kosten der Beitragseinhebung,

b) fir Verwaltungskosten im Zusammenhang mit der Forderung des Agrarmarketings ?

Wieviel von den fir die Installierung des Invecos-Systems bereitgestellten
Mittel fir 1995 erh&lt die AMA ?

Fir welche EDV-Bereiche Ihres Ressorts samt nachgeordneten Dienststellen
und Ausgliederungen ist die AMA zugriffs- bzw. nutzerberechtigt bzw.umgekehrt ?

Ist Ihnen bekannt, auf welche sonstigen EDV-Bereiche anderer Réssorts und
offentlicher Stellen die AMA zugriffs- bzw. nutzerberechtigt ist bzw. umgekehrt

Welche dieser EDV-méRigen Zugriffs- und Nutzerrechte werden in Hinkunft auch
fur die neue AMA-Marketing Ges.m.b.H. gelten ?

Konnen Sie darlegen, worin der persénliche und betriebliche Datenschutz
eines b&uerlichen Osterreichischen Férderungswerbers in Hinkunft noch besteht ?

Ist Thnen bekannt, welche zusatzlichen Einnahmen der neuen Ges.m.b.H. (auBer
den Marketingbeitr&gen) vom AMA-Vorstand nach Hohe und Art erwartet werden ?

Kénnen Sie ausschliefen, daf die neue AMA-Marketing Ges.m.b.H. in zukunft
nicht nur Agrarmarketing laut gesetzlich definierter AMA-Aufgabe betreibt,
sondern auch andere Marketingaufgaben und Werbemafnahmen UGbernimmt ?

Kénnen Sie ausschlieBen, daB die neue AMA-Marketing Ges.m.b.H. in Zukunft
auch EDV-Geschéafte bis hin zum Datenhandel betreibt ?

Ist Ihnen bekannt, in welcher Hohe und fur welche Verwendungszwecke die vom
AMA-Vorstand fir die neue AMA-Marketing-Ges.m.b.H. angesprochenen Vorsteuer-
abzige hereinfliefen werden ?

© www.parlament.gv.at



T

22.

23.

24.

1471/3 X1X. GP - Anfrage (gescanntes Original) 3von3

Die Ges.m.b.H. Konstruktion mit Geschaftsflihrer-vVorstand-Personaleinheit
ermdglicht der AMA - wie seinerzeit den alten Agrarfonds - die Errichtung
eines undurchschaubaren, nur andere kontrollierenden, aber selbst unkon-
trollierbaren Systems.

Wie kontrollieren Sie als zusténdiger Bundesminister die Verwendung
der Marketingbeitrage, sonstigen Einnahmen und Einnahmen aus Vorsteuer-
abzligen in der neuen AMA-Marketing-Ges.m.b.H. ?

Reichen die Kontrollbefugnisse des Rechnungshofes auch in alle
Geschéftsbereiche und lber alle Geschaftsfdalle der neuen AMA-Marketing-
Ges.m.b.H. ?

Die AMA gilt als offizielle Zahlungsstelle Osterreichs fiir das Agrar-
forderungssystem der EU. _

Ist eine AMA-Marketing Ges.m.b.H. als loo % AMA-Tochter auch berechtigt,
EU-Forderungen zu beantragen und in Anspruch zu nehmen ?

Wenn ja: fur welche Fdrderungsmafnahmen ?
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