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Anfrage Nr. 627 der_Abg.Eggiund 'Wien,amdi ,August 1971 :
Genossen betreffend Unseridse - o
Werbung und Werbemethoden, X %2 /ﬁkﬂ
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Herrn
" Prisidenten des Nationalrates -
Dipl.Ing.Karl WALDBRUNNER S o

Pérlament
1010 Wien

Auf die Anfrage, welche die Abgeordheten zum’
Nationalrat Egg und Genossen in der Sitzung des Nationalrates
vom 8.Juni 1971 betreffend Unseriﬁse Werbung und Werbemethoden
an_migh gériphtet haben, becnrﬁ ich mich fol"endes mltzutellen.

1.) Welche Us anpen der Werbebranche. sollen elner
. Durchleuchtunw zugefiihrt werden?

Ich habe am 30.0ktober 1970 den Konsumenten-
polifischen Beirat eingesetzt, der einen AusschuB Wirtschaftswerbung
gebildet hat., Dieser Ausschufl hat 'sich unter ﬂnderem nit~der'
Analyse von Werbekampagnen in den vesentllrhen herbemedlen befaﬂt.
Bei seiner Tatiglieit liefl sich der Ausschu% ertschcftswerbunv
von «der Vorstellung leiten, die Werbung mugse den. honsumenten'
vausrelchende, produktorlentlertc Informationen uoar Dlﬂcnqchaﬁten
und erhungen einer Ware fiir sclne kaufnntschGLdunv vcrnltteln..b
“Es besteht vor allem die Auffas sung, die wahre und ‘klare lnformation
gsei in den letzten Jahren gegeniber dembgestalterischénuElement
in der Werbung zu kurz gekommen{Ab ' |

Auf Grund seiner Analysen’ hat sich der-AussChuQ
bisher mit der Problematik der Verwendung geéundhéitlicher Argumente
in der Werbung beschaftigt und darﬁber'positiVe.Gespfﬁche mit
dcr Spel eocl-und Mavwarlnewnrtochaft vefﬁﬁrﬁ. Ubnr Fragen der Werbung
fir enzymat:sche hanchmittel bzw,. WQLCMquler wurdcn ebcnfalls

Gesprache mlu den Hcrstcllern begonnen.
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Der Ausschull wird Sich mif meinef Zustimmung
nidchstens auch mit der Werbung fir Suppenwﬁrfel bzw. mit dem
?roblem der Alkohol-und Nikotinwerbﬁng sowie mit tduschenden
bzw, irrefithrenden Angaben in Werbungen fir gewisse Préparate
wie Schlankheitsmitfel'usw, auseinandersetzen.Daneben ist be-
absichtigt, Fragen der Ethik und der Moral in der Werbung,
Schulungs-und Ausbildungsprobleme der in der Werbung Tatigen,
sowie Fragen -der nach Osterreich hereinstreuenden Werbung zu V

.diskﬁtieren. Uber gemeinsam interessierende Fragen scll
Kontakt mit deutschen Stellen aufgenommen werden.

, Ich habe am 27.kai d.J. einen Kreis von Werbe-
fachleuten zu einer Werbe~Enquete eingeladen, bei der die
gegenstandlichen Fragen und Auffassungen zur Diskussion gestellt.
wurden, Bin Ergebnis dieser Enquete war der Vorschlag{ einen
"Osterreichischen Staatspreis fiir Werbung" einzufiihren. Diesem

-Vorschlag_habe ich im Hinblick auf die fordernde Wirkung eines
solchen Staalspreises zugestimmt und Experten mit der Aus-
arbeitung von Grundlagen beauftragt, . _

‘ Grundsdtzlich ist beabsichtigt, mit Hilfe ‘des

" Ausschusses Wirtschaftswerbung des Konsumentenpeclitischen
Beirates werbliche Entgleisungen festzustellen und sie durch
Gespridche mit Firmen und ihren Interessenveriretungen zu beheben.

2.) Welche Bedingungen stellt man an dié Wareﬁ-f

deklaration, insbesondere fir Alkohol und

Zigarectiten, die als gesundheitsschidlich
. .gelkennzeichnet werden sollen?

Wie bekannt, konnte zwischenzeitlich durch
Gespriche zwischen dem Verein fur Konsumenteninfornatiqn und der.
Tabakregie der Aufdruck von Nikotin-und Teergechalt auf Zigaretten-
packungen erreicht werden. ‘ .
' | Irh bin der Auffassung, daf} die Anbringung
von Varnungen auf Produkten, die eine gesundheitliche Gefahrdung
mit sich bringcn,'unbedingt nétig ist. Dieser Komplex wird in

Zusammenarbeit mit den einschlédgigen Stellen genau gepriuft werden.
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v 3.) Werden vom Ministerium fiir llandel,Gewerbe und
’ ' - Industrie gesetzgeberische Initiativen er-
griffen, um unseridse Werbung in den Massen-
medien aller Art zu unterbinden?

Es ist niéht beabsibhtigt, legistische Mafbnahmen
gégen unseridse Werbung zu setzen, weill daé Gesetz gegen den un-
-lauteren Wettbewerb eine ausreichende Rechtsgrundlage darstellt.
Tch bin ﬁbérzeugt,'daﬁ die Probleme mit der Werbung Vqr allem
‘durch die Zusammenarbeit neines Resgorts mit dér Wérbewirfschaft
und ihren Auftraggebern sowie mit den Interessensverbianden zu
1dsen sind. Ich hoffe, daB vor allem der ”ésterreichiséhe |
Werberat, der voﬁ Vertretungen der Wirtschaft ins Leben gerufen
wurde, wesentlich zur Behebung dér Probleme beitragen wird,

‘Das von mir bereits zwei Mal einberufene "Osterreichische
Kbnsumentenforum” stellt ebenfalls eine wichtige Platiform

fir werbliche Fragen dar.

.} Wie ist der Begriff ' unseridse Werbung" nach
Meinung des zustiandigen Ministeriums abzugrenzen?

Grundlage fUur die Abgrenzung des.Begriffes_
"unseridse Werbung” mufl das. Gesetz gegen den unlautéren'Wettbewerb
sein. VerstoBe gegen Bestimmungen des UWG stellen Vefgéhenudar,
‘daher kann als unseridse Werbung Jjede werbliche ﬁuﬁerung>vcrr
standen werden, die im Gr ai‘zzbéreidl zwilischen iwe ttbewer”ol;i.cher
Notwendigkeit auf der einen und den Normen des UWG auf der
anderen Seite angesiecdelt ist, Ich bin davon ﬁberzeﬁgt,,daﬂ

einerseits unzureichende Information und andererseits die

exzessive Verwendung von Leitbildern als unserids zu werten ist,
)
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