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11~ 837 ¥ der Beilagen zu den Stenographischen Protokollen
des Nationalrates XV11. Gesetzgebungsperiode

DIPL.-ING. DR. FRANZ FISCHLER

BUNDESMINISTER ' 1989 12 11

FUR LAND- UND FORSTWIRTSCHAFT : m?nétubennnw

‘21,10,930/110~IA10/89

Gegenstand: Schriftl.parl.Anfr.d.Abg.z.NR Parnigoni und
Kollegen, Nr. 4346,/J vom 12, Oktober 1989
betreffend die F6rderung der Schafhaltung

An den
Herrn Prisidenten
des Nationalrates

Rudolf P8der | S o 4296 IAB : |

Parlament 1 - o 1989‘42' 121 f  

1017 Wi en o w Y3041

Die Abgeordneten zum Nationalrat Parnigbni und Kollegen
haben am 12. Oktober 1989 an mich eine schriftliche
parlamentarische Anfrage mit der Nr. 4346,/J gerichtet, die
folgenden Wortlaut hat: o

"1, Was spricht dagegen, das bisherige Verwertungs-,
Transportkosten- und Vermarktungspauschale saisonal
besser zu staffeln, um eine ganzjéhrige einheitliche
Marktbelieferung besser sicherzustellen ?

2. Warum wurde ein bundesweites Schafzuchtkonzept noch
immer nicht in die Tat umgesetzt ?

3. In welcher Weise soll das Marketing fiir Lammfleisch

- und sonstige Schafprodukte verbessert werden ?

4. In welcher Weise glauben Sie die Direktvermarktung von
Lammfleisch und anderen Schafprodukten verbessern zu
kénnen ? Was wﬁrde bisher von Seiten des Bundes-
ministeriums fiir Land- und Forstwirtschaft zu; Stét—>'

kung der Direktvermarktung getan 2"
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Diese Anfrage beehre ich mich wie folgt zu beantworten:

Zu Frage 1:

Das Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft unterstiitzt

éeit Jahren Mafnahmen im Schafbereich in Form der Gew&dhrung

eines Verwertungspauschales und Transportkostenpauschales ein-
schlieBlich der Férderung des Exportes. - R

Trotz der Vergabe dieser Férderungsmittel konnte die Ziel- v
setzung - Reduzierung der Lammfleischimporte und Deckung des
Bedarfes aus inl&ndischer Produktion - nicht erreicht werden.

Ich habe daher verfiligt, daf neue Richtlinien vorzubereiten
sind, welche die derzeitigen Fdrderungsrichtlinien ersetzen
sollen. Die zukiinftige FOrderung der Ldmmer- und Schafver--
marktung soll offensiver gestaltet werden. Die Gewdahrung von
Mutterschafprdmien sowie die verstdrkte Forderung von Ver-
marktungstédtigkeiten und die F6rderung beim Ankauf von Zucht-
schafen zur Verbesserung des Zuchtmaterials sollten es ermfg-
lichen, unter besonderer Beachtung der Qualitdt die Wettbe-
werbsfdhigkeit mit auslé&ndischenm Lammfleiéch zu verbessern und
die Vorziliglichkeit des inl&ndischen, frischen Lammfleisches zu

stiitzen,

Zu Frage 2:

Das Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft hat im
Jahre 1988 in Zusammenarbeit mit Vertretern der A;beitsgeméin—,/
schaft der Schafzuchtverb&inde Osterreichs, der Landesschaf- -
zuchtverbdnde, der Landeslandwirtschaftskammern, der Prdsiden-
tenkonferenz der Landwirtschaftskammern 6stérreichs, der
Bundesanstalt fiir alpenlindische Landwirtschaft Gumpenstein und
dem Institut fiir Nutztierwissenschaften der Universitit fir
Bodenkultur ein Schafzucht- und Schafproduktionskonzept erar-

beitet. ziel dieses Konzeptes ist die Verminderung der Importe
durch:
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a) die ziichterische Verbesserung der Schafbesténde

b) die bedarfsdeckende Erzeugung von Qualit&tslimmern

c) die bedarfsdeckende Erzeugung von Schafmilch und
Schafmilchprodukten. o

Dieses Konzept wurde den fiir die Schafzucht verantwortlichen
Orgahisationen in den Bundesldndern zur Verfﬁguhg gestellt und -
stellt die Basis fiir die von den Schafzuchtverbénden zu er- -
stellenden Zuchtprogramme dar. '

Zu Frage 3:

MaBnahmen zur Verbesserung des Absatzes landwirtschaftlicher
Produkte miissen sich grundsatzlich an Verbraucherwiinschen
orientieren. Es ist daher notwendig, diese Winsche zu kennen,
um die MaBnahmen entsprechend gestalten zu kdnnen. Sofern d1e
Verbrauchererwartungen in einem Marktsegment zuwenlg bekannt
sind, ist deren Erhebung und‘Analyse zweckmadRiqg.

Fiir den erfolgreichen Absatz eines Produktes sind im wesent-
lichen folgende Angebotsleistungen zu erbringen: Das gewiinschte
Produkt muB zum richtigen Zeitpunkt, am richtigen Ort und zu '

einem angemessenen Preis angeboten werden.

Die Aufgabe zur Gestaltung des Angebotes an Lammfleisch uhd'
Schafprodukten_éinschlieﬁlich absatzfdrdernder Maﬁnahmén‘wie'v
bedarfsgerechte Belieferung, Werbung (Kundeninformatioh durch
Produktprésentationen, Prospekte und Inserate), Verkaufsak-
tionen udgl. richtet sich an den jeweiligen Anbieter. Das sind
einzelne Bauern, Bauern als Anbietergemeinschaft oder der Land— -

wirtschaft nachgelagerte Unternehmen.

Damit MarketingmaRBnahmen im Bereich Absatz von Lammfleisch und
sonstiger Schafprodukte in ausreichendem Mafe durchgefﬁhrt
werden, wird vom Bundesministerium fiir Land- und Forstwirt-—
schaft entsprechende Unterstiitzung angebdten, Fiir wichtige In-

vestitionen kdnnen gemeinsam mit dem jeweiligen Bundesland Zu-
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schiisse bis zu 50 % der Gesamtkosten gewéhrt'werden. Ebenfalls
bis zu 50 % k&nnen Marktanalysen und absatzfSrdernde Mafnahmen

unterstiitzt werden.

Zu Frage 4:

Die Vermarktung von Lammfleisch und anderen Schafprodukten auf
mdglichst wenig Handelsstufen bringt einen hdheren Erlés fiir
die Bauern. Wie Schafbauern und deren Vertreter einvernehmlich
bestdatigen, sind bei Lammfleisch und Schafprodukten durch die
Direktvermarktung die besten Erl&se zu erzielen im Vefgleich
zum Absatz {iber die Gastronomie oder iiber Handelsketten. Aller-
dings setzt erfolgreiche Direktvermarktung insbesdndere die.fe—
gionalé Ndhe zwischen Anbietern und Verbrauchern sowie die per-
sbnliche Einstellung des Betriebsleiters voraus.

Die Direktvermarktung bduerlicher Produkte wie auch von Schaf-

~produkten kann durch verschiedene Mafnahmen verbeésert werden:

Beratung landwirtschaftlicher Betriebe, Erstellﬁng,von'An—:-
bieterkatalogen, Errichtung von Vermittlungsstellen (Produkt-
bdrsen), Vermittlung von Kenntnissen der Produkt?erarbeitung,
Werbung, direkte Kontakte zwischen Anbieter und potentiellen
Abnehmern udgl. |

Das Bundesministerium fiir Land- und Forstwirtschaft setzt zur

Starkung der Direktvermarktung folgende Aktivitdten:

- Abhaltung von Kursen zur Verarbeitung von Milch an
der Bundesanstalt fiir Milchwirtschaft in Wolfpassing.

— F6rderung der Erstellung eines Schulungs- und Be-
ratungskonzeptes gemeinsam mit dem Land Oberdster-
reich und der oberdsterreichischen Landwirtschafts-
kammer. Erste Ergebnisse in Form eines Filmes, von -
Diaserien und eines Beraterhandbuches werden Ende

1989 fiir die Beratung der Bauern zur Verfiigung
stehen. :
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- Gewdhrung von Investitionszuschiissen gemeinsam mit
den L&ndern im AusmafRl von bis zu 50 % der Gesamt-

kosten.

- Fdrderung von Marktanalyéen und absatzfdrdernden
MaBnahmen wie Werbung und Marktinformationen, Pro-
duktpréasentationen, Vermittlungsdiensteh udgl. im
AusmaB von bis zu 50 $ der Aufwendungen.

Der Bundesminister:
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