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2979/J XX.GP

der Abg. Koller, Dr. Salzl, Wenitsch

an den Bundesminister fiir Land- und Forstwirtschaft

betreffend AMA irrefiihrende und konsumentenverdummende Rindfleischwerbung
Die Werbebeilage der AMA zur ,,Kronen-Zeitung“ vom 14.9.1997 ist geeignet,
trotz Farbenpracht als Musterbeispiel fir irrefihrende und konsumenten-
verdummende Werbung in die Annalen einzugehen.

Uber der Bezeichnung ,,Ihr Gliicksrind* befindet sich die Abbildung eines
séugetierahnlichen Lebewesens mit schematisierter Korpereinteilung; die
Ahnlichkeit zu einem Rhinozeros mit Armelschonern ist nicht von der Hand

zu weisen. Die Beschriftung der einzelnen Korperteile tragt vollends zur
Verwirrung bei: wahrend die ,,Armelschoner” als Gulaschfleisch bezeichnet
werden, sieht das ,,Hintere* wie ein kraftiger Schulterpanzer im oberen

Vorderteil des Tieres aus. Brust und Bauch des vermeintlichen Rindes

befinden sich wie bei jedem Vierbeiner richtigerweise auf der Unterseite

des Kérpers, werden aber als ,,\Vorderes* betitelt.

Diese Einteilung steht unter dem Motto: ,,jedes Stiick ein Gustostiick”,

eine Irrefuhrung, die sich keine Hausfrau seitens ihres Fleischhauers

gefallen lassen wurde.

Fur den Fall, daB das typische Aussehen eines Rindes bzw. dessen schlacht-

und zubereitungsorientierte Korpereinteilung entweder im Bundesministerium

fiir Land- und Forstwirtschaft oder in der AMA inzwischen in Vergessenheit
geraten sein sollte, liegt dieser Anfrage neben der inkriminierten Darstellung

des sogenannten ,,Gliicksrindes* auch ein Auszug aus ,,Mein erstes Kochbuch* von
Anna Mauller und Olga Walser aus dem Jahre 1948 bei, ein Standardwerk, das zum
Unterschied von zweifelhaften AMA-Publikationen einen erfolgreichen Einstieg
in die Osterreichische Kiiche ermdglicht.

Anstatt Millionen aus Bauerngeldern fur sinnlose und verdummende AMA-Werbung
auszugeben, ware sowohl bauerlichen Direktvermarktern als auch Konsumenten
mit einer Neuauflage dieses praktischen und informativen Biichleins mehr gedient.
Daher richten die unterzeichneten Abgeordneten an den Herrn Bundesminister

fiir Land- und Forstwirtschaft die nachstehende

Anfrage:

1. Wer in der AMA ist fur diese irreflihrende Werbeaktion mit dem ,,Gliicksrind"
verantwortlich ?

2. Welche Werbeagentur wurde mit der Gestaltung der diesbezlglichen Beilage
zur Kronen-zeitung vom 14.9.1997 beauftragt ?

3. Welcher Ungliicksrabe schuf das an ein Rhinozeros mit Armelschonern
gemahnende Glicksrind ?

4. Wie hoch sind die Kosten fiir

a) die Werbeidee und Projektierung,

b) die Gestaltung und Ausfiihrung,

c) die Inserate,

d) die Druckauflage des ,,AMA-Rindfleisch-Kochbuchs* ?
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5. Ist nach Ihrer Auffassung die Aussage "jedes Stilick ein Gustostiick*

im Zusammenhang mit der Darstellung des ,,Glicksrindes haltbar oder

eine grobe Irrefiihrung des Konsumenten ?

6. Ist nach Ihrer Auffassung die Kérpereinteilung des ,,Gllicksrindes* in
Hinteres, Vorderes, Rucken, Gusto und Gulaschfleisch schlacht- und
zubereitungstechnisch adéquat oder eine grob vereinfachende Irrefiihrung

des Konsumenten, dem dadurch wichtige Informationen tber die unterschied-
liche Fleischqualitat und Verwendungsart innerhalb der einzelnen Kérper-
einteilungen unterschlagen wird ?

7. Werden Sie die AMA-Verantwortlichen zu einer strikten Rickbesinnung
auf das tatsachliche Aussehen von Rindern und deren in Osterreich

seit Jahrhunderten {blichen schlacht- und zubereitungsorientierten
Kdorpereinteilung veranlassen ?

8. Werden Sie den zustadndigen AMA-Verantwortlichen zu diesem Zweck anstelle
teurer Weiterbildungsseminare die uferst informative Publikation

,,Mein erstes Kochbuch* von Anna Miller und Olga Walser aus dem Jahr
1948 uberreichen, das die fiir eine Rindfleischkampagne erforderlichen
Einteilungs- und Zubereitungsinformationen tbersichtlich und leicht

fallich enthalt ?

Dieser Text ist elektronisch textinterpretiert. Abweichungen vom Original sind moglich.





