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Ein wesentliches Anliegen unserer Generationenpolitik ist es, vor allem den jungen
Menschen in unserem Land besondere Aufmerksamkeit zu schenken. Eine "jugendge-
rechte Welt" zu gestalten, sehen wir als Ubergreifenden politischen Auftrag an uns alle.
Gerade in der sich heute so rasch wandelnden Welt ist es notwendig, darauf zu achten,
dass die Starkeren sich nicht zu Lasten der Schwéacheren durchsetzen. Gerade
Jugendliche zahlen nicht zu den "Starken” auf der politischen Bahne.

Ausgangsbasis flr eine aktive und partizipative Jugendpolitik ist die Auseinander-
setzung mit der Zielgruppe. Die Ergebnisse des 4. Jugendberichts dienen daher als
Grundlage zur Gestaltung einer Politik mit der Jugend.

Als wichtiges, innovatives Instrument des 4. Jugendberichts, haben wir den so genann-
ten “"Jugendradar® entwickelt. Mit dem Teil wird ein kontinuierliches Forschungs-
instrument aufgebaut, aus dem Meinungen, Wunsche und Bedirfnisse der
Jugendlichen ersichtlich werden, ebenso wie Schwankungen und Trends.

Der zweite Teil befasst sich mit der Pravention in der auf3erschulischen Jugendarbeit.
Aus den Ergebnissen kdnnen sowohl Empfehlungen fur die zukunftige Ausrichtung der
Jugendarbeit, als auch MafBnahmen fur die Anregung von Kooperationen zwischen
Jugendarbeit und Praventionsarbeit abgeleitet werden.

Jugendpolitik darf nicht verordnen, sie muss Ziele setzen, moderieren und fordern.
Diese Forschungsarbeiten dienen somit als Grundlage fir die Entwicklung einer vielfal-
tigen, offenen und partizipativen Jugendpolitik, die zukunftig Herausforderungen der
jugendlichen Lebenswelt erkennt und darauf rasch reagieren kann.

Herzlichst

thr Ilhre
IA - M

Vizekanzler Mag. Herbert Haupt Ursula Haubner

Bundesminister Staatssekretarin
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KAPITEL 1
STUDIENDESIGN UND METHODE
Auftraggeber:

Bundesministerium fur soziale Sicherheit, Generationen und Konsumentenschutz

Ausgangslage

in der Entschlieung des Nationalrates vom 28. Septermber 1988 wurde gefordert, dass
die Forschungsarbeiten lUber die Lage der Jugend laufend fortzusetzen sind und dass
dem Nationalrat in jeder Legislaturperiode ein aktueller Bericht zur Lage der Jugend in
Oslerreich vorzulegen ist. Entsprechend dieser EntschlieBung wurde nunmehr der 4.

Bericht zur Lage der Jugend erstelit.

Ziele der Studie

Ziel des ,4. Bericht zur Lage der Jugend / Teil A; Jugendradar® 1st es, einen mdglichst
umfassenden Uberblick Gber Bedirfnisse, Interessen und Lebenslagen 14- bis 30-jahriger
Osterreicherfinnen zu geben und damit Grundlagen fir die Entwicklung eines

kontinuierlkchen Forschungsinstruments zu schaffen.

Die Untersuchung ist als Pancramastudie angelegt. Das heildt, die Studie beschrankt sich
nicht auf einen eingegrenzten thematischen Schwerpunkt. Sie analysient viel mehr
verschiedenste Lebensbereiche, die im Alltag 14- bis 30D-jahriger Osterreicher/innen von

Bedeutung sind.

Stichprobe/Methodik

Aufgrund der Vorgaben richtet sich die Studie an insgesamt n=1.549 Zieipersonen,
reprasentativ fiir die dsterreichischen Jugendiichen im Alter von 14 bis 30 Jahren. Die
Stichprobe wurde als Quoten-Stichprobe (Geschlecht, Alter, Ausbildung / Berufsstand,
Bundesland, Ortsgroe) angelegt. Als Basis fir die Quoten-Stichprobenbildung wurden

die akluellsten Zahlen der dsterreichischen Bevdlkerungsstatistiken herangezogen.

www.parlament.gv.at
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Um zu gewahrleisten, dass die Ergebnisse der einzeinen Bundeslander auf einer
Mindestfallzahl von n=100 Jugendlichen basieren, wurde die Stichprobe fur die
Bundeslander Burgenland, Karnten, Salzburg, Tirol und Vorarlberg disproporional
aufgestockt. Um trotz dieser ,Asymmetrie® die Reprédsentanz der Ergebnisse sicher zu
stellen, wurde die disproportionale Rohstichprobe auf die Grundgesamtheit
zuruckgewichtet. Bei der Gewichtung handelte es sich um eine Zellgewichtung. Die
Struktur der Stichprobe stellt sich wie folgt dar, wobei eine Gegenuberstellung von

Grundgesamtheit und Rohstichprobe vorgenommen wurde.

Rohstichprobe i gg;r:mGﬂ::?ldz.u
gesamtheit | pohstichprobe
n % % %
| Jugendliche insgesamt 1549 100 100
Manner 754 50 49 +1
Frauen ] _?96 | . Eb - B 51 1 -1
14-19jahnige 486 a2 30 | +2
20-24jahnge | 463 29 30 <
25-30jahrige , 620 39 ' 40 -1
Schule ohne Matura 130 2] 8 +1
Schule mit Matura 185 11 1 -‘;2 N _—.1—|
Studenten 123 8 8 I 0
Lehriinge 107 9 7 | 2
Berufstatige 7 48 T 50 1 2
Nicht Berufstatige 233 _16 . _15_ IS +1
Burgenland 110 Aufgestockt 7 3 +4
Wien — | =3 14 19
Miederosterreich 203 13 18
Steiermark 176 1 14 | o
Karnten 120 Aufgestockt 8 7| +
| Oberosterreich 199 13 16 -3
'Salzburg | 328 Aufgestockt 21 7 +14
Tirol | 100 Aufgestockt | 8 9 -3
IVDraﬂberg | 100 Aufgestockt 6 5 N +.1ﬁ ]
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Um die Reprdsentanz der Ergebnisse sicher zu stellen, wurde die disproportionale
Rohstichprobe auf die Grundgesamtheit zurlickgewichtet.

Die Studie wurde face-to-face wvon Insgesamt 215 geschulten, kontrollierten
Interviewerlnnen durchgefiihnt. Die durchschnittliche Dauer einer Befragung betrug 64

Minuten.

Timing

Die Feldarbeit fand in der Zeit vom 10. Februar bis 14. Marz 2003 statt

Erklarung zum Lesen der Tabellen

Summen, die in den Tabellen ausgewiesen werden, koénnen aufgrund von

vorgenommenen Rundungen vom Sollwert (z.B. 100%) geringfligig abweirhen.

Berichtslegung

Bei der Berichtslegung wurde in der Textierung ber(icksichtigt, dass die Ergebnisse des
-4. Bericht zur Lage der Jugend” einer moglichst breiten interessierten Offentlichket
zuganglich gemacht werden solien. Um ein maglicht lebensnahes Bild der Jugendlichen
und jungen Erwachsenen zeichnen zu kénen, wurde die Sprache des jugendlichen
Alltags ganz bewusst einbezogen. Da Anglizismen in der Jugendsprache bzw. in
jugendspezifischen Soziolekten heute vielfach zentralen Stellenwert haben, wurden sie

vielfach nicht Ubersetzt, sondem, sofern notig, im Text erklart.

Kooperation

Die Studie wurde gemeinsam von SPECTRA und jugendkultur.at durchgefuhn.
SPECTRA war schwerpunktmafig fur die Durchflhrung der Feldarbeit sowie die
Aufbereitung der Daten zustandig. jugendkultur.at war primar fiir die inhaitliche

Konzeption der Studie sowie fur die Interpretation und Berichtlequng verantwartlich.
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KAPITEL 2
JUGEND — WAS IST DAS?
ANMERKUNGEN ZUM JUGENDBEGRIFF

Beate GroRegger

Aus der Sicht der Jugendforschung ist die Jugend eine Lebensphase am Ubergang vom
Kind zum Erwachsenen, in der Heranwachsende ihre Persdnlichkeit entwickeln missen.
Zugleich steht der Begriff .Jugend® aber auch fur eine mehr oder weniger fest umrissene
Altersgruppe, die sich durch typische - ,jugendliche® — Einstellungen, Interessen und
Verhaltensweisen von anderen Altersgruppen unterscheidet.

Jugend kann demnach als eine sozial und kulturell itberformte Lebensphase begriffen
werden, in der sich die Heranwachsenden von den Eltern abnabeln und
Entscheidungsautonomie gewinnen.' In einem stufenweisen Reifungsprozess treten die
Jugendlichen aus der kleinen Wetft der Herkunftsfamilie heraus bis sie sich — idealerweise
voll integriert ins Erwerbsleben — in der von umfassenden Rechten, aber auch van

umfassenden Pflichten gepragten Erwachsenenwelt wiederfinden *

Selbstandigwerden ist ein Schlilsselbegriff zum Verstandnis von Jugend und — aus
pddagogischer Perspektive — daruber hinaus eine zentrale Entwicklungsaufgabe im
Jugendalter Selbstandigwerden geht nicht von heute auf margen und — was vielleicht
noch wichtiger ist — Selbstandigwerden passiert im Regelfail nicht isoliert von sozialen
Bezugsgruppen, sondemn vielmehr eingebettet in den geschitzten sozialen Raum, den
der Freundeskreis bzw. die Peers umreilen.

Der Weg zum Erwachsenwerden fihrt Gber die Kultur der Gleichaltrigen. Das zeigt sich in
vielem, u.a. auch dann, dass Jugendliche — anders als Kinder — ihre Erfahrungen und
Probleme immer weniger mit den Eltern, Geschwistern, Tanten oder Onkeln teilen,
sondern sich mit den Fragen, die ihnen auf der Seele brennen, zunehmend an
{gleichaltrige) Freundlnnen wenden. Darlber hinaus entwickeln sie meist in bewusster
Abgrenzung zu den Eltern wie auch in Abgrenzung zu den jungeren Geschwistern ihren
.eigenen” Stil. Sie pflegen ganz bestimmte, typisch ,jugendliche* symboclische Praxen. Sie
orientieren sich an jugendkulturellen Lifestyles. Musik entwickelt sich mehr und mehr zum

Kristallisationspunkt inrer Freizeit- und Konsumkultur. Sie tragen nicht mehr die Kleidung,

1 Auf die Bedeutung der Familie im Jugendalter wird in Kapitel 3 detailliert eingegangen
“ In der Padagogik spncht man in diesem Zusammenhang von _Teilreifen’
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die die Mutter flr sie ausgesucht hat, weil sie aus mutterlicher Sicht passend und zugleich
pflegeleicht sind, sondern sic ziehen das an was ihnen selbst gefallt und woemit sie in
ihrem Freundeskreis punkten. Mit 1¢: oder 17 Jahren genielten sie es dann vielleicht auch
schon, ein eigenes Fahrzeug (Moped, Vespa etc) zu haben - unabhangig von
affentlichen Verkehrsmittein oder dem _Taxidienst” der Eltem mabil zu sein, bedeutet fiir

sie ein weiteres, wichtiges Stlck Autonomie.

2.1 Ausdehnung und Entstandardisierung der Jugendphase

Die heutige Jugend erlebt die Jugendphase voilig anders als ihre Eltern- und
Grolielterngeneration. Die Zeiten haben sich geandert, die VWelt ist eine andere geworden.
Traditionelle Sozialzusammenhange bhaben an Bedeutung verloren. Gesellschaftliche
Individualisierungs- und Pluralisierungsprozesse hinterlassen fast uberall Spuren. Auch
die Jugend(phase) ist davon nicht unberahrt geblieben:

o Die Jugendphase beginnt heute friher, im Alter von etwa 12 Jahren, und sie

endet spater, fir viele erst irgendwann zwischen 20 und 30 Jahren. Die

Grenzen nach unten (zum Kind) und nach oben (zum voll integrierten
Erwachsenen) sind flielend. Sexuelle und soziale Reife fallen weit
auseinander. Volljahrigkeit ist schon lange kein Marker fir den Ubergang zum
Erwachsenenstatus mehr. Der Ubergang vom Kind zum Jugendlichen wie
auch vom Jugendlichen zum Erwachsenen wird heute groflteils durch das
eigene Wollen und Tun bestimmt. Selbstgewahlte Lebensstile und Symbole
aus der Jugend- und Konsumkultur dienen den Heranwachsenden als dullere
Zeichen dafiir, dass sie sich selbst als jugendlich definieren und von der
Aullenwelt auch so gesehen werden wollen.

¢ In unserer hoch-individualisieten Gesellschaft gibt es keine _normale

Jugendbiographie” mehr. Kollektiv-biographische, vorstrukturierte Muster, nach

denen sich der Ubergang vom Kindsein zum/zur Erwachsenen vollzieht, haben
an Bedeutung verloren. Jugendliche haben damit nicht nur die Chance zur
Wahl. sondern angesichts dessen, dass fast alles mdglich geworden ist, oft
auch die Qual der Wahl. Sie missen sich als Bastlerlnnen ihrer eigenen
Biographie betatigen und - was zweifelsohne schwerer wiegt — sie missen
sich als diese bewahren. Vor diesem Hintergrund kommt es zu einer
Entstandardisierung der Jugendphase. Individualisierte bzw. entstandardisierte

Jugendbiographien markieren die neue Normalitat.

www.parlament.gv.at

274



14 von 274 111-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)
Jugendbeqriff

» Die viel zitierte .heutige Jugend" ist eine uberaus heterogene gesellschaftliche

Gruppe. Eine bunte Vielfalt an Lebensentwurfen, Lebenswelten und auch
Lebenslagen pragt die Jugendbiographien der Gegenwart Die nahezu
unuberschaubare Vielfalt an Moaglichkeiten schafft bei Jugendlichen einen
neuen Bedarf an Orientierung, die sie vor allem in sozialen Beziehungen mit
Gleichaltrigen suchen und dort auch finden Gemeinsame Interessen,
Lebensphilosophien, gemeinsame Erfahrungen und auch gemeinsame
Probleme schaffen die Basis fur neue Formen der Gemeinschaft, die
weitgehend ohne Zwang und Sanktionen funktionieren und bei denen
.Mitgliedschaft” nur als freiwillige Bindung auf Zeit existiert. Mit diesen neuen
Formen der Gemeinschaft schaffen sich die Jugendlichen Ordnung in der
chaotisch vielfaitigen Welt, in die sie hinein geboren sind. Sie formieren sich zu
uberschaubaren Teilsegmenten, die sich vor allem uber eine gemeinsame
Lebensstilorientierung, teils aber auch uber spezifische Lebenslagen definieren
und voneinander unterscheiden. In der Soziologie herrscht breite
Ubereinstimmung dariiber, dass die heutige Jugend trotz oder vielleicht gerade
wegen der fortschreitenden Individualisierung grofle Bereitschaft zu diesen

neuen Varianten der Gemeinsamkeit hat.”

2.2  Definition von Jugend in der empirischen Jugendforschung

Auch wenn die Grenzen zwischen Kindheit und Jugend bzw. zwischen Jugend- und
Erwachsenenstatus vor dem Hintergrund des gesellschaftlichen Wandels zerflieten und
eine kiare und unzweideutige Angabe, wann der Ubergang vom Status ,Kind' in den
Status ,Jugendlicher’ bzw. vom Status ,Jugendlicher’ in den Status Erwachsener’ erfolgt,
nicht (mehr) moglich ist (vgl. Hurrelmann 1999: 39), arbeitet die empirische

Jugendforschung dernoch mit klar umrissenen, vorab definierten Altersgruppen

¥ Schulze (1995) begreift die wachsende Orientierung am Gemeinsamen als eine notwendige
Konsequenz der voranschreitenden Individualisierung _Wie erzwungene Gemeinsamkeit eine
Individualisierungstendenz erzeugt, so (erzeugt, Anm. der Verf.) die Entgrenzung des Lebens eine
Beretschaft zur Gemeinsamkel.” (Schulze 1995: 78)

Die Zunahme von wahlbaren Moglichkeiten hat flir Schulze nicht pur einen Orientierungsbedarf
sondem  vielmehr einen wahren Orientierungsdruck zur Folge. Aufgrund dieses
Orientierungsdrucks begeben sich die Menschen auf eine _personliche Suche nach Gesellschaft’
und tendieren dazu, sich an kollektiv konstruierte Muster (z. B. Lebensstile) anzulehnen.
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Fur wissenschafthche Laien mag das als Willkurakt anmuten dcch es hat semnen guten
Grund Altersgruppendefimtionen  sind im  wesentichen nichts  anderes  als
Forschungskonventionen, die  dazu dienen  jugendspezifische Forschungsdaten

vergleichen und Entwicklungsverlaufe nachzeichnen zu konnen

In der osterreichischen Jugendforschung wird gemeinhin in drer Altersgruppen unterteiit
» die Gruppe der 10- tus 14-Jahngen die an der Schwelle vom Kind zum
Jugendiichen steht und haufig auch als . Kids bezeichnet wud
* das klassische Jugendsegment der 14- bis 19-Jahrigen
» und de Gruppe der jungen Erwachsenen in der cie 20 bis 24-Jahnigen oder — wie
it 4 Bericht zur Lage der Jugend in Osterreich/Tell A Jugendradar — die 20- tis
30 Jahrigen zusammengefasst sind
Diese Allersgruppendefintionen orientieren sich im wesenthichen am osterreichischen

Bildungssystem Pflichtschule hohere Schule/Lehre Studium/Berufseintritt

Die Altersgruppe der 10- bis 14-Jahngen wird vor allem ber guanttativen Studien aus
methadischen Uberlegungen meist getrennt ven den 14- bis 19-jahngen Jugendlichen und
den 20- bis 24-jahrigen bzw den 20- tus 30-jahnigen jungen Erwachsenen untersucht

Die Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen und die jungen Erwachsenen werden hingegen
in der Regel gememnsam untersucht wober — wie 1/m 4 Berncht zur Lage der Jugend In
Osterreich / Tell A Jugendradar” - im Normalfall Altersbreaks ausgewiesen werden (14
bis 19 20 bis 24, 25 bis 301 um enen Vergieich zwischen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen zu ermoglichen Geschlechterbreaks nach Alter (weblich 14 bis 19
weiblich 20 bis 24 weiblich 25 bis 30 mannhch 14 bis 19 mannlich 20 tis 24 mannlich
25 bts 30) schaffen daruber hinaus eine Grundlage um altersbezogene Phanomene in

threr Geschlechtsspezifik analysieren zu konnen

* Ber klassischen Fragebogenerhebungen wird in derartigen Kids-Studien grofiter Wert auf en
Erhebungs:instrument  gelegt  das dem intellektuellen  emotionalen  und  kommunikativen
Emwicklungsstand 10- bis 14-Jahriger entspricht
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2.3  Noch ,jugendlich" oder schon ,erwachsen” - das Selbstverstandnis
14- bis 30-jahriger Osterreicher/-innen

Im Rahmen des .4 Bericht zur Lage der Jugend” wurde erstmals detailliert untersucht,
inwieweit sich das Selbstverstandnis der 14- bis 30-jahrigen Osterreicher/-innen mit den
Altersgruppendefinitionen der empirischen Jugendforschung deckt. Wie die Daten zeigen,
besteht zumindest eine tendenzielle Ubereinstimmung zwischen den

Forschungskonventionen und der Selbsteinschatzung der 14- bis 30-Jahrigen.

90% der 14- bis 15-Jahngen und immerhin noch 70% der 16- bis 17-Jahngen, jedoch nur
mehr 42% der 18- bis 19-Jahrigen bezeichnen sich selbst als _Jugendliche”. Bereits jedeR
zweite 18- bis 19-Jahrige versteht sich hingegen als jungeR ErwachseneR". Das heil3t,
die magische Grenze zwischen Jugendlichen- und Jungerwachsenenstatus verlauft im
Selbstverstandnis der jungen Osterreicher/-innen nicht exakt aber dennoch grofteils

nahe an der in der Jugendforschung gangigen Altersgruppendefinition

Die Jungerwachsenenphase dauert dann bis etwa zum 25 Lebensjahr an. 68% der 20-
bis 21-Jahrigen. 64% der 22- bis 23-Jahrigen und immerhin noch 52% der 24- bis 25-
Jahrigen bezeichnen sich selbst als jungerR ErwachseneR. In der Gruppe der 26- bis 27-
Jahrigen tun das hingegen nur mehr 34%. Zwei Drittel der 26- bis 27-Jahrigen (65%])

fuhlen sich bereits als richtig erwachsen.

Selbsteinschitzung als JugendlicheR, jungeR ErwachseneR oder
ErwachsenaR nach Alter

100 ~2

&0 78
- a5
]
40 b I
) —i}
20 — 20 |
0 —— - :
14 bis 15 16 bes 17 18 bis 19 20 bis 21 22 s 23 24 bis 25 26 bis 27 28 bis 30
— JugendbcheR = =—jungeR ErwachsensR ErwachseneR

Bei den 28- bis 30-Jahrigen bezeichnen sich sogar schon 8 von 10 Befragten als
Erwachsene. Nur mehr 2 von 10 Befragten dieser Altersgruppe leben nach den Prinzipien

der langanhaltenden Jugend und fuhlen sich noch immer als jungeR ErwachseneR.*
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KAPITEL 3
DIE SOZIALEN NETZWERKER
PRIMARBEZIEHUNGEN IM JUGENDLICHEN ALLTAG

Beate GroBegger

Die heutige Jugendgeneration ist in eine Zeit hineingeboren. in der jeder und jede
einzelne aufgefordert ist, sich eine eigene .soziale Heimat® aufzubauen. Die Bindung an
traditionelle Sozialzusammenhange schwindet, die Selbstgestaltung der eigenen
Biographie wird immer wichtiger. Aus der Sicht der Gesellschaftswissenschafterinnen ist
das ein unaufhaltsamer Trend, der in der Sozialforschung unter dem Titel
.gesellschaftliche Individualisierung" beschrieben wird.'

Jugendliche, die unter Bedingungen der Individualisierung heranwachsen, beginnen
schon fruh damit, sich Gber die Beziehung zu nahestehenden Menschen ihre eigene
kleine Welt zu schaffen und ihr Leben auf diese Art und VWeise zu ordnen und zu
stabilisieren. Selbstorganisation wird zum Motto, soziales Networking fiir sie zum
Programm.

Bis ins frihe Jugendalter ist die Familie das wichtigste soziale Bezugssystem. Doch ab
dann gewinnen die Freundinnen im Alltag der Jugendlichen immer mehr an Bedeutung.
Vor allem in der Freizeit treten die Jugendlichen aus dem familialen Ambiente heraus und
orientieren sich an Gleichaltrigen, ohne dabei jedoch die enge emotionale Bindung an die

Herkunftsfamilie zu verlieren.

In der komplexen Wirklichkeit, in der wir leben, ist die Fahigkeit, Beziehungen zu knipfen,
zu pflegen und sich auf der sozialen Ebene zu vernetzen, eine wichtige Ressource fur
psychische Ausgeglichenheit, fur Lebensfreude und — ganz allgemein — die Bewaltigung
eines nicht immer rosigen Alltags. Wer Uber diese Beziehungs- und Vermnetzungsfahigkeit

verfugt, kann sich fernab der grollen gesellschaftlichen Institutionen ein soziales Netz

' Der soziologische Fachbegriff JIndividualisierung” bezeichnet den ,Ruckgang allgemein sozialer
oder kollektiver Orientierungen und entsprechender Handlungen zugunsten einer Uberantwortung
an Entscheidungen und Gestaltungen durch das Individuum® (Fuchs-Heinritz/Lautmanni-
RammstedtMienold 1994: 292) Die von Ulrich Beck formulierte Individualisierungsthese geht
davon aus, dass die bislang gultigen traditionellen Ordnungsprinzipien wie Klassen-/-
Schichtzugehdrigkeit, Geschlechterverhaltnis, Familie, Eltern-Kind-Beziehung, gesellschaftlich
etablierte Institutionen, traditionelle Solidargruppen etc. als Ordnungskraft in der Lebensfuhrung
der Menschen an Bedeutung verlieren. Beck spricht in diesem Zusammenhang von _Freisetzung”.
(vgl. Beck 1986 und Beck 1990)
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aufbauen, das ihm/ihr bei der Bewadltigung von Krisen und Belastungen hilft und neben
praktischer Unterstitzung bei Alltagsproblemen auch ein Gefuhl der emotionalen
Geborgenheit gibt

Gerade die Jugendphase st 1im allgemeinen durch ein dichtes Beziehungsnetz
charakterisiert, das Jugendliche auffangt, wenn der Alltag rau ist und das Leben wieder

einmal Uberfordert.

Groliteils haben Jugendliche nicht nur eine einzige, sondern sie haben viele verschiedene
Bezugspersonen. Familie, Freundinnen, Paarbeziehung, feste Cliquen oder auch lose
Bekanntschaften — sie alle stellen soziale Bezugssysteme dar, die einander nicht
konkurrenzieren, sondern vielmehr tn unterschiedlichen Qualitdten wahrgenommen und
.genutzt® werden. Sie alle sind Teile jenes Puzzles, aus dem Jugendliche — individuell und
an den eigenen Bedirfnissen und der aktuellen Lebenssituation gemessen - ihre ganz

persdnliche soziale Heimat™ formieren

3.1  Freundlnnen als Bezugspersonen, Freizeitpartnerinnen und Co-
Akteurinnen in Prozessen der Selbstsozialisation

Sobald Kinder in ihrer eigenen Vorstellung aufharen, Kind zu sein, und beginnen sich als
Jugendliche zu fihlen (im Regelfall passiert das irgendwann zwischen dem 10. und dem
14. Lebensjahr, vgl. Kromer/Tebbich 1998), beginnt der Prozess des Selbstandigwerdens
bzw. die schriftweise Abnabelung von den Eltern,

Grol¥eils zeigen die Jugendlichen zwar nach wie vor eine sehr starke emotionale Bindung
an die Eltern und Geschwister und sie bewerten Familie — wie die Daten des 4. Bericht
zur Lage der Jugend® zeigen — auch mehrheitlich als persdnlich sehr wichtigen
Lebensbereich. In vielen Dingen des persdnlichen Alltags onentieren sie sich nun aber
immer mehr an ihren Freundinnen: in Geschmacksfragen, im Freizeitverhalten, aber auch
bei aktuelten Fragen der Zeit. Die Herkunftsfamilie verliert als erste und wichtigste
Sozialisationsinstanz an Bedeutung. Personlichkeitsbildende Impulse gehen nun immer
ofter von der Gleichaltrigengruppe aus.

Alltagliche Probleme werden im Jugendalter kaum mehr im Gesprach mit den Eltern
gelost, sondern vielmehr im Umfeld der Gleichaltrigen zum Thema gemacht. Da die
Freundlnnen nicht nur Interessen, sondern auch altersspezifische Erfahrungen und
Probleme teilen, stellen Freundinnen fur Jugendliche wichtige Gesprachspartnerinnen

dar. Konkret heilit das: Jugendiiche holen sich bei ihren Freundinnen Rat, wenn es
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zuhause, in der Schule oder auch in der Beziehung Probleme gibt. Sie vertrauen auf das
Urteil ihrer Freundinnen, weil sie glauben, dass ihre Freundinnen das, was sie selbst
gerade erleben, nachvollziehen konnen.

Jugendliche sehen ihre Freundinnen also gewissermalien als Expertinnen in
Jugendspezifischen Fragen™ an. Nur bei wirklich schwerwiegenden Problemen bleiben die

Eltern auch weiterhin die Anlaufstelle Nummer 1. (vgl. 3.5)

Im Zeitvergleich zeigt sich, dass die Bedeutung der Freundinnen im Jugendaiter zwischen
1990 und 2000 gewaltig gestiegen ist.* Diese starke Orientierung an den Freundinnen
halt auch 2003 weiter anhalt: 72% der 14- bis 19-Jahrigen bezeichnen Freundinnen als
personlich sehr wichtigen und weitere 25% als ziemlich wichtigen Lebensbereich. Gute
Freundinnen zu haben, nennen 3 von 4 Jugendlichen im Alter von 14 bis 19 Jahren als
ein persdnlich sehr wichtiges Lebensziel.

Kein Wunder, denn gute Freundinnen bedeuten fur Jugendliche vieles zugleich: Spal,
Vertrauen, Verlasslichkeit, aber auch Hilfestellung.® All das ist in der zunehmend
komplexen, vielfach Ulberfordernden Welt, in der sie heranwachsen, von grofler

Bedeutung

311 Gleich- und gegengeschlechtliche Freundschaften

Wie die Daten des ,4. Bericht zur Lage der Jugend“ zeigen, haben Uber alle
Ailtersgruppen hinweg gleichgeschlechtliche Freundschaften gréilere Bedeutung als

gegengeschlechtiiche Freundschaften.

3

Die dsterreichische Jugend-Wertestudie 2000 konnte zeigen, dass die Bedeutung der
Freundinnen im Alterssegment der 16- bis 24-Jahrigen in den 1990er Jahren gewaltig gestiegen
ist. Wahrend 1990 nur 53% der 16- bis 24-jahrigen Osterreicher/innen Freundinnen und Bekannte
als personlich sehr wichtigen Lebensbereich bezeichneten, waren es im Jahr 2000 ganze 72%.
Dies ist umso bemerkenswerter als die Bedeutung von Familie und Freizeit im Vergleichszeitraum
weitgehend stabil geblieben ist und auch in allen anderen abgefragten Lebensbereichen (Arbeit
Religion und Politik) keine nennenswerte Verdanderungstendenz zu verzeichnen war

Dariiber hinaus zeigte die osterreichische Jugend-Wertestudie 2000, dass Freundinnen und
Bekannte in der Altersgruppe der 16- bis 18-Jahrigen den (subjektiv) hochsten Stellenwert haben.
(val. Groftegger 2000 (b) )

* Die im Rahmen des .4 Bericht zur Lage der Jugend® mit Freundschaft assoziierten Begnffe
bestatigen de Ergebrisse emner 2001 im Rahmen der jugendkultur at-Grundlagenforschung
durchgefuhrten qualitativen Studie zur Bedeutung der Freundinnen im Jugendalter. (vgl
jugendkultur at 2001)
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Vor allem die Burschen und jungen Manner sind in  ihren  engen
Freundschaftsbeziehungen erstauntich stark am gleichen Geschlecht arientiert:

« Rund @ von 10 Burschen in der Altersgruppe der 14- bis 18-Jahrigen (89%) hat
eigenen Angaben zufoige einen oder mehrere mannliche Freunde, denen sie
absolut vertrauen und auf die sie sich verlassen konnen

o Nur rund 2 von 10 Burschen dieser Altersgruppe (22%) geben an, eine oder
mehrere sehr gute Freundinnen zu haben, denen sie vertrauen und auf die sie
sich verlassen konnen.

Dieser Trend zu geschlechtshomogenen Freundschaftsbeziehungen hélt bei den jungen

Mannern auch in der Postadoleszenz weiter an.

Gleich- und gegengeschiechtliche Freundinnen, denen man vertraut und auf die man sich
verlassen kann

L 1
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14 bus 19 20 is 24 25 bis 30 14 bis 19 weibich 20 bis 24 weibiich 25 bis 30 weiblch
mannlich manniich mannkch
B ein Freund / mehrera Freunde Oewine Freundin / mehrere Freundinngn

Madchen wund junge Frauen sind hingegen generell weniger stark an
geschlechtshomogenen Freundschaftsbeziehungen orientiert. Freundinnen zu haben st
far sie normal. Aber auch (mannliche) Freunde 2zu haben, ist fur sie nichts
AuBergewdhnliches
« 3 von 4 Madchen und jungen Frauen haben eigenen Angaben zufolge eine oder
mehrere gute Freundinnen, die fur sie absolute Vertrauenspersonen sind und bei

denen sie das Geflhl haben. dass sie sich auf sie verlassen konnen
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» Immerhin knapp die Halfte der unter-25-jahngen Madchen und jungen Frauen und
etwas mehr als ein Drittel der 25- bis 30-jahrigen Frauen hat aber {auch) einen

oder mehrere {mannliche) Freunde.

Dieses Ergebnis bestadtigt Kernbefunde der quaiitativen Forschung, die zeigen, dass
Madchen im allgemeinen ein entspannteres Verhdltnis zu gemischtgeschlechtlichen
Freundschaften haben als Burschen. Sie reflektieren in ihren freundschaftlichen
Beziehungen zu Burschen nicht standig ihre weibliche Rolle, sondern sehen sich eher in
einer geschlechtsneutralen Kumpelrolle. Und sie scheinen sich vor allem in der
Jugendphase auch insgesamt weniger stark als die Burschen uber die Abgrenzung

gegenuber dem anderen Geschlecht zu definieren *

3.1.2 Bedeutung der guten Freundinnen fur Madchen und junge Frauen

Madchen und junge Frauen unterscheiden generell sehr deutlich zwischen wirklich guten
Freundinnen und eher unverbindlichen Bekanntschaften,

Gute FreundInnen sind fur sie Leute, mit denen man nicht nur Spa haben kanr, sondern
mit denen man auch super Uber ernste Dinge diskutieren oder uber Probleme reden kann
Daher verwundert es nicht, dass den Freundinnen von der Uberwiegenden Mehrheit der
Madchen und jungen Frauen ein zentraler Stellenwert im persdnlichen Alltag zugewiesen
wird: 79% der 14- bis 19-jahrigen Madchen, 68% der 20- bis 24-jahrigen jungen Frauen
und 64% der 25- bis 30-jahrigen Frauen bezeichnen Freundlnnen als personlich sehr

wichtigen Lebensbereich.

Bei den Bekannten ist das anders: Nur 34% der 14- bis 19-jahrigen Madchen bezeichnen
Bekannte als sehr wichtigen Lebensbereich. Und bei den ab-20-jahrigen jungen Frauen
sind es sogar nur mehr unter 30%, die in Bekannten einen personlich sehr wichtigen
Lebensbereich sehen.

Die Madchen und jungen Frauen nehmen die Beziehung zu ihren Bekannten also deutlich
unverbindlicher als ihre Freundschaftsbeziehungen wahr. Bekannte sind fur sie Leute, die
man nur oberflachlich kennt — aus der Schule, aus der Arbeit oder aus der Szene Man

hal zwar mit ihnen Spall. Man hat oft auch ganz ahnliche Interessen — insbesondere bei

“ vgl. jugendkultur at: Bedeutung der Freunde im Jugendalter. Focus Group zum aktuellen Thema,
in. Trendzine 4/2001, 18-25
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den Szene-Bekanntschaften is! das der Fall. Aber ernste Gesprache fuhrt man mit ihnen

nicht. Und wenn man sich einmal langer nicht sieht, ist das nicht weiter ein Problem.

Im Jugendaiter sind Freundinnen in der Freizeit fur Madchen das zentrale soziale
Bezugssystem:
= Rund 6 von 10 Madchen im Alter von 14 bis 19 Jahren (61%) unternehmen in
ihrer Freizeit sehr haufig etwas gemeinsam mit inren Freundinnen
« Rund 4 von 10 Méadchen im Alter von 14 bis 19 Jahren (42%) diskutieren sehr
haufig mit ihren Freundinnen und/oder besprechen Probleme mit den
Freundlnnen.
e Rund 3 von 10 Madchen im Alter von 14 bis 18 Jahren (33%) treffen sich mif thren

Freundinnen sehr haufig auch zuhause.

Tabelle 1: Freizeitpartnerinnen der Madchen und jungen Frauen

[Top Box Freizeitaktivitdten: .mache ich in meiner Freizeit sehr haufig™; Angaben in Prozent)

14 bis ‘I‘E:-.r.-EEJ bis 24 w |25 bis 30 w.

Mit Freundinnen etwas untemehmen o 61 52 35
Sich zuhause mit Freundinnen treffen 33 40 34
Mit Freundinnen diskutieren/Probleme bereden 42 39 a0
Mit dem Partner etwas unternehmen 26 40 39
Mit dem Partner diskutieren/Probleme bereden 23 34 35
Leute kennen lermen 36 21 16
Mit den Eltern diskutieren/Probleme bereden 19 14 9

Mit den Eltern etwas unternehmen 4 8 7

Im Jungerwachsenenalter wird dann die Paarbeziehung wichtiger und die jungen Frauen
orientieren sich in ithrem Freizeitverhalten dementsprechend siarker als die unter-20-
Jahrigen (auch) auf ihren Partner.

Eltern spielen im Freizeitmix’ der Madchen und jungen Frauen Uber alie Altersgruppen
hinweg eine eher untergeordnete Raolle. Wenn die Madchen und jungen Frauen ihre
Freizeit mit den Eltern verbringen, dann suchen sie vor allem das Gesprach. In der

Altersgruppe der 14- bis 19-jahrigen Madchen gibt immerhin noch rund jede Funfte (19%)

" Der Begyriff Freizeitmix bezeichnet das Gesamtrepertoire der Freizeitaktivitaten.
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an, dass sie in der Freizeit sehr haufig mit ihren Eltern Probleme beredet oder Uber Gott
und die VWelt diskutiert. Gemeinsame Freizeitaktivititen mit den Eltern spielen hingegen
so gut wie keine Rolle. Nur in Ausnahmefalien bzw. zu speziellen Anlassen unternehmen

die Madchen und jungen Frauen in der Freizeit etwas mit den Eitern.

3.1.3 Bedeutung der guten Freundinnen fur Burschen und junge Manner

Burschen und junge Manner trennen sehr klar zwischen Freundinnen und Bekannten.
Freundinnen sind fir Burschen und junge Manner gleichzeitig Freizeitpartnerinnen und
Vertrauenspersonen. Freundinnen bedeuten fur sie nicht nur Spal, sondern auch
Vertrauen, Verlasslichkeit und Hilfe

Nicht zuletzt deshalb messen Burschen und junge Manner den Freundinnen im
personlichen Alltag auch grofiteils sehr hohe Bedeutung bei. Fir die Uberwiegende
Mehrheit ist es ein personlich sehr wichtiges Lebensziel, gute Freundlnnen zu haben.
Darliber hinaus bezeichnen 66% der 14- bis 19-jahnigen, 74% der 20- bis 24-jahrigen und
58% der 25- bis 30-jahrigen Burschen und jungen Manner Freundinnen ais flr sie

personlich sehr wichtigen Lebensbereich.

Die Beziehung zu ihren Bekannten erleben die Burschen und jungen Manner deutlich
unverbindlicher als ihre Freundschaftsbeziehungen. Bekannte sind Leute, mit denen man
gemeinsam Spall hat, die man in der Freizeit trifft, mit denen man geiegentlich vielleicht
auch Meinungen austauscht. Aber das war es dann auch schon. Nur 35% der 14- bis 19-
jdhngen, 29% der 20- bis 24-jahngen und 21% der 25- bis 30-jdhrigen Burschen und
jungen Manner bezeichnen Bekannte als fur sie personlich sehr wichtigen Lebensbereich.
Var allem in der Altersgruppe der unter-25-Jahrigen spielen Freundlnnen im Alltag der
Burschen und jungen Manner eine ganz zentrale Rolle — und zwar in erster Linie als
Freizeitpartnerinnen.
¢ Rund 6 van 10 Befragten aus der Altersgruppe unter-25-jahrigen Burschen und
jungen Manner untemehmen in ihrer Freizeit sehr haufig etwas gemeinsam mit
inren Freundinnen. Aullerhdusliche Freizeitgestaltung mit Freundinnen liegt im
Ranking der sehr hdufig ausgelibten Freizeitaktivitdien bei ihnen ganz varne, auf
Platz 3
« Rund ein Drittel der unter-25-jahrigen Burschen und jungen Manner trifft sich in

der Freizeit auch sehr haufig zu Hause mit Freundinnen.

12
www.parlament.gv.at



24von 274 I11-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)
Primarbeziehungen

Die gemeinsame Freizeit wird erlebnisorientiert gestaltet. Lieber neue Leute kennen
lernen als Probleme bereden — das scheint vor allem bei den Jingeren das Motto zu sein.
Gesprache Uber ,Gott und die Welt" oder problemaorientierte Diskussionen spielen im
Freizeitrepertoire der Burschen und jungen Manner eine eher untergeordnete Rolle.

Wenn sie allerdings doch einmal Lust auf Reden oder enen angeregten
Meinungsaustausch haben, sprechen sie vorzugsweise mit inren Freundinnen oder — vor
allem die etwas Alteren, die eine feste Paarbeziehung haben — mit ihrer Partnerin. Kaum
einer der Burschen und jungen Manner sucht das Gesprach mit den Eltern. Und auch als
Freizeitpartnerinnen spielen die Eltern bei Burschen und jungen Mannern kaum eine
Rolle.

Tabelle 2: Freizeitpartnerinnen der Burschen und jungen Manner

{Top Box Freizeitaktivitaten: ,mache ich in meiner Freizeit sehr haufig®, Angaben in Prozent)

o 14bis 19 m. [20bis 24 m. [25 bis 30 m |

| Mit Freundinnen etwas unternehmen 58 60 | 33
| Sich zuhause mit Freundinnen treffen 34 35 r 28 |

Mit Freundinnen diskutieren/Probleme bereden 23 28 | 28
Il_ly'lﬂ_rt der Partnerin etwas unternehmen 1" 27 .[ a7 |
; Mit der Partnerin diskutieren/Probleme bereden 8 25 1 33 I
| Leute kennen lernen _2? _23__F 19 .
| Mit den Eltern diskutieren/Probleme bereden 10 12 5
Mit den Elt;r;l etwas unternehmen g 4 o 5 |

3.1.4 Geschlechtsspezifische Unterschiede in der Bedeutung guter

Freundinnen

Im Jugendalter spielen Freundlnnen als Freizeit-, aber auch als
Gesprichspartnerinnen eine ganz zentrale Roile. Gute Freundinnen zu haben,
wird in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen von den Madchen als wichtigstes
und von den Burschen als immerhin zweitwichtigstes Lebensziel genannt.

Wahrend bei den Burschen und jungen Mannemn die hohe Bedeutung, die
Freundinnen im persdnlichen Alitag haben, bis ins Jungerwachsenenalter anhalt

und sich ein Bedeutungsverlust der Freundinnen erst in der Altersgruppe der ab-
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25-Jahrigen abzeichnet, lasst die starke Orientierung an den Freundinnen bei den

Frauen bereits im Jungerwachsenalter, ab 20, nach.

Wie die Daten des ,4. Bericht zu Lage der Jugend® zeigen, sind die
Freundschaften der Burschen und jungsn Manner zu einem deutlich héheren
Prozentsatz geschlechtshomogen als die der Madchen und jungen Frauen.
Burschen und junge Mannern tendieren in ihren sehr guten Freundschaften also
starker als Madchen und junge Frauen dazu. unter sich zu bieiben.

Darliber hinaus sind Burschen und junge Manner in ihren Freundschaften eher
erlebniscrientiert, Madchen und junge Frauen hingegen auch gesprachsorientiert.
Freundinnen sind fir Madchen und junge Frauen also nicht nur Freizeit-, sondem
vielmehr auch Gesprachspartnerinnen. Und als solche sind sie fur Madchen und
jungen Frauen bis ins Jungerwachsenenalter deutlich wichtiger als flir Burschen

und junge Manner.

3.2 Feste und lose Freundeskreise

Jugendliche und junge Erwachsene haben in der Regel nicht nur einen guten Freund oder
eine gute Freundin. lhr soziales Beziehungsnetz ist dicht und vielfaltig und je& nach
Bezugsperson erlaubt es Beziehungsintensitdten auf ganz unterschiedlichen Niveaus.

« Die Uberwiegende Mehrheit der Jugendlichen und jungen Erwachsenen hat
mehrere sehr gute Freundinnen, denen sie vertrauen und bei denen sie das
Gefuhl haben, dass sie sich auf sie auch wirklich verlassen konnen; im
Durchschnitt sind es, wie die Daten des .4 Bernicht zur Lage der Jugend® zeigen, 4
bis 5 sehr gute Freundinnen.

¢ Die Mehrheit ist dariber hinaus in einen Freundeskreis integried, wobei
hemerkenswerter Weise deutlich mehr Jugendliche und junge Erwachsene ihren
Freundeskreis als losen Freundeskreis und nicht als festen Freundeskreis im
Sinne einer Clique wahrnehmen ”

« Davon abgesehen pflegen Jugendliche wund junge Erwachsene auch
unverbindliche Bekanntschaften; sie haben beachtiich grole Bekanntenkreise, die

im Durchschnitt 50 bis 60 Personen umfassen.

® Ein interessanter Aspekt fur Folgeuntersuchungen wére, die qualitativen Unterschiede zwischen
den als lose und den als fest wahrgenommenen Freundeskreisen eingehender zu analysieren.
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3.2.1 Cliguenorientierung als Jugendphdanomen

De Chquenorientierung ist im Jugendalter am groldten. d.h es sind deutlich mehr
Jugendliche als junge Erwachsene in einen festen Freundeskreis bzw. eine Clique

eingebunden.

Cliquenorientierung nach Alter

Loser Freundeskreis Fester Freundeskrais wader noch

Hidbis19 O20ms24 W25bis30

Rund jedeR dritte Jugendliche im Alter von 14 bis 19 Jahren (34%) ist eigenen Angaben
zufolge in einen festen Freundeskreis bzw. eine Clique integriert; weitere 42% sind in
einer losen Gruppe von Freunden und Freundinnen, wobei die festen Freundeskreise in
der Wahrnehmung der landlichen Jugend eine grollere Rolle spielen als bei Jugendlichen,

die im urbanen Raum leben

Im Jungerwachsenenalter nimmt die Cliquenorientierung stetig ab, die Orientierung an
losen Freundeskreisen gewinnt hingegen an Bedeutung. In der Altersgruppe der 25- bis
30-Jahngen flihit sich so etwa nur mehr jedeR Funfte (20%) einem festen Freundeskreis
(einer Clique) zugehong, jedoch rund jedeR zweite Befragte (54%) findet in einer loseren

Gruppe von Freundinnen eine ,soziale Heimat"

Rund ein Viertel aller Befragten geht zum Gruppenprinzip grundsatzlich auf Distanz und
gibt an, weder in einen festen noch in einen losen Freundeskreis integriert zu sein — ein
Phanomen, das alters- und geschlechtsunabhangig scheint.

Paarbeziehungen haben den Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend" zufolge
erstaunlicher Weise keinen Einfluss darauf, ob Jugendliche Freundschaften in losen oder

festen Freundeskreisen pflegen. Jugendliche und junge Erwachsene, die eine feste
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Beziehung haben, sind zu annahernd gleichen Prozentsdtzen wie Jugendliche und junge
Erwachsene, die derzeit _solo® sind, in lose Freundeskreise oder feste Cliquen
eingebunden

Der Freundeskreis funktioniert demnach offenbar nicht als  Beziehungsmarkt® die
Paarbeziehung steht nicht in einem Konkurrenzverhaltnis zu den Freundinnen und ist
auch kein Ersatz fir eine Freizeilgestaltung mit den Freundlnnen. Paarbeziehung und
Freundeskreis sind fur Jugendliche und junge Erwachsene vielmehr zwei wichtige, jedoch
grundverschiedene soziale Bezugssysteme, die im personlichen Alltag problemlos mit-

bzw. nebeneinander existieren konnen.

Generell zeigt sich, dass die Chquen der Jugendlichen und jungen Erwachsenen nicht
strikt altershomogen sind. Sie sind also nicht Gleichaltrigengruppen im strengen Sinne,
sondern Peer-Cliguen”, in denen gemeinsarme Interessen und Alltagserfahrungen unter
annahernd Gleichaltrigen Gruppenidentitat stiffen und zu denen grundsatzlich auch etwas
Jungere und etwas Altere Zugang finden — freilich unter der Voraussetzung, dass sie die

in der Cligue gemeinschaftsstiftenden Interessen teilen.

Diejenigen Jugendlichen und jungen Erwachsenen, die in einen festen Freundeskreis
eingebunden sind, haben groliteils ihre ,Stamm-Clique®.
Vor allem die Jungeren orientieren sich zu einem hohen Prozenisatz an nur einem festen
Freundeskreis:

e 68% der 14- bis 19-Jahnigen, die sich als Cliquenmitglied deklarieren, sind nur in

einer einzigen Clique;
« 17% sind eigenen Angaben zufolge in zwei Cliquen;
« weilere 9% sind gleichzeitig in drei Cliquen;

e und nur 5% sind in vier und mehr Cliquen eingebunden.

Auch bei den jungen Erwachsenen ist die Orientierung an einer einzigen festen Clique die
Standardvariante. Dennoch zeigt sich, dass der Anteil derer, die nicht nur in einer,
sondern in zwei Cliquen gleichzeitig sind, gegenuber den 14- bis 19-jdhnigen
Jugendlichen etwas hdéher ist. Interpretieren |asst sich dieses Ergebnis dahingehend, dass
sich nach der Schulzeit mit dem Eintntt in eine neue biographische Phase neue
Freundeskreise auftun, dass die .alten® Chquen damit jedoch nicht automatisch
.ausrangient” werden, sondern vielmehr oft als ,Zweit-Clique” ins Jungerwachsenenalter

mitgenommen werden.
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Zugehorigkeit zu Cliquen (Basis Befragte de in ener festen Ciigue sind)

In ener Chque In zw e Chquen In dren Chquen In ver und mehr Chquen

midbs 19 020 bs 24 B 25bs 30

All jene, die in eine Clique eingebunden sind, halten durchwegs sehr intensiven Kontakt
zu den Leuten aus ,ihrer” Clique

Besonders intensiv sind die Cliquenkontakte erwartungsgemal im Jugendalter: 63% der
14- bis 19-jahrigen Cliquenmitglieder treffen sich mit den Leuten aus ihrer Clique

mehrmals pro Woche und weitere 29% zumindest einmal pro Woche.

Die 14- bis 19-Jahrigen zeichnen sich damit durch die intensivsten Cliguenkontakte aus
In der Altersgruppe der 20- bis 24-Jahrigen treffen sich namlich nur mehr 54% der
Cliquenorientierten mehrmals pro Woche und 22% einmal pro Woche mit den Leuten aus
ihrer Cliqgue. Und bei den 25- bis 30-Jahngen sinkt die Frequenz der Cliqguenkontakte
weiter

Nur mehr 32% der 25- bis 30-jahngen Cliquenmitglieder treffen ihre® Leute mehrmals pro
Woche, 36% treffen sie einmal pro Woche. Da viele nun bereits voll im Erwerbsleben
stehen und manche auch schon eine Familie gegrundet haben, verfugen sie eben uber

knappere Zeitressourcen und sie sind in ihrer Freizeitplanung auch nicht mehr so flexibel.
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« fixe Treffpunkte. jedes zweite Cliquenmitglied im Alter von 14 bis 19 Jahren nennt

Lokale als Cliquentreff; Cliquen haben, wenn auch auf informeller Ebene, aiso eine
raumliche Infrastruktur;

o raumliche Nahe: jedes zweite Cliquenmitglied im Alter von 14 bis 19 Jahren gibt

an, dass die Leute aus der eigenen Clique alle nicht weit voneinander entfernt
wohnen oder gemeinsam zur Schule gehen;

s qgleicher Geschmack bzw. ein _dhnlicher Lebensstil 4 von 10 14- bis 19-Jahrigen,

die selbst in einer Chique sind. sagen, dass die Leute In ihrer Clique alle einen

ahnlichen Lebensstil haben

Die Cliquen der 14- bis 19-Jdhrigen (Basis Befragte dwe in einer Chique sind}

Angal
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Als Bindungsfaktor in Cliguen eher unbedeutend sind traditionelle Formen der
Gemeinschaft wie Vereinszugehdnagkeit oder Mitgliedschaft in einer Jugendorganisation
Auch  adhnliche Wertorientierungen und gemeinsames gesellschaftspolitisches
Engagement sowie neue Formen der Gemeinschaft im virtuellen Raum (Chat, ICQ, MSN)
spielen als  sozialer Kitt" in den Cliquen der 14- bis 19-Jahrigen eine untergeordnete
Rolle

Aus sozialisationstheoretischer Sicht unterstutzen feste Freundeskreise bzw. Cliqguen den
Prozess des Selbstandigwerdens im Jugendalter. Die Ablosung von der Herkunftsfamilie
|Auft parallel zu einer zunehmenden Orientierung an den Peers. Sie sind Orte, wo sich

Jugendliche mit Kleidung, Musik, Sprache, jugendkulturellen Szeneinteressen etc. ihre
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gigene kleine Welt aufbauen. Sie geben die Maoglichkeit, Interessen und Standpunkte
auszutauschen und schaffen damit Raum fir Selbstdefinition und Selbstentfaltung.”

In Cliguen bilden Jugendiiche mit ahnlichen Bedurfnissen und ahnlichen Orientierungen
eine eingeschworene Gemeinschaft. Die durchschnittliche Clique der 14- bis 19-Jahrigen
hat. wie die Daten des .4. Benicht zur Lage der Jugend" zeigen, 13 Mitglieder.”

Die Gemeinschaft der Cligue folgt ihren eigenen Regeln. Jeder und jede, der/die zu dieser
Gemeinschaft gehort, gilt als vollwertiges Mitglied. Die subjektiv hohe Bedeutung, die
Jugendliche ihren Peer-Cliquen beimessen, ist nicht nur darauf zuriickzufilhren, dass sie
far die Cliquenmitglieder als _soziale Heimat® fungieren, sondern auch, dass sie in
jugendrelevanten Fragen aus  Betroffenenperspekiive” Orientierung  vermittein.
Hurrelmann betont in diesem Zusammenhang, dass Gleichaltrigengruppen wichtige
Funktionen erflllen, um auf soziale Anforderungen der tiglichen Alltagswelt
varzubereiten:  Sie gewahren thren Mitgliedern vollwertiyje  Gestaltungs-  und
Teilnahmechancen, die Familie und Schule als von Erwachsenen dominierende
Sozialisalionsinstanzen nicht einrdumen kénnen. Deshalb gewinnen sie eine standig

groliere Bedeutung fiir psychische und soziale Orientierung {...)." (Hurrelmann 2002: 34f)

tn der Sozialisationsfaorschung besteht heute weitgehende Ubereinstimmung daruber,
dass Sozialisation nicht ausschlielilich Gber das Erlernen von sozialen Rollenmustern und
Verinnerlichung von gesellschaftlichen Normen erfolgt, ,sondern als selbsttatige und
selbst organisierte Aneignung von kulturell und sozial vermittelten Umweltangeboten ”
(Hurrelmann 2002: 11) Jugendliche erleben, dass das Alltagswissen und die sozialen
Handlungspraktiken der &lteren Generation aufgrund des beschleunigten kulturellen
Wandels zunehmend entwertet werden oder zumindest flr die Bewaltigung des
jugendlichen Alitags kaum Relevanz haben. Vor allem neue Medien, aber auch kulturelle
Praxen, liber die sich Jugendliche definieren, liegen aullerhalb des Vermittlungsbereichs
der von Erwachsenen dominierten traditionellen Sozialisationsinstanzen. Das heildt, sie

sind in vielen Bereichen zunehmend auf die eigenstandige Bewaltigung ihres Alitags und

" Sozialisationstheoretikerinnen wie Klaus Hurrelmann betonen, dass dieses Aufbauen einer
eigenen kulturellen und sozialen Weit fur die individuelle Personlichkeitsentwicklung im Jugendaiter
von groBer Bedeutung ist. (vgl Hurrelmann 2002) Typisch fur Peergroups ist — laut Hurrelmann -
eine _begrenzte Non-Konformitat”, sie ist Ausdruck des Experimentierens mit und des (Neu-)-
Definierens von Normen und Rollen und aus sozialisationstheoretischer Sicht durchaus positiv zu
sehen

* Wenngleich sich die 14- bis 19-jahrigen Jugendlichen sowohl hinsichtlich der generellen
Onentierung an Cliquen als auch hinsichtlich der Intensitat der Cliquenkontakte positiv von den
jungen Erwachsenen abheben, bestehen hinsichtlich der Cliquengrofle kaum Unterschiede
zwischen den Altersgruppen

20
www.parlament.gv.at



I11-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) _ 31von 274
Primarbeziehungen

eine selbstgesteuerte Aneignung von Welt angewiesen und suchen situationsadaquate
Weltdeutungsschemata, Werlekataloge und ldentitatsmuster immer seltener in den
traditionellen Sozialisationsinstanzen, Familie, Schule, Jugendorganisationen etc.
sondern konzentrieren sich in ihrer Identitatssuche auf die Kultur{en) der Gleichaltrigen.
{vgl. Hitzler/Bucher/Niederbacher 2001} In der PAdagogik wird dieses Phanomen mit dem
Begriff .Selbstsozialisation” beschrieben.

Im Konzept der Selbstsozialisation werden Kinder und Jugendliche als aktive,
eigeninitiative Subjekte verstanden, die sich in der Auseinandersetzung mit threr (sozialen
oder medialen) Umwelt selbst Fahigkeiten aneignen und Identitat bitden.

Die Selbstsozialisation kann grundsatzlich sowohl als ein im engeren Wortsinn
selbstandiger” Aneignungsprozess als auch in der Interaktion mit Gleichaltrigen
passieren. Angesichls der ausgepragten sozialen Orientierung und der zentralen
Bedeutung, die Jugendliche und junge Erwachsene ihren Freundinnen zuschreiben, ist
jedoch davon auszugehen, dass Selbstsozialisation bei Jugendlichen heute vor allem in
der Interaktion mit dem Freundeskreis stattfindet (in diesem Fall spricht man auch von

Peersozialisation”)

In der Sozialisationsforschung herrscht derzeit noch ein Expertinnenstreit dariber,
inwiewelt die Peers traditionelle Sozialisationsinstanzen wie die Familie oder die Schule
tatséichlich ersetzen (kénnen)."' Einigkeit besteht jedoch dahingehend, dass die Familie
zwar die erste und im Kindesalter auch wichtigste Sozialisationsinstanz ist, dass sie im
Jugendalter als Sozialisationsinstanz jedoch von der Gleichaltrigengruppe Konkurrenz
bekommt; in Prozessen der Weltaneignung orientiersn sich die Heranwachsenden an

gleichaltrigen Freundinnen.

' Der Begriff .Selbstsozialisation” bezeichnet Sozialisationszusammenhange, in denen Kinder und
Jugendliche individuell die Entscheidung fur einen bestimmten Sozialisationskontext treffen und in
denen selbstbestimmtes und eigengesteuertes Handein _zur Aufrechternaltung oder Verbesserung
erwunschier Personlichkeitsmerkmale® (KellerNovak 1979 292) fur die Sozialisationssituation
bestimmend ist

Besondere Bedeutung wird der Selbstsozialisation in Zusammenhang mit dem Erwerb von
Medienkompetenz sowie in Zusammenhang mit alltagskulturellen Praxen sowie jugendkulturellen
Wertert und Normen zugeschrieben

" Das ua von Zinnecker vertretene Konzept der Peersozialisation geht so etwa davon aus, dass
die entscheidenden Impulse fur die Personlichkeitsentwicklung heute aus der Gleichaltrigengruppe
kommen und nicht mehr von den Eltemn. Hurrelmann setzt weniger radikal an und betont, dass
Sozialisation im Jugendalter in einem Wechselspiel von Fremd- und Selbstsozialisation passiert.
{vgl. Hurrelmann 2002)
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Der Freundeskreis (bzw. die Clique) hat im Jugendalter also nicht nur als freizeitorientierte
Gesellungsform Bedeutung, vieimehr gehen auch sozialisatorische Impulse von der durch
den Freundeskreis reprasentierten ,Gesellschaft der Gleichaltrigen® (Zinnecker u.a. 2002)

aus.

3.3 Leben in der Herkunftsfamilie

Die Familie ist tis ins fruhe Jugendalter die erste und wichtigste Sozialisationsinstanz.
Und sie bleibt auch dann noch, wenn sich die Jugendlichen in ihrem Alltag immer mehr an
den Freundinnen orientieren, ein emotional sehr wichtiger Bezugspunkt. Als
.Gemeinschaft der Generationen'™ ist sie ein Gegeniliber zur _Gesellschaft der
Gleichaltrigen®, die die Freundschaftsbeziehungen der Jugendlichen pragt. In schwierigen
Situationen wirkt sie als Auffangbecken”. Sofern sie positiv erlebt wird, vermittelt sie
Sicherheit.

Frei nach dem Motto ,Hotel Mama® ist sie fir Jugendhche und auch noch fur junge

Erwachsene daruber hinaus eine ,Versorgungseinrichtung"”.

Vor dem Hintergrund der Individualisierungsdebatte wurden wahrend der letzten Jahre
wiederholt einschneidende Verdnderungen im Bereich des familalen Zusammenlebens
prognostiziert. Trendforscherinnen wie Matthias Horx traten mit der These an die
Offentlichkeit, dass eine zunehmende Enttraditionalisierung der Familie Platz greifen wird
und sich die Auswachsbedingungen fir Kinder und Jugendliche auf breiter Ebene
verandern werden. Wie die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend"® zeigen, geht diese
Entstandardisierung familialen Zusammenlebens aber offensichtlich nicht so rasch
vonstatten, wie gemeinhin angenommen wird.

Noch immer wachst die Uberwegende Mehrheit der Jugendiichen in klassischen
Kernfamilien, also mit beiden Elternteilen, auf. Die Zwei-Eltemteil-Familie, die als
traditionelle Form familialen Zusammenlebens angesehen werden kann, hat im familialen
Alltag der heute 14- bis 30-Jahrigen noch immer grofie Bedeutung.

Neue Formen familialen Zusammenlebens — etwa so genannte Patchworkfamilien®, in
denen Ex-Frauen und Ex-Manner, Wiederverheiratete, leibliche Kinder aus friiheren

Partnerschaften und .angeheiratete® Kinder aufeinander treffen (vgi. Horx 1999) — sind als

"2 |n der Familienforschung ist der Begriff ,Familie® (iber die .Zusammengehorigkeit von zwei (oder
mehreren) aufeinander bezogenen Generationen. die zueinander in einer Eltern-Kind-Beziehung
stehen” definiert. (Lenz/Bdhnisch 1997: 28)
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alternative Formen der Familie gesellschaftlich zwar groliteils akzeptiert, den Daten des
4. Bericht zur Lage der Jugend® =zufolge spielen diese a-traditionellen
Familienkonstellationen in den herkunftsfamilialen Erfanrungen der heutigen Jugend- und
Jungerwachsenengeneration allerdings noch keine allzu groBe Rolle: Zwei Drittel der
heute 14- bis 30-Jahrnigen geben an, dass ihre leiblichen Eltern nach wie vor zusammen

sind.

Kommt es zu einer Trennung der Eltern, bleiben die Kinder mehrheitlich bei der Mutter,
Das heildt, Alleinerziehen ist nach wie vor ein .weibliches" Phdnomen.
Die Trennungsbereitschaft der Eltern bzw. die  Trennungsrate” steigt — wie die Daten
zeigen — je alter die Kinder werden:
e« 9 von 10 heute 14- bis 30-Jahrigen sind eigenen Angaben zufolge im
Kleinkindalter bei beiden leiblichen Eltern aufgewachsen
« 8 von 10 heute 14- bis 30-Jahrigen haben auch noch im Volksschulalter mit
beiden leiblichen Eltern zusammengelebt.
« Nur mehr 7 von 10 Befragien leb(tjen auch noch im Alter van 14 bis 19 Jahren in

einer Familienkonstellation mit beiden leiblichen Eltern

3.3.1 Familie aus der Sicht der Madchen und jungen Frauen

Von Madchen und jungen Frauen wird Familiee grofiteils sehr positiv wahrgenommen,
Rund 8 von 10 jungen Osterreicherinnen bezeichnen Familie als einen persdnlich sehr
wichtigen Lebensbereich. Rund 2 von 3 Madchen und jungen Frauen nennen ein
harmonisches Familienleben als personlich sehr wichtiges Lebensziel.

Familie bedeutet fur Madchen und junge Frauen in erster Linie Vertrauen, Sicherheit und
Harmonie. Mutter und Vater stehen — zumindest bet all jenen, die Familie positiv erleben —
fir emotionale Geborgenheit, Vertrauen, Sicherheit, Hilfe und Unterstitzung in
schwiengen Situationen. Die Muitter punkten daruber hinaus mit ihrer Rolle als

verstandnisvolle Gesprachspartnenn.

Die Geschwisterbeziehung wird von den Madchen und jungen Frauen erwartungsgeman
ganz anders als die Beziehung zu den Eitern eriebt. In den Geschwisterbeziehungen zahht
vor allem der Spall, den man gemeinsam hat. Aber auch Vertrauen, Hilfe,
Meinungsaustausch und - insbesondere bei den Jungeren - naturlich auch

Meinungsverschiedenheiten, also Streitereien, werden mit den Geschwistern assoziiert.
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Das Verhaltnis zum Elternhaus wird zwar von der Mehrheit der Madchen und jungen
Frauen positiv beschrieben: Rund 6 von 10 Madchen und jungen Frauen geben an, dass
sie sich zu Hause immer wohlgefuhlt haben. Immerhin 4 von 10 Befragten sagen jedoch,

dass das auf sie nicht zutrifft.

Was Liberalitat in der Erziehung'' betrifft, stellt die Mehrheit der Befragten den eigenen
Eltern ein durchaus gutes Zeugnis aus. Uber alle Altersgruppen hinweg gibt mehr als die
Halfte der Befragten an, dass sie zu Hause immer sagen durften, was sie dachten. Ein
grundsatzlich positiver Befund, der jedoch nicht daruber hinweg tauschen darf, dass den
Daten zufolge immerhin Uber 40% der 14- bis 30-jahrigen Osterreicherinnen die
Gesprachskultur im eigenen Elternhaus nicht Gbermagig liberal erlebt haben.

Nur eine Minderheit von knapp Uber bzw. knapp unter 10% charakterisiet den
Erziehungsstil der Eltern als radikales ,Laissez-faire” und gibt an, dass die Eltern ihnen

immer alles erlaubt haben.

Auch korperliche Zichtigung im Sinne eines .Hand-Ausrutschens® scheint — den
Aussagen der Befragten zufolge — nur flir eine Minderheit Alltagserfahrung zu sein.
Bemerkenswerte Unterschiede zeigen sich hier zwischen den verschiedenen
Altersgruppen: In der Gruppe der 14- bis 19-jahrigen Madchen geben nur 15% der
Befragten an, dass den Eltern zwischendurch schan einmal die Hand ausrutscht, bei den
20- bis 24-Jahrigen sind es hingegen 25% und bei den 25- bis 30-jahrigen Frauen 27%,
die eigenen Angaben zufolge im Elternhaus mit der beruhmt-bertchtigten .g'sunden
Watschn® Bekanntschaft gernacht haben.

Dieses Ergebnis lasst sich in zweierlei Richtung interpretieren: Einerseits wére es
mdoglich, dass die Eltemn immer liberaler werden, andererseits ware es durchaus auch

maoglich, dass es den 14- bis 19-jahrigen Madchen, die ja grofliteils noch zu Hause bei

? Der Begriff _Liberalitat® wird hier bezugnehmend auf Ergebnisse der qualitativen
Jugendforschung verwendet. die zeigen, dass Jugendliche vor allem jene Erziehungsstile als
Jiperal” werten, die sich einerseits durch ein hohes Mall an Verstandnis und Aufgeschlossenheit
fur jugendliche Interessen, andererseits aber auch durch ein bewusstes Setzen von Grenzen
charakterisieren. (vgl. Grollegger 2000 (b) ) Diese aus jugendlicher Perspektive entwickelte,
lebensweltliche Definition von liberaler Erziehung® steht in weitgehender Ubereinstimmung mit
dem Beqgriff des ,autortativ-partizipativen Erziehungsstils®, wie ihn Hurrelmann verwendet.
Autoritativ-partizipative  Erziehung st fur Hurrelmann Ausdruck eines ausgewogenen
Erziehungsstils; er .ist autoritativ’, weil er die Autoritdt der Eltern zuruckhaltend und umsichtig
einsetzt. und er ist partizipativ’ weil er auf die Bedurfnisse des Kindes im Sinne einer Mitgestaltung
der gemeinsamen Beziehung eingeht.” (Hurreimann 2002: 162)
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ihren Eltern leben, schwerer féllt zuzugeben, dass die .g'sunde Watschn® Bestandteil des

Erziehungsrepertoire ihrer Eltern ist.

Wahrnehmung von Elternhaus und Erziehung: Madchen und junge Frauen im
Altersgruppenvergleich ("Ja, das trifft auch auf mich zu”)

Ich habe mich zu Hausa Ich habe zu Hause mmer Ab und zu ist memen ERerm  Meine Eltern haben mir
immer geborgen gefihit sagen durfen, was ich die Hand ausgerutschi immer alles erlaubt
denke wann ich es zu wail
getrieben habe

W14 bis 19 weiblich O20 bis 24 weiblich 25 bis 30 weiblich

Erstaunlich ist, dass trotz der wahrgenommen Liberalitdt im Erziehungsverhalten der
Eltern dennoch nur rund 4 von 10 Madchen und jungen Frauen ihren Eltern attestieren,
dass sie immer verstandnisvoll fur die Probleme ihrer Kinder waren.

Nach Ansicht der Madchen und jungen Frauen zeichnet sich die Elierngeneration daruber
hinaus auch nicht dadurch aus, dass sie bereit ist, Fehler einzugestehen und sich bei den
eigenen Kindern fur eine ungerechte Behandlung zu entschuldigen Nur 24% der 14- bis
18-jahrigen Madchen, 19% der 20- bis 24-jahrigen jungen Frauen und 22% der 25- bis 30-
jahrigen Frauen geben an, dass sich ihre Eltern immer bei ihnen entschuldigt haben,
wenn sie sie ungerecht behandelt hatten

Dennoch hat es die Mehrheit der Madchen und jungen Frauen in ihren Herkunftsfamilien
als normal erlebt, dass die Kinder zu Hause mitreden durften. Nur 3 von 10 Befragten sind
in Familien aufgewachsen, in denen die Rollen in einer klar generationenhierarchischen
Ordnung verteilt waren und wo in Diskussionen meistens die Eltern das letzte Wort

behalten haben.
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Eftern aus der Sicht ihrer Kinder: Midchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich
("Ja. das trnfft auch auf mich zu")

61

Meaine Eltarn waren immer Meine Eltern haben in Meine Eltern haben sich Meine Eltern waren
verstandisvoll fur die Diskussionen meistens das immer bei mir entschuldigt bestrebl. mir eine gute
Probleme der letzie Wort gehabt wenn s mich ungerecht  Ausbilkdung zukommen zu
Kinder/Jugendhichen behandel haben lassen

M 14 bis 19 weiblich O 20 bis 24 weiblich W25 bis 30 weiblich

Groliteils positiv beurteilt werden die Eltern von den Madchen und jungen Frauen, was die
Ausbildung betrifft. 68% der 14- bis 19-jahrigen Madchen, 61% der 20- bis 24-jahngen
jungen Frauen und immerhin 53% der 25- bis 30-jahrigen Frauen geben an, dass ihre

Eltern bestrebt sind/waren, ihnen eine gute Ausbildung zukommen zu lassen.

3.3.2 Familie aus der Sicht der Burschen und jungen Manner

2 von 3 Burschen und jungen Manner bezeichnen Familie als fir sie persénlich sehr
wichtigen Lebensbereich. Mehr als die Halfte sieht in einem harmonischen Familienleben
ein personlich sehr wichtiges Lebensziel

Die subjektiv hohe Bedeutung, die die Familie fur Burschen und junge Manner hat, ist vor
allem darauf zuruckzufuhren dass Familie fur sie ein Ort der sozialen und emotionalen
Geborgenheit ist. Familie bedeutet fur sie im idealen Fall Harmonie. Mutter und Vater
werden von ihnen mit Begriffen wie Vertrauen, Sicherheit, Rat und Hilfe, Verlasslichkeit
und — vor allem die MUtter — auch mit Verstandnis assoziiert.

Die Beziehung zu den Geschwistern nehmen die Burschen und jungen Manner
naturgemal} anders wahr als ihre Beziehung zu den Eltern. Geschwister stehen in erster
Linie fir Spall, Vertrauen und Hilfestellung. Aber auch Meinungsaustausch und -
insbesondere bei den Jungeren — Streit(igkeiten) pragen aus der Sicht der Burschen und
jungen Manner die Geschwisterbeziehung
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Auch wenn Burschen und junge Manner Familieé grofteils durchaus positiv
wahrzunehmen scheinen, hat das reale Leben in der Herkunftsfamilie far viele doch einen
weit weniger idyllischen Charakter.

Nur etwas mehr als die Halfte der Befragten gibt an dass sie sich zu Hause immer
wohlgefuhlt haben. Ebenfalls nur knapp uber 50% nehmen ihre Eltern als liberal wahr und
geben an, dass sie zu Hause immer sagen durften, was sie sich dachten

Rund ein Viertel der unter-25-jahrigen Burschen und jungen Manner und ein Drittel der
25- bis 30-jahrigen Manner hat zu Hause mit der viel zitierten ,g'sunden Watschn®
Bekanntschaft gemacht. Sie sagen offen, dass den Eltern zwischendurch schon einmal
die Hand ausgerutscht ist. wenn sie es zu weit getrieben haben

Eine Minderheit erlebt den Erziehungsstil der Eltern als grofizugiges .Laissez-faire” und

attestiert den Eltern, dass sie ihnen immer alles erlaubt haben.

Wahmehmung von Elternhaus und Erziehung: Burschen und junge Manner im
Altersgruppanvergleich ("Ja das tnfft auch auf mich zu")

lch habe mich zu Hause Ich habe zu Hause i/mmer  Ab und zu 15t meinen Eitern Meina ERern haben mir
immer gebargen gefihit  sagen durfen, was ich denke  dwe Hand ausgerutscht immer alles erlaubt
wenn ich es zu weit
getrieben habe

# 14 bis 19 mannlich 020 bis 24 mannlich W25 bis 30 mannhkch

Mitspracherecht der Kinder scheint in den Familien, in denen die Burschen und jungen
Manner aufgewachsen sind, eher die Regel. denn die Ausnahme (gewesen) zu sein. Nur
rund 3 von 10 Burschen und jungen Mannern geben an, dass in Diskussionen die es zu
Hause gegeben hat, fast immer die Eitern das letzte Wort gehabt haben

Nichts desto trotz zeichnen sich — aus der Sicht der Burschen und jungen Mannern — ihre
Eitern nicht durch uneingeschranktes Verstandnis fiir die Probleme ihrer Kinder aus. Nur

46% der 14- bis 19-jahrigen Burschen, 45% der 20- bis 24-jahrigen jungen Mé&nner und
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gar nur 36% der 25- bis 30-jahrigen Manner sagen, dass ihre Eltern immer verstandnisvoll
fur die Probleme der Kinder waren

Auch die Bereitschaft, einen Fehler einzugestehen und sich zu entschuldigen, wenn man
ungerecht gegenlber den eigenen Kindern war, wird von den Burschen und jungen
Mannern bei ihren eigenen Eltern kaum wahrgenommen. Nur rund jeder Funfte gibt an,
dass sich die Eltern immer bei ihm entschuldigt haben, wenn sie ihn ungerecht behandelt

hatten

Eltern aus der Sicht ihrer Kinder: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich
("Ja, das trifft avch auf mich zu”)

Meaine ERern waren mmer Meine Eltern haben in Meing Eltern haben sich  Meine Ellerm waren bestrabt
verstandisvoll fur die Diskussicnen meisiens das immer bai mir entschuldigt mir @ine gute Ausbildung
Probleme der letzte Wort gehabt wenn s mch ungerecht Zukommen ru lassen
Kinder/Jugendichean behandeh haben

W14 bis 19 mannkch O20 bis 24 mannhch @25 bis 30 mannlich

Ungeachtet der Tatsache, dass die Burschen und jungen Manner ihren Eltern in Punkto
Verstandnis und Eingestehen von Fehlern ein nicht uneingeschrankt positives Zeugnis
ausstellen, schneiden die Eltern, was Weitblick und Sicherung von beruflichen
Zukunftschancen betrifft, bei der Mehrheit aber sehr gut ab. Rund 6 von 10 Burschen und
jungen Mannern geben an, dass ihre Eitern bestrebt sind/waren, ihnen eine gute

Ausbildung zukommen zu lassen

3.3.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede in Bedeutung und Image der

Familie

Madchen und junge Frauen zeigen sich generell etwas familienorientierter als
Burschen und junge Manner. Nichts desto trotz wird Familie von beiden
Geschlechtern subjektiv sehr hoch bewertet. Die Assoziationen zu Familie sind

geschlechis- und altersunabhangig. Harmonie, Vertrauen, Sicherheit sind die
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ersten und wichtigsten Begriffe, die 14- bis 30-jahrige Osterreicher/innen mit
Familie verbinden.

Vater und Mutter vermitteln in erster Linie emotionale Geborgenheit. Sie stehen fir
Vertrauen, Sicherheit, Hilfe und Unterstutzung in schwierigen Situationen, wobei
die Mitter insgesamt deutlich verstdndnisvolier wahrgenommen werden als die
Vater.

Mit den Geschwistern assoziieren 14- bis 30-jahrige Osterreicher/innen in erster
Linie SpalB, aber auch Verrauen und Hilfestellung, die Méglichkeit zum
Meinungsaustausch und - wvor allem die Jungeren - naturlich auch

Meinungsverschiedenheiten bzw. Streit.

Wie in den Assoziationen zur Familie (und zu deren Mitgliedem), zeichnen sich
auch in der Einschatzung des Erziehungsstils der Elfem zwischen den
Geschlechtern kaum Unterschiede ab. Die Mehrheit hat das Gesprachsklima in der
Herkunftsfamilie liberal erlebt und sich zu Hause immer geborgen gefihlt. Auch
dass die Elern immer bemiht waren, ihren Kindem eine gute Ausbildung
zukommen zu lassen, wird wvon der Mehrheit der 14- bis 30-jahrigen
Osterreicher/innen bestatigt.

Was das Verstandnis flir die Probleme der Kinder, vor allem aber, was die
Bereitschaft, sich zu entschuldigen, wenn man als Elternteit ungerecht reagieri hat,
betnfft, wird die Efterngeneration von den Jugendlichen und jungen Erwachsenen

hingegen groliteils deutlich kritischer beurteilt.

3.3.4 ,Hotel Mama": Familie als Versorgungseinrichtung

Familie bedeutet _Miteinander der Generationen” Sie vermittelt im idealen Fall
Geborgenheit und sie ist natlrlich immer auch Ort fur Meinungsverschiedenheiten - egal
ob das Zoff mit den Geschwistern oder, wie gerade bei Jugendlichen ofters der Fall,
.otress mit den Eltern® ist. Fir Jugendliche und junge Erwachsene, die (noch) in ihrer
Herkunftsfamilie ieben, bedeutet Familie aber auch noch etwas ganz anderes: Die Familie
ist fir sie eine Wohnform und in geradezu klassischer Weise eine
Versorgungseinrichtung.
* In der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahngen ist die Herkunftsfamilie die normale
Woaohnform. Rund 9 von 10 Befragten leben entweder mit beiden Eltern zusammen

oder sie teben bei einem Elternteil.
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= Auch bel den 20- bis 24-Jahrigen ist zuhause im _Hotel Mama" zu wohnen
erstaunlich popular: Immerhin noch 6 von 10 jungen Mannern und 4 von 10 jungen
Frauen dieser Altersgruppe wohnen bei einem oder beiden Elternteilen

e Und selbst in der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen leben noch immer ein

Viertel der Manner und ein knappes Finftel der Frauen im elterlichen Haushalt.

Derzeitige Wohnform: Burschen und junge Minner im Altersgruppenvergleich

160
90
B0

: 54
60
S0 42
40 .
30 24
20 s
7
0 2 3 1 1 3 4

0 —) - i i:__

Bes EtermAaterMiutier Be AllEin, in ewner esgenen Mit dem Partner'der anders Wohnfomm

Groletermn'Versandien Wahnung Partnenn Iusamime WGF reundinnenHam

W 14 bis 19 mannlich O20 bis 24 mannikch @25 bis 30 mannhch

Das Hotel Mama® boomt erstaunlicherweise ganz besonders bei den 20- bis 24-jahrigen
jungen Mannern. Als junger Mann mit allen Privilegien der postadoieszenten
Selbststandigkeit ausgestattet sein und dernoch bel den Eltern wohnen, stellt fur sie
offenbar kein (Image-)Problem dar. Friher ware das anders gewesen. Friuher hatte ihnen
ihre ,Hotel-Mama*®-Mentalitat den (nicht allzu ,mannlichen”) Ruf des ewigen [Mama-Kinds"
beschert. Doch die Zeiten haben sich sichtlich geandert. Heute punktet das .zu Hause bei
den Eltern wohnen™ beil jungen Mannern mehr denn je als gunstige und begqueme
Wohnform. Als klassische Versorgungseinnchtung verliert die Familie im manniichen
Segment erst bei den ab-25-Jahngen an Bedeutung.

Ubrigens: Jeder zweite 20- bis 24-jahrige junge Mann lebt in einer festen Paarbeziehung,
doch nur 11% wohnen mit ihrer Partnerin zusammen Der Rest wohnt in
Einzelhaushalten, WGs, Studentinnenheimen oder aber eben ganz selbstbewusst nach

wie vor im Hotel Mama®,

Auch bei den jungen Frauen spielt das ,Hotel Mama" in der Altersgruppe der 20- bis 24-

Jahrigen durchaus noch eine nicht unbedeutende Rolle, doch der Prozentsatz derer, die
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noch bei einem oder beiden Elternteilen leben, ist mit 41% doch deutlich niedriger als bei
den 20- bis 24-jahrigen jungen Mannern.

Ahnlich wie bei den jungen Mannern zeigt sich auch bei den jungen Frauen, dass nur ein
Teil derer, die in einer festen Beziehung leben, tatsachlich auch mit ihrem Partner
zusammen wohnen: 7 von 10 jungen Frauen im Alter van 20 bis 24 Jahren haben eigenen
Angaben zufolge eine feste Beziehung, jedoch nur 3 von 10 jungen Frauen dieser

Altersgruppe wohnen mit ihrem Partner zusammen.

Derzeitige Wohnform: Madchen und junge Frauan im Altersgruppenvergleich

Bogater n Proze
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Bes Entern/Vater Mutter Bei Allgsn i ined Sigenen Mil dam Partnesidar andere Wohniom
Groflefem\Verwandien Wiohnung Parinenn Fusarmmen WGF reundinnenHeim)

W14 bis 15 weaiblich 020 bis 24 weiblich W25 bis 30 weiblich

Mit steigendem Alter bekommt die gemeinsame Wohnung mit dem Partner bei jungen
Frauen dann aber groRere Nermalitat. In der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen lebt
bereits jede Zweite mit inrem Partner zusammen. Ein knappes Drittel wohnt allein in einer
eigenen Wohnung (das heilit allerdings nicht automatisch, dass sie Single sind, denn nur
ein Viertel der 25- bis 30-jahrigen Frauen gibt an derzeit solo zu sein).

Das ,Hotel Mama" spielt in dieser Altersgruppe schon eine untergeordnete Rolle: Nur
mehr 17% der 25- bis 30-jahrigen Frauen wohnen eigenen Angaben zufolge (noch) bei

einem oder beiden Elternteilen.
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3.4 Stellenwert von Paarbeziehung und eigener Familie

Nicht zuletzt aufgrund der Medienberichterstattung ist die Single-Gesellschaft in aller
Munde. Nichts desto trotz stehen feste Paarbeziehungen, wie bereits die Daten der
Jugend-Wertestudie 2000 zeigten, bei d&sterreichischen Jugendlichen und jungen

Erwachsenen hach im Kurs. (vgl. Grolkegger 2000)

In den verschiedenen Altersgruppen werden feste Paarbeziehungen erwartungsgemal
unterschiedlich gelebt und sie werden auch unterschiedlich interpretiert. Bei den Jingeren
ist ein fester Freund bzw. eine feste Freundin die klassische Vanante, wie
Paarbeziehungen begrifien werden. Im Jungerwachsenenalter verwandeln sich feste
Paarbeziehungen in der subjektiven Einschatzung der Befragten dann teils in
Lebensgemeinschaften bzw. Lebenspartnerschaften. Und auch die Bereitschaft, die feste
Beziehung durch eine EheschlieBung offiziell zu legitimieren, wachst. Dennoch ist auch im
Jungerwachsenenalter die Ehe nicht die dominante Beziehungsform, sondern eine van

mehreren Vananten, wie man eine feste Beziehung leben kann.

Selbst in der Altersgruppe der 25- bis 30-Janhrigen, die sich in ihrer Selbsteinschatzung
schon sehr erwachsen gibt (vgl. 2.3), sind .ein fester Freund/eine feste Freundin®,
Lebensgemeinschaft/Lebenspartnerschaft® und _Ehe” als drei mogliche Modelle, eine
feste Paarbeziehung zu leben, anteilsmalig annahernd gleich verteilt.

Auch wenn ein Grofdteil der 25- bis 30-J3hrigen eine festen Paarbeziehung hal, hat die
Mehrheit der Befragten (71% der Manner und 56% der Frauen) jedoch zum derzeitigen
Zeitpunkt noch keine Kinder. Eine feste Beziehung — ja; Kinder auch, die aber spater”, so

scheint heute das Motto der jungen Erwachsenen zu lauten
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Formen der Paarbeziehung nach Geschiecht und Alter

35
30 27
18 20 20
s B
10 5
2 2 2

14 bis 19 20 bis 24 25 bas 30 14 bis 19 weiblich 20 bis 24 weiblich 25 bis 30 weiblich
mannhch maéannhich manniich

B Fester Freund/feste Freundin OLebenspariner/-in lverhairatet

Bis ins Jungerwachsenenalter zeigt sich bei Madchen und jungen Frauen eine deutlich
starkere Orientierung an Paarbeziehungen als bei den Burschen und jungen Mannem.
Vor allem die 14- bis 19-jahngen Madchen sind deutlich beziehungsorientierter als
gleichaltrige Burschen: 36% der 14- bis 19-jahrigen Madchen, jedoch nur 18% der
Burschen geben an, in einer festen Beziehung zu sein.

Das lasst darauf schlielten, dass Madchen nach wie vor eher Beziehungen mit um ein
paar Jahre alteren Burschen/jungen Mannern haben, aber auch dass sie sich starker Uber
die Beziehung definieren bzw. der Paarbeziehung in ihrem personlichen Alltag grofere
Bedeutung beimessen, wahrend die Burschen das Leben zunachst einmal solo geniellen,

experimentieren und Erfahrungen sammeln wollen, bevor sie sich langerfristig binden. "

Erst in der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen kommt es den Daten des 4. Bericht zur
Lage der Jugend® zufolge zu einer Annaherung der Geschlechter hinsichtlich ihrer

Beziehungsonentierung.

e vgl. dazu auch die Ergebnisse der osterreichischen Jugend-Wertestudie 2000 (Grollegger 2000)
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3.5 Ansprechpartnerinnen der Jugendlichen und jungen Erwachsenen

Jugendliche leben in vielfaltigen Beziehungsnetzen. Sie haben verschiedene
Bezugspersonen und suchen sich je nach Thema, Anliegen oder Problem den jeweils

passenden Ansprechpartner bzw. die passende Ansprechpartnerin

3.5.1 Ansprechpartnerinnen der Madchen und jungen Frauen

Madchen und junge Frauen sind kommunikativ und in ihren Beziehungen zu
nahestehenden Menschen generell auch sehr gesprachsorientiert. Sie haben viele
verschiedene Bezugspersonen: angefangen bei den Freundinnen, Gber die Eltern bis zu
den Geschwistern. Vor allem in alltaglichen Dingen und bei allgemeinen
jugendbezogenen Anliegen und Problemen wenden sie sich an ihre Freundinnen — und

zwar vorzugsweise an Freundinnen, die ein wenig alter sind

Ansgrechpartnerinnen bei alitiglichen Dingen und ernsthaften Problemen: Midchen und
junge Frauen im Altersgruppenvergieich (Top 2 Boxes Stimme sahr [ eher zu)

Angaben n Progent

10— S s e e

Ich vertasse mich lieber auf Tipps van  Wenn ich in ener schwiengen Lage Bei Problemen ist es gut. wenn man
gleichaltrigen Freundinnen als auf bin, vartraue ich eher meinen Eltern Freundinnen hal, die um &in paar
Tipps van meinen Eltarn als meinen Freundinnen Jahre alter sind. die kann man gul um
Rat fragen, weil sie bensits ahnliche
Erfahrungen gemacht haben

M 14 bis 19 weiblich 020 bis 24 weiblich B 25 bis 30 weiblich

Rund 85% der Madchen und jungen Frauen finden es gut, wenn man Freundinnen hat
die um ein paar Jahre alter sind, und suchen bei alitaglichen Problemen bei ihnen Rat und
Unterstutzung. Da sie meist bereits ganz ahnliche Erfahrungen gemacht haben, sehen die
Madchen und jungen Frauen ihre etwas alteren Freundinnen in Alltagsdingen als

Expertinnen an.
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In schwierigen Situationen bzw. bei schwerwiegenden Problemen vertraut die Mehrheit
(64% der 14- bis 19-jahrigen Madchen und 60% der ab-20-jahrigen jungen Frauen)
allerdings eher den Eltem als den Freundinnen. Das heilst, die Eltern haben

gewissermalien eine ,Trouble-shooter-Funktion®.

Tipps fur Dinge des normalen jugendlichen Alltags holt sich rund jede Zweite hingegen
wiederum eher von gleichaltrigen Freundinnen als von den Eltern

Rund zwei Dnttel der befragten Madchen und jungen Frauen sind dardber hinaus der
Ansicht, dass sie die meisten Dinge, die ihnen durch den Keopf gehen, auch wesentlich

besser mit ihren Freundinnen besprechen kénnen als mit ihren Eltern.

3.5.2 Ansprechpartnerinnen der Burschen und jungen Manner

Kumpels zu haben, die schon ein paar Jahre alter sind und die einem bei alltaglichen
Dingen, aber auch bei ernsthaften Problemen mit Rat und Tat zur Seite stehen, scheint
Burschen und jungen Mannern durchaus erstrebenswert.

Rund 80% der Burschen und jungen Manner finden es gut, Freundinnen zu haben, die
um ein paar Jahre alter sind und viele Erfahrungen selbst schon germacht haben, um sie
bei Bedarf um Rat fragen zu k&nnen. In schwierigen Situationen wenden sich die
Burschen und jungen Manner mit ihren Problemen jedoch mehrheitlich an ihre Eltern -

scheinbar frei nach dem Motto: ,Der Papa wird schon richten.”

Wenn es um Tipps fur den nomalen Alltag geht, wenden sich hingegen viele lieber an
gleichaltrige Freundinnen als an ihre Eltern: Knapp 6 von 10 Burschen und jungen
Mannern in der Altersgruppe der unter-25-Jahngen und immerhin noch rund die Halfte der
25- bis 30-jahngen Manner stimmen der Aussage _lch verlasse mich lieber auf Tipps von
gleichaltrigen Freundinnen als auf Tipps van meinen Eltern” sehr oder zumindest eher zu.
Rund zwei Drittel der Burschen und jungen Manner sind darlber hinaus auch der Ansicht,
dass sich die meisten Probleme, die ihnen im Kopf herumspuken, mit den Freundinnen

weitaus besser besprechen lassen als mit ihren Eltern.
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Ansprechpartnerinnen bei alitdglichen Dingen und ernsthaften Problemen: Burschen und
junge Manner im Altersgruppenvergleich (Top 2 Boxes Stimme sehr | eher zu)

Argater in Prozent
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Ich verlasse mich lieber auf Tipps von \Wenn ich in einer schwierigen Lage Bei Problemen st es gut, wenn man
gleichaltrigen Freundinnen als auf bin. vertraue ich eher menen Eltern Freundinmen hat, die um &in paar
Tipps von meinen Eltern als meinen Freundinnen Jahre alter sind, de kann man gut um
Rat fragen. weil sie bereits ahnliche
Erfahrungen gemacht haben

14 bis 19 mannlich 020 bis 24 mannich @25 bis 30 mannhkch

3.5.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Bei der Suche nach Rat und Hilfe bei Problemen, aber auch nach Tipps in eher
alitaglichen Dingen zeigen sich kaum nennenswerte Unterschiede zwischen den
Geschlechtern. Sowohl! weibliche als auch mannliche Befragte orientieren sich zu
eginem hohen Prozentsatz an Freundinnen, die um ein paar Jahre alter sind und
aus eigener Erfahrung sprechen, oder an gleichaltrigen Freundinnen

In wirklich schwierigen Situationen wendet sich die Mehrheit jedoch vorzugsweise
an die Eltern und sucht dort Rat und Unterstitzung.

3.6 Das Verstandnis Erwachsener fiir Jugendliche und ihre Probleme als
Spiegel der Generationenbeziehung

Die Generationenbeziehung ist ein Thema, das die Sozialforschung seit jeher beschaftigt.
Seit den 1950er Jahren wurde immer wieder auf den so genannten Generationenkonflikt
hingewiesen, der vor allem in der Jugendkultur seinen Ausdruck fand

Provokation und Abgrenzung gegenuber der Welt, in der die eigenen Eltern lebten -

darum ging es bei der Rock'n'Roll-Jugend der 50er, der twistenden Jugend Anfang der
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f0er, den kreischenden Beatles-Fans, der Woodsiock-Generation rund um Janis Joplin,
Jimmy Hendrix und Arlo Guthrie, den Politrockfans und Punks der 70er Jahre und
natlrlich auch noch bei der friedens- und frauenbewegten Jugend zu Beginn der 1980er

Jahre

Verstandigungsprobleme zwischen Generationen wurden in der Jugendkultur popular und
zugleich sehr expressiv inszeniert. Heute haben diese klassischen Formen des
Jugendprotests jedoch weitgehend ausgedient. Die zeifgendssische Jugendkultur definiert
sich nicht mehr so wie einst primar durch Abgrenzung gegenuber dem durch die
Elterngeneration reprasentierten so genannten Establishment. Und auch die Beziehung
der Jugendlichen zu ihren Eltern hat sich wahrend der letzten Jahre ganz maligeblich

entspannt. ”

Die eigenen Eltern werden heute grofiteils liberal wahrgenommen. Aber dennoch scheint
der Dialog zwischen Jung und Alt noch immer nicht optimal zu funktionieren. We die
Daten des .4. Bericht zur Lage der Jugend” zeigen, wird das von den Jungen u.a auf
fehlendes Verstandnis der Erwachsenen fur die Anliegen und Probleme der Jugend

zuruckgefihrt.

3.6.1 Verstandnis Erwachsener fir Jugendliche: Einschiatzung der Madchen und

jungen Frauen

Vor allem die 14- bis 189-jahrigen Madchen fihlen sich zu einem erstaunlich hohen
Prazentsatz von der Erwachsengeselischaft unverstanden:
« Rund 3 von 4 Madchen im Alter von 14 bis 19 Jahren sind der Ansicht, dass die
meisten Erwachsenen die Probleme Jugendlicher zu wenig verstehen.
= Nur 44% der 14- bis 19-jahrigen Méadchen finden, dass Erwachsene auf die

Probieme Jugendlicher sehr gut eingehen.

" Bereits die Shell Studie 1985 konnte zeigen, dass sich die Generationenbeziehung seit den S0er
und &0er Jahren zunehmend entspannt und sich der viel zitierte Generationenkonflikt weitgehend
entscharft hatte. Die Eltern waren liberaler und verstandnisvoller geworden und das wurde von
Jugendlichen durchaus goutiert

Ein Ergebnis, zu dem in der Folge zahlreiche Jugendstudien im deutschsprachigen Raum
gelangten und das u.a. auch durch die 14. Shell Jugendstudie (2002) bestatigt wird
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Beurtellung Erwachsener in Bezug auf Thr Verstindnis fiir Jugendliche: Madchen und junge
Frauen Im Altersgruppenvergleich (Top 2 Baxes Stimme sehr / eher zu)

Angaben i Prozend

90 ———

D meisten Erwachsenen verstehen Meine Eltern verstehen sehr gut. wie [hve meisien Erwachsenen gehen sahr
dwe Probleme von Jugendlichan vial ich denke und fuhle und was in mir gut auf die Probleme der
Zu Wenig vorgeht Jugendlichen sin

W14 bis 19 weibhch D20 bis 24 weiblich B 25 bis 30 weiblich

Die eigenen Eltern schneiden in der Bewertung der 14- bis 19-jahrigen Madchen etwas
besser ab: Mehr als die Halfte (55%) der Befragten dieser Altersgruppe sagen, dass ihre
Eltern sehr gut verstehen, wie sie denken, was sie fuhlen und was in ihnen vorgeht.
Dennoch ist der Prozentsatz derjenigen 14- bis 19-jahrigen Madchen, die den eigenen
Eltern ein hohes Mall an Verstandnis attestieren, signifikant niedriger als im Segment der
ab-20-jahrigen jungen Frauen. Zum Vergleich: Rund zwei Drittel der ab-20-jahrigen
jungen Frauen (67%) fluhlen sich eigenen Angaben zufolge von ihren Eltern sehr gut
verstanden

Ein interessantes und gesellschaftspolitisch durchaus auch brisantes Ergebnis, das mit
Methoden der qualitativen Sozialforschung auf mogliche Ursachen wie auch

Kornseguenzen hin untersucht werden sollte.

3.6.2 Verstdndnis Erwachsener fir Jugendiiche: Einschatzung der Burschen und

jungen Manner

Burschen und junge Mannern haben ein grofiteils sehr ambivalentes Verhaltnis zu den
Erwachsenen. Einerseits sind 7 von 10 unter-25-jahrigen Burschen und jungen Mannern
der Ansicht, dass die meisten Erwachsenen die Probleme Jugendlicher viel zu wenig

verstehen
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Andererseits stellen rund 6 von 10 Befragten dieser Altersgruppe ihren eigenen Eltern ein
sehr gutes Zeugnis aus und sagen, dass ihre Eltern sehr gut verstehen, was sie denken,

fuhlen und was in thnen vorgeht '

Beurteilung Erwachsener in Bezug auf ihr Verstindnis fir Jugendliche: Burschen und junge
Manner im Altersgruppenvergleich (Top 2 Boses Stmme sehr [ eher zu)

62 61 63

Die meisten Erwachsenan verstahen Maine Elern verstehen sehr gut. wee D medsten Erwachsenen gehen sehr
die Probleme von Jugendiichen vie ich denke und fuhle und was in mir gut auf die Probleme der
ZU WENIg vorgeht Jugendhchen ein

B 14 bis 19 mannlich 020 tis 24 mannhch B25 bis 30 mannhch

Rund die Halfte der Burschen und jungen Manner ist daruber hinaus der Meinung, dass

die meisten Erwachsenen sehr gut auf die Probleme Jugendlicher eingehen.

3.6.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Unabhangig vom Geschlecht ist die Mehrheit der 14- bis 30-jahrigen
Osterreicher/innen der Ansicht, dass Erwachsene die Probleme von Jugendlichen
viel zu wenig verstehen. Von ihren eigenen Eltern fihlen sie sich aber durchaus
gut verstanden.

Bemerkenswert in diesem Zusammenhang ist, dass sich die 14- bis 19-jahrigen
Madchen generell von Erwachsenen wie auch im speziellen von ihren Eltern
deutlich weniger verstanden flhlen als die ab-20-jahrigen jungen Frauen.

Bei den Burschen und jungen Mannern bestehen zwischen den verschiedenen
Altersgruppen hingegen keine signifikanten Unterschiede

%

Hier muss man allerdings berucksichtigen, dass moglicherweise sozial erwunscht geantwortet
wurde
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KAPITEL 4
FREIZEIT AM BEGINN DES 3. JAHRTAUSENDS

Beate GroRegger

Die Freizeit hat bei Jugendlichen und jungen Erwachsenen generell einen groflien
Stellenwernt. Freizeit bedeutet Freiraum. Sie schafft einen Ausgleich zum eher trocken

erlebten Schul- und Berufsalltag.

Noch vor wenigen Jahrzehnten verbrachten Jugendliche den Groliteil inrer Freizett in der
Herkunftsfamilie, also gemeinsam mit Eltern, Geschwistern und Verwandten. Heute ist
das anders: Heute spielt die Freizeit der Jugend grofdteils in der ,Gesellschaft der
Gleichaltrigen” (Zinnecker u.a. 2002).’

Wie die Daten des "4. Bericht zur Lage der Jugend® zeigen, sind Freundinnen die
wichtigsten Freizeitpartnerinnen der Jugendlichen. Aber auch Musik und Medien stehen
unmittelpar im Zentrum des jugendlichen Freizeitgeschehens. Aulerhdusliche
Freizeitaktivitaten und |dentifikation mit popularen Jugendkulturen haben vor allem in der

Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen Bedeutung.

Die Verlagerung des jugendlichen Freizeiterlebens weg von der Herkunftsfamilie hin zu
den Peers steht groliteils im Zeichen der Abnabelung von den Eltern und markiert einen
wichtigen Schritl im Prozess des Selbstdndigwerdens Jugendlicher. In Abgrenzung zu
den Eltern wie auch zu den jingeren Geschwistern entwickein sie gemeinsam mit ihren
Freundinnen ihren eigenen Stil und experimentieren mit symbolischen Praxen, die haufig

an die Pop- und Jugendkultur angelehnt sind und ihr Freizeitverhalten bestimmen ?

' Wie der Epachenvergleich der deutschen Shell Jugendstudien zeigt, ist die Frezeit der Jugend seit Anfang
der 1850er Jahre immer mehr aus dem familialen Umfeld herausgetreten Elern und Geschwister haben uber
die Jahrzehnte als Freizettpartnerinnen immer mehr an Bedeutung verloren und die Jugendlichen haben sich
im Frezetverhaiten i/mmer mehr an thren (meist gleichaltngen) Freundinnen onentiert. {vgl Deutsche Shell

2002 (b))
‘ Wiederholt wurde darauf hingewiesen, dass ,Selbstandigkeit’ auf symbolischer Ebene heute bereits sehr
frih erreicht wird. Insbesondere die Bekleidung spielt dabei eine grolle Rolle. Schon 11-, 12- oder 13-Jahrige

verweigern sich den Kleidung, die die Mutter fur sie einkauft, und versuchen ihren eigenen Stl zu entwickein
Dabei onentieren sie sich — wie die Jugendmarktforschung zeigt - vor allem im fruhen Jugendalter sehr stark
an Marken, die als .coole Jugendmarken® beworben werden

Auf finanzieller Ebene emreichen junge Menschen heute hingegen wvielfach erst sehr spat vollkommene
Selbstandigkeit Grund dafur ist vor allem die Bildungsexpansion der letzten Jahrzehnte, die Jugendliche bzw
junge Erwachsene vor dem Einstieg ins Erwerbsleben langer in Ausbildungszusammenhangen belasst
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Wie die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend” zeigen, ist die Freizeitorientierung vor
allem bei den Jungeren sehr stark ausgepragt. Mit steigendem Alter werden andere
Priorntdten gesetzt und die subjektive Bedeutung der Freizeit nimmt stetig ab.

In der Altersgruppe der 14- bis 15-Jahrigen nennen so etwa 63% der Befragten, viel
Freizeit zu haben, als fur sie personlich sehr wichtiges Lebensziel. Bei den 28- bis 30-
Jahrigen sehen hingegen nur mehr 37% viel Fretzeit als personlich sehr wichtiges

Lebensziel an.

Viel Freizeit als sehr wichtiges Lebensziel. Altersgruppen im Vergleich

L]
C

= |
]
L8 ]

14 bis 15 16 bis 17 18 s 18 22 bis 23 24 bis 25 26 bis 27 28 bis 20

o]

Worin  sich  Jugendliche und junge Erwacnsene kaum unterscheiden, ist die
Wahrnehmung der Qualitat von Freizeit. Uber alle Altersgruppen hinweg ist ,Spali* die
erste Assoziation zu Freizeit (wobei der Spafifaktor von den Jungeren generell etwas

starker betont wird).
Fir mehr als die Halfte der 14- bis 30-jahrigen Osterreicherfinnen bedeutet Freizeit aber

auch Ausgleich und Entspannung. Und immerhin jedeR Vierte sieht in der Freizeit einen

Ort fur persanliche Selbstverwirklichung.
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4.1 Freizeitgestaltung

Die Freizeitgestaltung der Jugendlichen und jungen Erwachsenen charakierisiert sich
durch emen bunten Mix aus selbstorganisierten Aktivitaten. Nutzung von Angeboten der

Freizeitindustrie und ganz entspanntem  Nichts-Tun*.

411 Die Freizeitgestaltung der Madchen und jungen Frauen

Musik héren, Mediennutzung (Radio, TV), Freizeitgestaitung mit Freundinnen,
Telefonieren, aber auch einfach nur genusslich Faulenzen stehen im Zentrum des
Freizeitalitags der Madchen und jungen Frauen.

Ihr Freizeitverhalten bewegt sich 2wischen 2wei Polen: Sozialkontakten und
Kommunikation (Freundinnen, Telefonieren, SMS) auf der einen Seite und Riickzug aus
den intensiv ge-/erlebten sozialen Beziehungen (Musik, Mediennutzung, Faulenzen) auf
der anderen.

Vor allem bei den Jingeren ist das Pendein zwischen diesen beiden Welten stark
ausgepragt: Gemeinsame Freizeitgestaltung mit den Freundinnen, aber auch neue Leute
kennen lemen spielen im Fre.zeitmix der 14- bis 19-jahrigen Madchen so etwa eine
deutlich gréflere Rgile als bei den 25- bis 30-jahrigen Frauen. Zugleich raumen die 14- bis
19-jahrigen Madchen aber auch dem genlsslichen Nichtstun einen deutlich héheren

Stellenwert ein.

Sieht man von der Medien- und IKT-Nutzung® einmal ab“, sind Musik, Freundinnen und
.Nichts-Tun® die wichtigsten Bestandteile des weiblichen Freazeitmix.
s Musik spielt vor allem bei den unter-25-jahrigen Madchen und jurgen Fraven eine
herausragende Rolle.
*« Aulerhdusliche Freizeitgestaltung mit Freundinnen {also ,mit Freundinnen etwas
unternehrnen’) hat vor allem im Jugendatter grofie Bedeutung: 6 von 10 Madchen
im Alter von 14 bis 19 Jahren geben an, in ihrer Freizeit sehr hdufig etwas mit
inren Freundinnen zu unternehmen. Bei den 25- bis 3{-jahrigen Frauen
unternimmt hingegen nur mehr jede Dntte sehr haufig etwas gemeinsam mit

Freundinnen.

" IKT wird als Kurzform fur Informations- dun Kommunikationstechnologien verwendet
* Zur Rolle der Medien- und IKT-Nutzung im Freizeitmix siehe 5 2
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o Hausliche Treffen mit Freundinnen haben bei den Jungeren im Vergleich zur
auflerhauslichen Freizeitgestaltung mit Freundinnen zwar deutlich geringeren
Stellenwert, sie sind aber Uber alle Altersgruppen hinweg fur immerhin mehr als
ein Drittel der Madchen und jungen Frauen fester Bestandteil des personlichen

Freizeitmix.

Basisbestandteile des jugendlichen Freizeitmix: Midchen und junge Frauen im
Altersgruppenvergleich
{Top Box "mache ich sehr haufig”)

40
33 34
Musik Mit Freunden etwas Ausruhen, faulenzen, Sich zuhause mit Freunden
uni@rmenmen relasen treffen

B 14 bis 19 weibhch 020 bis 24 weiblich B25 bis 30 weiblich

Generell gilt fur Madchen und junge Frauen, dass die Freizeitgestaltung nicht unbedingt
mit Erlebnis bzw.  Action® verbunden sein muss. Sie geniellen es durchaus auch, mit
Freundinnen oder dem Partner ber Gott und die Welt zu diskutieren. Wenn ihnen etwas
im Kopf herum spukt, wenn sie etwas beschaftigt, méchten sie mit Menschen, die ihnen
nahe stehen, dariber sprechen. Und wenn es sich dabel um Probleme handeit,
versuchen sie im Gesprach eine Losung zu finden *

Auch Beschaftigung mit Styling und Outfit oder Bummeln-Gehen, schauen, was es so
alles gibt, und — sofern die Finanzmittel reichen — das eine oder andere kaufen, sind fur

Madchen und junge Frauen durchaus attraktive Formen der Freizeitgestaltung.

Gemeinsame Freizeitgestaltung mit den Eltern spielt im Freizeitverhalten der Madchen

und jungen Frauen hingegen eine untergeordnete Rolle. Und auch Angebote der

: Vgl dazu die Ergebnisse aus dem Gruppendiskussionsmodul des ,4. Bericht zur Lage der
Jugend/Teil B Pravention in der aulerschulischen Jugendarbeit’
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aullerschulischen Jugendarbeit haben in ihrem Freizeitmix eher geringe Bedeutung. (vgl.
4.5)

Angebote der Freizeitindustrie und der Popularkultur werden von Madchen und jungen
Frauen generell haufiger bzw. intensiver genutzt als hochkulturelle Freizeitangebote wie

Oper, Ausstellungen und Museen oder Theater.

Tabelle 3:
Von Midchen und jungen Frauen sehr haufig ausgeiibte Freizeitaktivitaten
(Angaben in Prozent)

| weiblich:  weblich: | weiblich
- _ 14 bis 19 20bis24 | 25bis 30
Musik horen 7 72 l 63
. Radlnﬁr:':-fen _I 63 61 ' 61
| Fernsehen 55 58 56
| Mit Freundinnen etwas untermehmen 61 52 35
| Telefonieren 55 56 ' 46
| Albaukion, Thhiraer olwiar ichistiey | ¢ 0 0 % 0 | 0% 00
SMS-Nachrichten versenden | 51 41 27
Sich zuhause mit Freundinnen treffen | 33 40 34
Mit Freundinnen diskutieren/Probleme '
bereden . 42 39 30
Mit dem Partner etwas unternehmen 26 40 39
Mit dem Internet beschaftigen 29 26 ' 15
hF_lﬂlt_- Fr’anﬁer &lsiﬁe;r;i‘mmem bereden 23 ) 34 35
Mich urn mein Styling/Outfit kimmem | H:E IS 34 - _._F E |
Leute kennen lernen | 38 21 18
Selbst Sport betreiben |' 23 15 18
Kaffeehauser/Gasthauser besuchen | 29 25 17
 Zeitschriftenjesen 21 3 26
Lemen B 37 21 17
Kochen - 10 R 54
Discotheken besuchen 28 20 T 1
Sich mit dem Computer beschaftigen 18 | 12 8
Kneipen/Szene-Lokale besuchen _2_51 = —1:1 - _15
Sich mit Haustieren beschaftigen 22 21 22
Shoppen, Einkaufsbummel machen 33 22 22
Auf private Parties/private Feste geh:n_ 17 20 1
Bucher lesen 14 [ 26 | 25
Computerspiele spielen 14 5] 3
Ins Kino gehen . - 17 19 11
Mich mit meinem Fahrzeug beschﬂ!’hgen 7 B B ]

www.parlament.gv.at 44



111-63 der Beilagen X XI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) Frggéﬁn 274
- - weiblich weiblich: weiblich:
) ) J} 14 bis 19 20 bis 24 25 bis 30
Im Internet chatten o B - 21 2] 7
Ausfuge untemehmen 13 15 13
Mil- den Eltern diskutieren/Probleme bereden 19 14 9 o
Mit Freundinnen Video-/DVD-Abend machen 9 - 10 o - .
Videospiele spielen | 7 | 5 4 |
Weiterbildungsangebote nutzen ___ | 5 15 10 |
Spiele am Handy .___ _ o ' 14 8 5
 Sportveranstaltungen/-events besuchen | 4 2 4
Au’fAufnss gehen 14 5 5
Konzerte/Musikevents besuchen 4 9 7 |
Mit den Eltern etwas unternehmen 7 8 7
L AN INacan. = i 9 . & __ I ¥ _
Gesellschaftsspiele spielen 9 9 .
| Clubbings besuchen 8 8 4 |
| Handarbeiten/Bastein 9 7 7
| Comics lesen 5 8 4
' Selbst Musik machen 5 6 &
Zeichnen/Malen 11 6 | 6
Ausstellungen/Museen besuchen 3 8 | 3
rI_n_s .-Juger'_bgl:zer_jlt'rum é;en ) _ h - .4 B 3 n . T _3__
'SIE-:h in ;.-iner Jugendalrg-a.lmsahun Ta-ngagie-.rer: | 5 I 5 3 |
In die Tanzschule gehen 5 5 2
| In einer Band spielen 1 0 2
Ins Theater gehen 1 5 2
Nachhilfestunden geben 0 3 4
| In die Oper geh; - 0 1 3

4.1.2 Die Freizeitgestaltung der Burschen und jungen Manner

Musik horen, Femsehen und Radic hbéren sind absolute Fixpunkte im Freizeilmix der

Burschen und jungen Manner. Gemeinsame Freizeitaktivitaten mit Freundlnnen haben bis

ins Jungerwachsenenalter groen Stellenwert,

Das Freizeitverhalten der Jiingeren bewegt sich zwischen zwei gegensatziichen Polen:

Einerseits ist &s durch ein hohes Mall an Aktivitdt, andererseits aber auch durch einen

starken Entspannungsfaktor gepragt.
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e 36% der 14- bis 19-ahrigen Burschen betreiben eigenen Angaben zufolge sehr
haufig Sport. Der Prozentsatz der sportlich Aktiven ist in dieser Altersgruppe damit
deutlich héher als bei den ab-20-jahrigen jungen Mannem

e 42% der 14- bis 19-jahrigen Burschen faulenzen in ihrer Freizeit sehr haufig; das

sind deutlich mehr als etwa in der Altersgruppe der 25- bis 30-jahrigen Manner.

Generell sind Musik, Freundinnen und ,Nichts-Tun" zentrale Bestandteile des mannlichen
Freizeitmix. Wie Faulenzen hat auch die Musik im Freizeitalllag der Jungeren eine
deutlich groRere Bedeutung als bei den ab-25-jahrigen Mannern. Und auch gemeinsame
Freizeitgestaltung mit Freundinnen ist bei den Jungeren deutlich wichtiger als bei den ab-
25-Jahrigen. Dies gilt insbesondere fur aullerhausliche Freizeitaktivitaten: 6 von 10
Burschen und jungen Mannern aus der Altersgruppe der unter-25-Jahrigen unternehmen
eigenen Angaben zufolge in ihrer Freizeit sehr haufig etwas gemeinsam mit ihren
Freundinnen. In der Altersgruppe der 25- bis 30-jahrigen Manner tun das hingegen nur

mehr rund 3 von 10 Befragten.

Basisbestandteile des jugendlichen Freizeitmix: Burschen und junge Manner im
Altersgruppenvergleich
(Top Box: "mache ich sehr haufig™)

Pl 34 a5
28
k%)
- )
Musik Mit Freunden atwas Ausruhen, faulanzen Sich zuhause mit Freunden
unternahmen relaxen treffen

B 14 bis 19 mannkch 020 bis 24 mannlich W25 bes 30 mannhch

Daruber hinaus haben Internet und Computer im mannlichen Freizeitmix Bedeutung — vor
allem in der Altersgruppe der unter-25-Jahrigen.

Knapp 4 von 10 unter-25-jahrigen Burschen und jungen Mannern beschaftigen sich in
ihrer Freizeit sehr haufig mit dem Internet. Rund 3 von 10 Befragten beschaftigen sich in

der Freizeit auch anderwartig mit den Computer — zum Beispiel mit Programmieren.
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Technologievermittelte Spielkulturen sind eine Domane der 14- bis 19-Jahrigen: Jeder
Dritte 14- bis 19-Jahrige spielt sehr haufig Computerspiele. Und immerhin jeder Vierte 14-
bis 19-Jahrige spielt eigenen Angaben zufoige sehr haufig Videospiele.

Hochkulturelle Freizeitangebote (Oper, Museen und Ausstellungen oder Theater), aber
auch Angebote der auBerschulischen Jugendarbeit (vgl. 4.5) spielen in der
Freizeitgestaltung der Burschen und jungen Manner eine untergeordnete Rolle. Und auch
gemeinsame Freizeitaktivitaten mit den Eitern stellen bei Burschen und jungen Mannern

eher die Ausnahme als die Regel dar.

Tabelle 4:
Von Burschen und jungen Mannern sehr haufig ausgeubte Freizeitaktivitaten

(Angaben in Prozent)

mannlich: mannlich mannlich:
| R 14 bis 19 20 bis 24 25 bis 30
I _Nflus{k“ hdren o 72 70 58
P_Radia horen 54 51 58
Fernsehen 63 57 57
i Mit Freundinnen etwas unternehmen _l 53_ ] E@_ 33
Telefonieren 36 44 as
I_ﬁsusruhen faulenzen, relaxen, . nichts tun 42 32 27
LSMS Na_clnr@ten uers_e_nc-ien - 37 37 21
| Sich zuhause mit Freundinnen treffen 34 35 28
m;eé:ndlnnen diskutieren/Probleme 23 . g o8
. Mit der_ Partne& etwas u_ntamehmen 11 | 27 37
IE‘I|t_§q§fnglntemet9_esclj§ﬂngen_ 37 | I 30
ﬂtr :;;npannenn diskutieren/Probleme 8 25 33
Mich um mein Styling/Outfit kummern 6 | 14 17
Leute kennen lemen - 27 23 | 19
' Selbst Sport betreiben 36 23 24
Kaffeehauser/Gasthauser besuchen 23 . 28 20
Zeitschriften lesen 14 15 23
rLernen - - IRl 23 _. 20 14
Kochen 6 ' Kl 11
| Discotheken besuchen 26 28 14
Sr@  mit dem Computer beschaftigen il 27 32 22
FKnEmerUSzen&Lokaie besuchen - 21 B [ 28 N 14
Sich mit Haustieren beschaftigen 13 _- 14 1 ?
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mannlich mannlich mannlich:
_ 14 bis 19 20 bis 24 25 bis 30
' Shnppen._Elnkaufshu;:_mel machen | B B 1 11
. Auf private Parties/private Feste gehen 23 _21_ | 12 _H__
| Bucher lesen 13 10 12
[ Cum—puters.pieJe spielen 34 1 24 - __ 14 )
Ins Kino gehen 16 16 10
Mich mit meinem Fahrzeug beschaftigen 15 23 20
Im Internet chatten 14 15 11
Ausfluge u_ntanEme_n B | 7 B 14
.MI! den Eltern diskutieren/Probleme be_regen _10 - 12 5
Mit Freundinnen Video-/DVD-Abend machen 14 —= 1?? 10
Videospiele spielen 24 a7 N 9 |
\Weiterbildungsangebote nutzen 5 11 1 EI'
Spiele am Handy 16 8 | 5 |
Sportveranstaltungen/-events besuchen 18 13 14 __
Auf Aufriss gehen 13 11 5
Konzerte/Musikevents besuchen 12 | 7 4
1Mil den Eltern etwas unternehmen 9 , 4 5
Reisen machen _“_‘__:_]__ 4 8
Gesellschaftsspiele spielen 7 5 3 |
Clubbings besuchen | 11 4 3 '
Handarbeiten/Bastein 5 4 4
Comics lesen - 10 “_1". I B 8 ]
Selbst Musik machen - | 5 - . ]
| Zeichnen/Malen |3 3 1
| Ausstellungen/Museen besuchen 4 3 3
| Ins Jugendzentrum gehen 6 2 2
ﬁch_ in einer Jugendorganisation engagieren 4 3h_ 3
In die Tanzschule gehen 5 3 3 |
In einer Band spielen 5 4 4 =
Ins Theater gehen e 2 2
Nachhilfestunden geben 0 3 2
Pln d;CIE}ér gehen =, 0 o 2 1

41.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Freizeitverhalten

Die von 14- bis 30-jahrigen Osterreicherfinnen am haufigsten ausgelbten
und auBerhiusliche
Freizeitgestaltung mit Freundinnen sind weitgehend .unisex’, das heifdt, sie

Freizeitaktivitaten, Musik horen,

Radio,
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werden von weiblichen und mannlichen Jugendlichen und jungen Erwachsenen zu
anndhernd gleichen Prozentsatzen fest in den personlichen Freizeitalltag integriert.
In weniger dominanten Bereichen der Freizeitgestaltung zeigen sich aber nach wie
vor in sehr traditioneller Weise geschlechisspezifische Unterschiede. Geradezu
klassisch weibliche Freizeitaktivitdten sind so etwa telefonieren, Beschéaftigung mit
Styling und Outfit, .shoppen*/bummein gehen, aber auch Probleme bereden oder
Uber Goft und die Welt diskutieren, Mannliche Freizeitaktivitaten sind hingegen die
Beschaftigung mit technischen Medien, Sport betreiben sowie technologiegestutzte
Spiele.

Insgesamt reprasentieren Madchen und junge Frauen in ihrem Freizeitverhalten
nach wie vor das .soziale Geschlecht". Sie legen groflen Wert auf Sozialkontakte
und Kommunikation, sie interessieren sich fur Menschen und deren Probleme und
suchen geme das Gesprach. Burschen und junge Manner zeigen sich in ihrem
Freizeitverhalten hingegen deutlich weniger gesprachsorientiert, daflr eriebnis-
bzw. actionorientierter und reprasentieren mit ihrem Interesse fir Internet und

technologievermittelte Spielkulturen das so genannte .technische Geschlecht”,

Wie die Daten des ,4. Bericht zur Lage der Jugend® zeigen, sind
geschlechisspezifische Unterschiede im Freizeitverhalten in den jungeren
Altersgruppen tendenziell starker ausgepragt als bei den 25 bis 30-jahnigen
Erwachsenen. Mit steigendem Alter nahern sich die Geschlechter in ihrem
Freizeitverhalten demnach tendenziell an.

Ausgenommen davon ist die Beschaftigung mit neuen Technologien (z.B. Internet).
Hiar ist das Gegenteil der Fall: Das ,Gender Gap® trift in der Altersgruppe der 25-
bis 30-Jdhrigen um einiges deutlicher zu Tage als in den jingeren Altersgruppen.
{wgl. 5.8)

4.2 Musik als Kristallisationspunkt jugendlicher Freizeit- und Konsum-
kultur

Musik ist nicht nur eine zentrale Ausdrucksform der Jugendkultur. Musik ist auch ein
Kristallisationspunkt der jugendlichen Freizeit- und Konsumkuitur. In der Altersgruppe der
14- bis 24-Jahngen ist Musik hdren die bei weitem am haufigsten ausgelibte

Freizeitbeschaftigung.’
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4.2.1 Musik im jugendlichen Alltag

Ein wesentliches Erfolgskriterium der Musik ist, dass sie raum-zeitlich flexibel genutzt
werden kann: Musik héren kann man vielerorts und in vielen verschiedenen Settings:
allein, zu zweit oder mit der Clique; zu Hause — auf CD, auf Vinyl, im Radio, auf
Musikkanalen wie MTV und VIVA oder am PC, aber auch auller Haus — auf Konzerten, in
der Disco oder in Szene-Lokalen nebenbei. Musik kann von langweiligen oder monotonen
Tatigkeiten ablenken und eine willkommene Berieselung sein — etwa wahrend des
Hausaufgabenmachens. Lesens oder bet Haushaltstatigkeiten wie Aufraumen oder
Abwaschen. Dann hat sie ,Ambientcharakier*’: sie wird — sozusagen als Gerduschkulisse
— nebenbei genutzt. Oder aber Musik steht im Zentrum des eigenen Tuns, je nach
Situation und aktueller Gemutslage kann sie dabei das eine Mal Ruckzugspotential sein

und das andere Mal zu einem Motor der Geselligkeit werden.

Musik wird von Jugendlichen mit persdnlichen Erlebnissen, Stimmungen und Geflihlen
verbunden. Und sie wird von ihnen in den persénlichen Alltag eingearbeitet und in der
Interaktion der Peers mit einer uberindividuellen Bedeutung versehen. Das heilit, Musik
hat auf individueller Ebene Bedeutung, Musik erlllt — insbesondere im Jugendalter — aber
auch wichtige soziale Funktionen:
* Musik ist Thema in den Peer-groups — egal ob es um die Top-of-the-Pops® oder
um neue, eher exklusive Musiktrends geht.
« Musik ist Ausgangspunkt flr jugendkulturelle Konzert-, Event- und Partykulturen.
= Und Musik ist nicht nur der traditionsreichste, sondern noch immer auch einer der
wichtigsten Pfeiler der Jugendkultur. Rund um Musikstile wie HipHop, Techno oder
Metal formieren sich eigenstandige jugendkulturelle Szenen, die sich neben ihrer
Praferenz fur den jeweiligen Musikstil auch durch einen speziellen Bekleidungsstil
(.Dresscode”), eine szenetypische Lebensphilosophie und eine ,eigene Sprache”
also einen szenespezifischen Soziolekt, charaktensieren. (val.
Hitzler/Bucher/Niederbacher 2001, GroBegger/Heinzimaier 2002)

" Die zentrale Bedeutung, die Musik héren im Jugend- und Jungerwachsenenalter hat, zeigt sich
unabhangig von Bildung und Geschlecht

" Gary Wolf, Executive Producer von Wired Digital”, definiert Ambientmedien als Medien die zu
dir sprechen oder mit dir interagieren, da wo der Raum bislang noch nicht von Medien besetzt war
oder in Raumen, die simultan zur Erledigung anderer Aufgaben wahrgenommen werden kénnen
Wenn also jemand den Femseher laufen lasst, wahrend er kocht, dann wird der Fernseher zu
einem Ambientmedium; oder wenn man beim Autofahren Radio hort, {...)° (zitiert in Grolegger
1998 (b): 88)
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Fur all jene, die Musik nicht einfach so zur Unterhaltung horen. sondern die sich sehr
intensiv mit Musik bzw. den von ihnen bevorzugten Musikstilen auseinandersetzen, ist
Jhre Musik® ein Lebensgefihl und ein Statement zugleich,

Einen bestimmten Musikstil zu horen und einen anderen Musikstil schrecklich zu finden,
heildt fur sie, sich far sich selbst zu definieren und Zugehorigkeit zu bestimmten
Geschmackskulturen und den mit ihnen verbundenen Lebensstilen zu signalisieren. Musik
ist also ein geradezu ideales Medium der Distinktion.” Axel Schmidt und Klaus Neumann-
Braun sprechen in diesem Zusammenhang von einer ,sozialsymbolischen Funktion® der
Musik. (Schmidt/Neumann-Braun 2003: 249)°

4.2.2 Populare Musikstile zwischen ,Underground” und , Overground"

Fruher stand die Musik der Jugend im Zeichen des Protests. Heute sind die rebellischen
Pop- und Rockfans von einst die Eiterngeneration. So wie sie erwachsen geworden sind,
so ist auch die Pop- und Roeckkultur erwachsen geworden. Populare Musikstite
reprasentieren nichf ldnger das Aufbegehren der Jugend gegen das Establishment.
Popkultur steht insgesamt nicht mehr fir (jugendliche) Visionen von einem ,Umbau der
Welt" (Diederichsen 1999: 273). Sie ist vielmehr auf breiter Ebene gesellschaftsfahig
gewaorden.

Die Popkultur der Gegenwart charaktensiert sich durch eine Vielfalt an musikalischen
Genres und Stilen, d.h. sie ist in hohem Malie stilistisch ausdifferenziert. Pop, Rock, aber

auch die umgangsprachlich haufig als ,Deppentechno® bezeichneten populadren Techno-

® Der Begriff .Distinktion® meint, dass sich Menschen Uber Ahnlichkeiten und Unterschiede

definieren und dies auf symbolischer Ebene — uber Geschmack, Asthetik bzw. Stil — zum Ausdruck
bringen

“ Schmidt/Neumann-Braun (2003) nennen in Zusammenhang mit der sozialsymbolischen Funktion
der Musik zwei Varianten einer intergenerationellen Abgrenzung sowie zwei Varanten einer
intragenerationellen Abgrenzung. Im Bereich der intergenerationellen Abgrenzung unterscheiden
sie  zwischen a) exkludierenden Formen der Abgrenzung, bei denen die
Abgrenzungsmechanismen der Jugendlichen auf Abgrenzung gegeniber den Alteren/den Eltern
und das durch sie reprasentierte Establishment gerichiet sind: diese Form der Abgrenzung ist
typisch fur jugendliche Subkulturen wie beispielweise die Punks, b) inkludierenden Formen der
Abgrenzung, bei denen es nicht um Abgrenzung gegenuber einer bestimmten Altersgruppe
sondern vielmehr um eine Abgrenzung gegenuber dem Altmodischen® und denjenigen, die es
reprasentieren, geht

Im Bereich der intragenerationellen, alsc auf die eigene Generation gerichteten Abgrenzung,
unterscheiden Schmidt/Neumann-Braun 2zwischen a) interjugendkulturellen Abgrenzungs-
bewegungen, bei denen sich einzelne Jugendkulturen bzw. Szenen voneinander abgrenzen: b)
intrajugendkulturellen Abgrenzungsbewegungen, be: denen sich innerhalb einer Jugendkultur bzw.
Szene der Underground” gegeniuber dem Mainstreamgeschmack des ,Overground” abgrenzt (vgl.
SchmidtyNeumann-Braun 2003 249ff)
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Popvarianten bedienen sehr erfolgreich den jungen Mainstream. 70er- und 80er-Jahre-
Hits, die von der heutigen Jugendgeneration wie selbstverstandlich als  Oldies”
bezeichnet werden, lassen in massenkompatibler Weise nostalgische Retro-Gefiihle
blihen. Neue trendige Musikstile werden in den urbanen Zentren von jungen
Innovatorinnengruppen gehdrt. Die Musikmedien verkiinden jedes Jahr einen anderen Stil
als absoluten ,Hype®. Aber auch echte Dinosaurier unter den Musikstilen wie Folk" oder
.Blues® haben in der Popkultur der Gegenwart noch immer thren (Nischen-)Platz, vor
allem im US-amerikanischen Indie-/Alternative-Pop tauchen sie in regelmalligen
Abstanden fur viele vollig unerwartet aus ihrer Versenkung auf und machen mit
entsprechender Zeitverzogerung dann im deutschsprachigen Raum auch wieder von sich
hdren.
In dieser ausdifferenzierten und unubersichtlichen Welt des Pop beginnen die Grenzen
zwischen Underground” {Nischenmusikstilen} und Mainstream {Musik fur die Massen)
immer mehr zu zerflielen. Selbst jene Musikfreaks, die sich lebensstilistisch in einer
spezielien, vielleicht auch trendigen musikalischen Nische positionieren, konnen heute
problemlos mit dem einen oder anderen Stuck Mainstreampop kokeftieren, ohne dabei
gleich das Gesicht zu verlieren; das zeigen nicht zuletzt die Leserlnnen-Charts groler
Musikmagazine wie Spex, Musikexpress etc., die sich abseits des Mainstreampop
positionieren.
Eine radikale Abgrenzung gegeniuber dem Mainstream ist also heute selbst beim
musikinteressierten Publikum kein allzu grolles Thema mehr, Dennoch lassen sich Gber
bestimmte Stilpraferenzen {pop-)kufturelle Innovatorinnensegmente (,Trendsetter’) von
kulturellen  Nachziglerinnen (.Latecomers®) und {pop- und jugend-)kulturell
Desintegrierten unterscheiden. Besonders deutlich zeigt sich das am Beispiel .Techno”.
Mitte der S0er Jahre galt Techno als Trendstil. Heute ist Techno, wie die Daten des ,4.
Bericht zur Lage der Jugend® einmal mehr zeigen, eine Sache kulturelier
Nachziglerinnen, die femab der groflen Musik- bzw. Popinfrastruktur im landlichen Raum
leben und/oder aus unteren Bildungsmilieus stammen:
= Techno wird heute im landlichen Raum zu einem signifikant héheren Prozentsatz
als in den urbanen Zentren gehért und pragt sehr massiv die landiiche
Disco(theken)-Kultur.
e Und Techno findet bei Jugendiichen, die eine Schule ohne Matura besuchen, ein
insgesamt deutlich grolieres Publikum als beti jenen, die in eine Schule mit Matura

gehen.
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4.2.3 Musikpriferenzen der Madchen und jungen Frauen

Vor allem bei den 14- bis 19-jahrigen Madchen spielt die Musik eine sehr zentrale Rolle
im persdnlichen Alltag. Musik horen ist bei 14- bis 19-jahrigen Madchen die am haufigsten
ausgeubte Freizeitaktivitat Aber auch Konzerte und Musikevents sind fur Madchen
uberaus attraktiv: 3 von 10 MAdchen besuchen eigenen Angaben zufolge sehr haufig oder
zumindest Ofters Konzerte oder Musikevents und weitere 3 von 10 wirden das gerne
machen, bekiagen aber, dass sie keine Maglichkeit dazu haben. Daruber hinaus spielen
Musikmagazine als Informations-, aber auch als Unterhaltungsmedien in der
Freizeitgestaltung der Madchen eine nicht unbedeutende Rolle. Immerhin ein Drittel der

14- bis 19-jahrigen Madchen liest regelmaflig Musikmagazine. (vgl 5 1)

Der musikalische Mehrheitsgeschmack der 14- bis 19-jahrigen Maacnen konzentriert sicr
auf vier grofle Bereiche:

s auf den etablierten Mainstream, der bei den Madchen in erster Linie durch Pop

und erst an zweiter Stelle durch Techno({pop) und Rock reprasentiert wird
» HipHop - besonders internationalen, aber auch deutschsprachigen HipHop;

« 80er-Jahre-Hits. die den Madchen die nchtige Scundkulisse liefern, um auf der

Retro- und Revival-Welle zu surfen;
= klassisch .weibliche® Genres im Sinne von Genres, die sich seit jeher beim
weiblichen Publikum besonderer Beliebtheit erfreuen, wie etwa der gemutvolle

Soul, R'n'B oder Musical.

Die Top 15 Musikstile der 14- bis 19-jahrigen Mddchen: "hore derzeit sehr gerne™
(Mehrfachnennungen Liste mit 35 Musikstien)

Pop
nternatonaker GGG -
Techno I - -
Rock
80er-Jahre Hits
Deutschsprachi
Muscal
Soul/ Rn'B
Deutscher Rock
TOer-Jahre His | ' -
Schiagermusi [IINEEGEG 4
Punk 13
Trance-Techno 13
Heavy Metal 13
DancehallRagga 12

61
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Auch im Alter von 20 bis 24 Jahren spielt Musik im Freizeitalitag der jungen Frauen noch
eine wichtige Rolle. Musik héren ist noch immer die am haufigsten ausgelbte
Freizeitaktivitat. Ein knappes Drittel der jungen Frauen besucht sehr haufig oder
zumindest dfters Konzerte oder Musikevents. Das Interesse fur Musikmagazine ist in
dieser Altersgruppe aber deutlich geringer als bei den 14- bis 19-jdhrigen Madchen

Dennoch sind die 20- bis 24-jahrigen jungen Frauen den 14- bis 19-jdhrigen Madchen in
ihrem Musikgeschmack relativ dhnlich. Die bei ihnen popularsten Musikstile sind Pop,
Rock, 70er- und 80er-Jahre-Hits und HipHop, etwas seltener als gern gehorte Musikstile

genannt, aber dennoch nicht unbedeutend sind Techno sowie Schlagermusik

Ab 25 Jahren verliert Musik im weiblichen Alltag immer mehr an Bedeutung und der
Musikgeschmack der Frauen bricht immer starker in Richtung eines diffusen Mainstream
auf

Pop, Retro {70er- und 80er-Jahre-Hits), Rock, Musical, HipHop und auch Schlager
werden von den 25- bis 30-jahrigen Frauen am haufigsten als derzeit sehr gern gehorte

Musikstile genannt.

4.2.4 Musikpraferenzen der Burschen und jungen Manner

Auch 1m Alltag der 14- bis 19-jahrigen Burschen hat Musik einen ganz zentralen
Stellenwert. Musik héren ist die am haufigsten ausgeubte Freizeitaktivitat. Konzerte und
Musikevents haben in dieser Altersgruppe besondere Aftraktivitatl 3 von 10 Burschen
gehen sehr haufig cder zumindest dfters auf ein Konzert oder Musikevent. Ein Viertel
wlrde das gerne tun, hat aber keine Md&glichkeit und sieht darin ein echtes Defizit in den
persdnlichen Freizeitmoglichkeiten. Auch Musikmagazine haben bel den 14- bis 19-

jahngen Burschen einen besonderen Stellenwent. {vgl. 5.1)
In den Musikpriferenzen der 14- bis 19-jahrigen Burschen hat der etablierte

Mainstreampop ebenso Platz wie manstreamorientierte Technopopvarianten, Rock und

der derzeit nach wie vor bocomende HipHop.
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Die Top 15 Musikstile der 14- bis 19-jahrigen Burschen: “hdre derzeit sehr gerne™
(Mehrfachnennungen; Liste mit 35 Musikstilen)

Pop

Techno

Rock

Intarnationaier HipHop
Deutschsprachiger HipHop
Heavy Metal
BOar-Jahre Hits
TOer-Jahre Hits
Deutscher Rock
Trance-Techno

Blues

Soul /| R'n'B

House

Drum’'n'Bass

Punk

Der musikalische Mehrheitsgeschmack der 14- bis 19-jahrigen Burschen konzentriert sich
auf vier Bereiche

o auf den etablieten Mainstream, der durch Pop, Techno(pop) und Rock vertreten

wird:
¢ HipHop — sowohl internationalen als auch deutschsprachigen HipHop;
= Heavy Metal, also lauten erdigen Gitarrenrock

o 70er-Jahre- und 80er-Jahre-Hits, die in dieser Altersgruppe vielfach als _Oldies”

bezeichnet werden.
Speziellere Musikstile wie Drum'n'Bass, Dancehalll, Nu Metal etc. werden nur von einem
speziellen bzw. auf diese Musikstile und die daran angekoppelten Lebensstile

spezialisierten Publikum gehdrt.

Auch im Jungerwachsenenalter steht Musik im Freizeitalitag der jungen Manner noch sehr
stark im Vordergrund Auch bei ihnen ist Musik hdren die am haufigsten ausgelbte
Freizeitaktivitat. Auch bei ihnen besucht immerhin jeder Dritte sehr haufig oder zumindest
6fters ein Konzert oder Musikevent. Aber dennoch lasst die subjektive Bedeutung der
Musik langsam nach
In ihren Musikpraferenzen unterscheiden sich die 20- bis 24-jahrigen jungen Manner
grosso maodo allerdings nicht allzu sehr von den 14- bis 19-jahrigen Burschen:

s Pop-, Rock- und Technol{pop) sind als Mainstream-Musikstiie weit verbreitet.

s Mit ihrer Praferenz fur 70er- und 80er-Jahre-Hits partizipieren die 20- bis 24-

jahrigen jungen Manner musikalisch am Retro-Trend
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« HipHop hat bei ihnen nahezu ebenso grolien Stellenwert wie bei den 14- bis
19-jahrigen Burschen.
e Und auch Heavy Metal zahlt bei den 20- bis 24-jahrigen jungen Mannern zu

den etablierten Musikstilen.

Musik, die man nicht zu Hause hort, sondern die unmittelbar mit Party verbunden ist, wie
etwa House oder Trance-Techno, hat bei den 20- bis 24-jdhrigen jungen Mannermn

tendenziell etwas grofleren Stellenwert als bei den 14- bis 19-jahrigen Burschen

Wahrend sich zwischen den 14- bis 19-jdhrigen Burschen und den 20- bis 24-jahrigen
jungen Mannern im Mehrheitsgeschmack nur sehr moderate und durchaus plausible
Unterschiede abzeichnen, legen die Daten des .4 Bericht zur Lage der Jugend® einen
eklatanten Bruch der populdren Geschmacksrichtungen zwischen den unter-25-jahngen
Burschen und jungen Mannern und den ab-25-jahrigen Mdnnern nahe, der sich nicht so
ohne waiteres interpretieren iasst

Insbesondere die von den 25- bis 30-jahrigen Mannern artikulierte Praferenz fir
Schiagermusik st aulert irntierend: 3 von 10 befragten Mannern im Alter von 25 bis 30
Jahren geben an, dass sie derzeit sehr gerne Schlager horen, wenngleich
Verkaufsstatistiken zeigen, dass gerade im Bereich der Schlagermusik 25- bis 30-jdhrige
Manner einen minimalen Anteil des gesamten Kauferinnenpotentials ausmachen.

Eine mogliche Interpretation dieser Daten wdre, dass diejenigen 25- bis 30-jahrigen
Manner, die vorzugsweise Schlager hoéren, .ihre® Musik fast ausschlieflich im Radio
horen oder dass sie sie fast ausschliellich aus dem Internet downloaden. Eine weitere
vermutlich plausiblere Erklarung wére, dass die Datenlage auf mangelnde Kanzentration
bzw. Low-involvement* der Befragten zurlckzufihren ist.

Eher unwahrscheiniich ist hingegen, dass diese irritierenden Daten zur Schlagerprafersnz
der 25- bis 30-jahrigen Manner aus mangelndem Interesse flr populare Musik und daraus
resultierender Unkenntnis musikstilspezifischer Begriffe resultiert, denn die Bekanntheit

des Begriffs ,Schlager” darf zweifelsohne auf breiter Ebene varausgesetzt werden.
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425 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Wie die Daten des ,4. Bericht zur Lage der Jugend” zeigen, funktioniert
Musikgeschmack nicht véllig unabhangig vom Geschlecht. Es gibt nach wie vor
tendenziell .mannliche" Musikstile, also Musikstile, die eher von einem mannlichen
Publikum gehort werden, wie etwa Heavy Metal oder Rock, und es gibt tendenziell
weibliche Musikstile®, die eher von einem weiblichen Publikum gehért werden, wie

Musical. Soul und R'n'B oder — im etablierten Mainstream — Pop.

Als .unisex" prasentieren sich den Daten des ,4. Bericht zur Lage der Jugend®
zufolge derzeit die Geschmackspraferenz flur HipHop wie auch die Praferenz fur
70er- und 80er-Jahre-Hits.

4.3  Jugendkultur{en) als populare Freizeitkultur(en)

Fur Jugendliche bedeutet Freizeit Zusammensein mit Freundinnen, Musik, Sport, Medien,
aber auch spielerisches Experimentieren mit expressiven Gruppenstilen, die sich um die
von den Medien vermittetten jugendkulturellen Lifestyletrends formieren.

Nach Luger (1892) sind diese expressiven Gruppenstile als _kollektive
Individualisierungen” zu verstehen; d.h. sie umreillen ,symbolisch gesicherte Terntorien”
in einer Weilt, in der traditionelle Sicherheiten an Bedeutung verlieren, und bilden damit

eine Grundiage fir neue Formen der Gemeinschaft bei Jugendlichen.

in der Jugendsoziclogie werden jugendkulturelle Gesellungsformen gemeinhin als
Jugendkulturelie Szenen®, kurz: ,Jugendszenen®, beschrieben. Jugendszenen sind
uberregionale kulturelle Netzwerke, in denen sich Menschen mit ahnlichen kuiturellen
Interessen zusammenfinden. Anders als die traditionellen Sozialzusammenhénge
(Schule, Familie, Jugendorganisation etc.) basieren sie auf dem Prinzip der _freiwilligen
Selbstbindung auf Zeit®. Wahlfreiheit und strukturelie Offenheit sind ihre Markenzeichen
und machen sie fur all jene sympathisch. die sich nicht gern festiegen oder verpflichten.
(vgl. Hitzler/Bucher 2000. Hitzier/Bucher/Niederbacher 2001, Grollegger/Heinzimaier
2002)
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Szenen gehen nicht mit herkémmlichen Verbindlichkeitsanspruchen einher, sondern
eroffnen Jugendlichen eine an ihren aktuellen Bedirfnissen orientierte ,Teilzeitwelt”, zu
der Interessierte auch ohne offizielle Mitgliedskarte Zugang haben

Neben traditionellen Sozialzusammenhangen wie Familie, Schule, Jugendorganisationen
etc. stellen Jugendszenen fiir die heutige Jugendgeneration wichtige Bezugssysteme dar.
Sie schaffen Ordnung in einer unidbersichtlichen und komplexen Welt und garantieren,
dass in einer hoch-individualisierten Gesellschaft wie der unseren Gemeinsamkeit bzw.
Gemeinschaft weiterhin moglich ist.'" Sie verhindern also gewissermallen, dass
Jugendliche in der individualisierten Gesellschaft zu Einsiedlerkrebsen werden. (vgl
Keupp 19594)

4.3.1 Jugendkultur als Sympathiefaktor und jugendliche Leitkultur

Jugendkulturelle Stromungen gehen schon lange nicht mehr auf Opposition zur
Mehrheitsgesellschaft. Sie prasentieren sich heute vielmehr groliteils als mehrheitsfahige
jugendliche Freizeitkulturen. Und gerade das macht sie fur Jugendliche und junge
Erwachsene auf breiter Ebene sympathisch — und zwar unabhangig davon, ob sie selbst

aktiv in eine jugendkulturelle Szenen involviert sind oder nicht.

Als genereller Trend zeigt sich, dass jene jugendkulturellen Szenen, die sich nicht in einer
asthetischen und/oder ideologischen Subkultur-Nische der Gesellschaft positionieren, die
hochsten Sympathiewerte verbuchen kannen

Populdre Funsportszenen, allem voran die Snowboard- oder die Beachvolleyball-Szene,
wie auch die auf Korperkult setzende Fitness-Szene, sind den Daten des _4. Bericht zu

Lage der Jugend” zufolge derzeit die auf breiter Ebene sympathischsten Szenen.

" Schulze (1995) betont in diesem Zusammenhang, dass Lebensstiimilieus und lebensstilistisch
orientierte Szenen einen psycho-emotional wichtigen Beitrag zur Deckung des wachsenden
Orientierungsbedarfs bzw. Orientierungsdrucks in der durch Multioptionalitat gekennzeichneten
individualisierten Gesellschaft leisten. Vor diesem Hintergrund interpretiet er die mit
Lebensstiimilieus und lebensstilistisch orientierten Szenen haufig in Verbindung gebrachte .neue
Konformitatsbereitschaft® durchaus positiv. sozusagen als Selbstschutzmechanismus. Er betont
dass diese neue Form der Konformitatsbereitschaft im Gegensatz zu Konformitat in traditionellen
Sozialzusammenhangen weitgehend ohne Zwang und Sanktionen funktioniert. (vgl Schulze 1995:
76)
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Aber auch die Computer-Szene, die Skateboarder-Szene sowie die HipHop- und Reggae-
Szene liegen im Ranking der von 14- bis 30-jahnigen Osterreicher/innen als sympathisch

oder cool eingestuften Jugendszenen unter den _Top 107 "

Die 10 sympathischsten Szenen: 14- bis 30-Jahrige gesamt
{Liste mit 21 Szenen, Basis Befragie. die die pweilige Srene kennen )
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Die Techno-Szene, die Mitte der 1990er Jahre ihre Hochblute hatte, aber seit geraumer
Zeit an ernsthaften Imageproblemen leidet, wie auch die Heavy-Metal-Szene, die — frei
nach dem Motto  Tote leben langer® — zu den Dinosauriern der zeitgendssischen
Jugendkultur zahlt, erreichen deutlich niedriger Sympathiewerte und liegen im Ranking

der sympathischen Jugendszenen nur im Mittelfeld.

' Anzumerken ist in diesem Zusammenhang, dass im .4 Bericht zur Lage der Jugend” im
Zusammenhang mit der Bekanntheit der Szenen _keine Angabe” und _kenne ich nicht" nicht als
getrennte Antwortmoglichkeiten vorgesehen waren, Antwortverweigerungen wurden daher
automatisch der Antwortmoglichkeit _habe von keiner der genannten Szenen gehart” zugeordnet
Insgesamt sind die Bekanntheitswerte der abgefragten jugendkulturellen Szenen im 4. Bencht zur
Lage der Jugend” deutlich niedriger als in der zuletzt durchgefuhrten Jugend-Wertestudie 2000, in
der ua auch Szenedaten erhoben wurden Die Differenz ist teilweise so groll, dass sie nicht
{allein} auf die Art der Befragung zurickgefuhrt werden kann Daher muss in diesem Fall von
einem methodischen Problem ausgegangen werden, das vor allem bel umfassenden
Panoramastudien aufireten kann: Durch Vorlegen sehr umfangreicher Listen kann es zu einer
punktuellen Uberforderung der Befragten kommen, die sich u.a in einer verstarkten Tendenz zu
Antwortverweigerung aullert Der anzunehmende hohe Prozentsatz der Antwortverweigerung in
Zusammenhang mit der Bekanntheit der Szenen macht eine exakte Auswertung der
Szenesympathie nicht moglich. Um dennoch einen Eindruck von der Bedeutung jugendkulturelier
Szenen im Alltag der Jugendlichen zu gewinnen, wurde die Szenesympathie hier auf Basis derer,
die angaben, die betreffenden Szenen zu kennen, ausgewertet
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Jugendliche Subkulturen, die sich in asthetischer oder ideclogischer Hinsicht fernab der
Mehrheitsgesellschaft positicnieren, werden in der Offentlichkeit allgemein sehr kritisch
wahrgenommen und stofen auch bei den 14- bis 30-jahrigen Osterreichern/innen
grofteils auf Ablehnung. Skinheads wie auch die vielfach (zu Unrecht) mit schwarzer
Magie in Verbindung gebrachten Gothics liegen im Sympathie-Ranking so etwa auf den

letzten Rangplatzen.

Wie die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend" zeigen, ist die Identifikation mit
freizeit- und jugendkulturellen Stromungen und jugendkulturellen Stilen im Jugendalter
besonders grold
» 8 von 10 Madchen und Burschen im Alter von 14 bis 19 Jahren sympathisieren
mit mindestens einer Jugendszene oder finden eine oder mehrere Jugendszenen
cool
» Nur 2 von 10 Befragten aus der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahnigen haben

eigenen Angaben zufolge keineriei Jugendkulturaffinitat.

Im Jungerwachsenenalter verliert die |dentifikation mit der Jugendkultur an Bedeutung
und die Sympathie flr Jugendszenen und jugendkulturelle Strdmungen geht vor allem bei
den jungen Frauen deutlich zurack

In der Altersgruppe der ab-20-Jdhrigen sympathisieren eigenen Angaben zufoige
immerhin noch 3 von 4 jungen Mannern, jedoch nur mehr rund 2 von 3 jungen Frauen mit

(mindestens) einer Jugendszene.

Sympathie filr mindestens eine Szene: mdnnliche und weibliche Befragte im
Altersgruppenvergleich

100

ad -'—--‘: :
80 —§ 74
60 8
40
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14 bis 19 20 bes 24 25 bis 30

= rinnbche Befragle === w gibliche Befragte
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Informaticnen Uber jugendkulturelle Stiie und jugendkultureide Trends beziehen
Jugendiiche zum einen uber Peer-Kontakie, zum anderen aber vor allem auch Uber
Jugend- und Lifestylemedien: Musik-, Funsports- oder Computer-/Spielemagazine,
jugendkuiturrelevante Sender und Formate in TV und Radio, und — im  Netzzeitalter
naturlich ganz wichtig — aus dem Internet.

im Zusammenhang mit der Popularisierung und Verbreitung von jugendkulturellen Stilen
erfullen die Medien eine ganz zentrale Thematisierungsfunktion. Sie sind Agenda-
setters”, das heidt, sie machen Jugendkultur zum Thema. Und sie sind natlrlich auch

Agenda-sellers®: Sie promoten jugendkulturelle Trends.

Fur jugendkulturinteressierte Jugendliche und junge Erwachsenen haben die Medien auf
zweierlei Art Bedeulung: Sie kommunizieren Leitfaden, wie man jugendkufturelle Stile
richtig lebt. Und sie ermd&glichen Interessierten zugleich auch eine lose Form der
jugendkulturellen Beteiligung. Gemeint ist damit nicht etwa Beteiligung auf aktiv-
gestalterischer Ebene, sondem vielmehr eine Form der mentalen Beteiligung, die —
sozusagen im Kopf jedes und jeder einzelnen - (iber Identifikation und
Zugehérigkeitsgefihl passiert.

Hartmann hat in diesem Zusammenhang darauf hingewiesen, dass die Bedeutung dieser
durch die Medien eriffneten neuen Chancen der Partizipation vor allem darin zu suchen
ist, dass sie eine Moglichkeit der kulturellen bzw. gesellschaftlichen Beteiligung fernab der
traditionellen gesellschaftlichen Institutionen ercffnen: ,{...) die globalisierte Medienkultur ~
im breitesten Sinn von Musik, Sport, Mode. Spielkultur — erlaubt Teilhabe an kollektiven
Resonanzen. Auf jeden Fall bilden sie die Katalysatoren fir neue Formmen der
partizipatorischen Gruppenidentifikation, die verzdgerungsfrei erfolgen und befreit von

langatmigen Sozialisationsinstanzen.” (Hartmann 2003: 45)

4.3.2 Verweigerung gegenuber Zuordnungsverpflichtungen als genereller Trend?

Wie die Daten des ,4. Bericht zur Lage der Jugend” zeigen, sympathisiert die
uberwiegende Mehrheit der Jugendlichen und jungen Erwachsenen mit Jugendszenen
oder findet eine oder mehrere Szenen sogar nchtig .cool®*. Dennoch gibt nur ein Teil der
Jugendkultursympathisantinnen an, zu einer oder mehreren Jugendszenen
dazuzugehoren. Selbst in den jugendkulturaffinen jungeren Altersgruppen deklariert sich

nur rund die Halfte der Szenesympathisantinnen als Szenezugehdrige.
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Szeneaffinitat der 14- bis 30-jahrigen Osterreicherinnen:
Szenesympathie und Szenezugehdrigkeit nach Alter

yr
Sympathie fur mind eine Szena
Zugeharigkeil zu mind einer Szene

Diejerigen, die sich als Szenezugehorige zu erkennen geben bzw. die bereit sind, sich
einer jugendkulturellen ,Gruppierung” zuzuordnen, sind grofiteils jung und insgesamt zu

einem hohen Prozentsatz mannlich.

Altersspezifische und geschlechtsspezifische Verteilung im Segment der
Szenezugehdrigen

mannlich 20 s 24
20, 7%

manntich 14 bis 19
22.9%

manniich 25 bis 30
20 6%

weiblich 25 bis 30
8.0%

weiblich 20 bis 24

10,0%

warlblich 14 bis 189
17.9%
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Daruper hinaus zzigen die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend”, dass Jugendliche,
die eine Schule mit Matura besuchen, zu einem signifikant hoheren Prozentsatz
Zugehdorigkeit zu einer oder mehreren Szenen deklarieren als Schilerlnnen, die eine
Schule ohne Matura besuchen, oder Studentinnen.

Auch Internet-Intensivnutzerinnen, die zweifelsohne als Innovatorinnengruppe
einzuschatzen sind, wie auch regelméatige Internetnutzerinnen deklarieren sich zu einem
deutlich hoheren Prozentsatz als szenezugehdrig als Jugendhiche und junge Erwachsene
aus der Gruppe der Selten- und Nichtnutzerlnnen.

In all diesen Segmenten ist der Prozentsatz der Jugendkulturonentierten, die sich einer
Szene zugehbrig erklaren, die also Bereitschaft zu Gruppenidentifikation zeigen,
dberdurchschnittlich hoch. Aber dennoch liegt der Anteil der Szenezugehérigkeit auch hier
nur zwischen knapp unter und knapp dber 50% Was sagen uns diese Daten? Wie sind
sie zu interpretieren?

Bedeutet dieses Ergebnis, dass Jugendliche heute generell das Unverbindliche suchen,
dass sie immer weniger bereit sind, sich mit etwas voll und ganz zu identifizieren? Spielt
Gruppenidentifikation in den Selbstkonzepten Jugendlicher Gberhaupt (noch) eine Raolle -
und wenn ja welche?

Und: Sind Burschen und junge Manner tatsachlich jugendkulturorientierter als Madchen
und junge Frauen, widmen sie sich der Jugendkultur mit gré3erem Emst als weibliche
Jugendliche und junge Erwachsene oder aber arientieren sie sich einfach nur starker an
Gruppen(stilen} bzw. tendieren sie starker dazu, sich klar (als zugehorig) zu
positionieren?

Wdre es mdglich, dass sich jene, die zwar vielleicht sehr intensiv mit der Jugendkultur
sympathisieren, sich aber dennoch nicht szenezugehdrig erkldren, gegeniiber den
Verbindlichkeitsanspriichen, die mit den Begriff _(Szene-)Zugehdrigkeit® assoziiert
scheinen, verwehren? Gilt es in der heutigen, hoch-individualisierten Gesellschaft nicht
generell als uncool, Zugehorigkeit zu deklarieren anstatt sich als ,Individualist® zu
prasentieren? Und: Wére es nicht vielleicht auch méglich, dass die Szeneforschung eines
sensibleren Erhebungsinstruments bedarf, das es ermaglicht, auch jene in ihren jugend-
und freizeitkullurellen Orientierungen zu erfassen, die weder unverbindliche

Sympathisantinnen noch selbsternannte Aktivistinnen der Jugendkultur sind?
Die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend” werfen zahireiche Fragen auf, mit denen

sich die Jugend- und Jugendkulturforschung zukinftig eingehender wird beschaftigen

mussen, wenn sie die unter den Bedingungen der gesellschaftlichen Individualisierung
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vonstatten gehenden Veranderungen im Bereich jugendlicher Gesellungsformen
angemessen erfassen will.

Festhalten kann man bezugnehmend auf die Forschungsarbeiten von Axel Schmidt und
Klaus Neumann-Braun indessen jedenfalls schon einmal, dass es in der zeitgenossischen
Jugend<ultur offenbar eine breile, also quantitativ bedeutende Grauzone zwischen
unverbindlichen Szenesympathisantinnen und aktiven Gestalterinnen bzw. Aktivistinnen
der Szenen gibt. (vgl. Schmidt/Neumann-Braun 2003}

Schmidt/Neumann, die im Rahmen eines qgrol angelegten qualitativen
Forschungsprojektes zur Funktion von Popmusik im Jugendalter ua die Szeneaffinitat
von popmusikinteressierten Jugendlichen wuntersucht haben, sprechen in diesem
Zusammenhang von einer ,grauen Mehrheit, die sie als Allgemein Jugendkulturell
Orientierte”, kurz: ,AJOs", bezeichnen und die sie wie folgt definieren: Bei AJOs™ existiert
zwar eine Affinitat zu jugendkulturellen Stilen, Praxen und Deutungsmustern resp. eine
Abgrenzung gegenuber traditionell orientierten  Jugendlichen, jedoch keine
iebenspraktische Involviertheit in eine Szene oder szeneaffine lokale Gruppe. Die
Teilhabe bleibt weitgehend vermitielt uber den Jugendmarkt und die Jugendmedien *

Die AJOs" sind nach Schmict/Neumann-Braun _sporadische Teillnehmer verschiedener
Szeneperipherien® und interpretieren ihre Jugendkultur- bzw. Szeneorientierung im
Regelfall nicht ais Teil ihres personlichen |dentitatskonzepts. (vgl Schmidt/Neumann-
Braun 2003 261) Das heil’t, auch wenn Jugendszenen einen zentralen Stellenwert in
ihrer personlichen Freizeit- oder auch Konsumkultur haben, wurden ,AJOs" - der
Argumentation von Axel Schmidt und Klaus Neumann-Braun folgend — kaum dazu

tendieren, sich als szenezugehorig zu deklarieren.

Die empirische Jugend- und Jugendkulturforschung steht damit vor einem Problem -
namiich wie sie dieser unverbindiichen Mitgliedschaft. die die _AJOs" offenbar
bevorzugen, gerecht werden und - was besonders wichtig st - wie sie sie
operationalisieren, alsc in eine auf breiter Ebene verstandliche, den theoretischen
Standards entsprechende und fur jugendkulturinteressierte Jugendliche und junge
Erwachsene zugleich akzeptable Abfrageform bringen kann. Sie steht also vor der
Herausforderung, die heute gangigen Erhebungsverfahren weiterzuentwickeln und einen

Begnff zu finden, der eine Antwortméglichkeit zwischen den Polen  unverbindliche
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Szenesympathie® und .deklarierte Zugehorigkeit® (im Sinne von hunderprozentiger
Gruppenidentifikation) zulasst *

Ein erster Schritt dazu konnte ein systematischer Vergleich der seit Mitte der 1990er
Jahre im deutschsprachigen Raum durchgefiihrten Szenestudien sowohl in theoretischer
als auch in methodischer Hinsicht sein. Basierend darauf kénnten in einem engen Dialog
von quantitativer und qualitativer Forschung Erhebungsinstrumente entwickelt werden, die
lebensstilorientierte Gesellungsformen der Jugend in der Vielfalt ihrer Auspragungsformen
und Funktionen abbilden und damit ein besseres Verstdndnis des Jungseins unter den

Bedingungen der fortgeschrittenen Individualisierung ermoaglichen.

4.3.3 Szenezugehorigkeit bei Madchen und jungen Frauen mit Bereitschaft zur

Gruppenidentifikation

Wie die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend" zeigen, stollen Jugendszenen vor
allem bei 14- bis 19-jahrigen Madchen auf grofle Sympathie: Rund 8 von 10 Madchen
dieser Altergruppe (81%) geben an, dass sie eine oder mehrere Jugendszenen cool oder
zumindest sympathisch finden.

Dessen ungeachtet deklariert sich jedoch nur ein Drittel der Befragten dieser Altersgruppe
(33%) als einer oder mehreren Szenen zugehaorig. Auch wenn Identifikation mit der
Jugendkultur bzw. Jugendszenen bei den Madchen durchaus gegeben ist, gehen sie a'so
grofdleils nicht so weit, sich als vollwertige Mitglieder” einer Szene zu erkennen zu geben.
Wie bereits unter 4.3.3 hingewiesen, wird in Folgeuntersuchungen zu prufen sein,
inwieweit es sich dabei um einen generellen Trend zur Verweigerung gegeniber

Zuschreibungsverpflichtungen handeit.

Folgt man den Daten, so sind die Snowboard-, die HipHop-, die Beachvolleyball- und die
Fitness-Szene die wichtigsten Szenen der 14- bis 19-jahrigen Madchen."” Wahrend die

Snowboard-, die HipHop- und die Beachvolleyball-Szene (im Madchen- und

12 Angesichts der sich zunehmend ausdifferenzierenden Jugendszenelandschaft bzw. des
generellen Trends zu immer mehr, immer kleineren Szenen, die lebensstilistisch teils sehr stark
kompatibel sind und sich zu Lifestyle-Familien formieren, was Mehrfachszenezugehorigkeiten
beginstgt, ware es daruber hinaus sinnvall, neben Szeneaffinitat und verschiedenen Abstufungen
von Szenezugehorigkeit auch die generelle Orientierung an bzw. Identifikation mit
Lebensstilfamilien abzufragen

" Die fur die Snowboard-Szene ausgewiesenen Daten wurden durch Addition der Werte aus Frage
4c (Szenezugehorigkeit) und Frage 4d {Zugehdrigkeit zu sonstigen Szenen) ermittelt, da in Frage
4c Zugehdngkeit zur Snowboard-Szene genannt wurde.
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Frauensegment) eher junge Szenen sind, hat die Fitness-Szene auch im weiblichen
Jungerwachsenensegment noch Bedeutung.

Generell nimmt die Szeneaffinitdt be! den ab-20-jahrigen jungen Frauen aber sehr massiv
ab Analog zum Ruckgang der Freizeitorientierung verliert auch die Auseinandersetzung
mit der freizeitorientierten Jugendkultur bzw. den Jugendszenen bei den jungen Frauen
an Attraktivitat. Nicht nur die Sympathie fur Jugendszenen geht auf unter 70% zurick,
auch der Anteil derer, die sich einer Jugendszene zugehorig deklarieren, sinkl gewaltig:
Nur mehr 21% der 20- bis 24-jdhrigen jungen Frauen und gar nur 15% der 25- bis 30-

jahrigen Frauen stufen sich selbst als .Szenemitglied” ein

Deklarierte Szenezugehdrigkeit bei Madchen und jungen Frauen: Die wichtigsten Szenen
der 14- bis 19-jdhrigen Madchen Im Altersgruppenvergleich

Snowboard
HipHop
Baachvolieybal
Fitness

Tachno

Computerszens

B4 bis 19 weibhch 020 bis 24 weibbich B 25 bis 30 weiblich

Als altersunabhangiges Phanomen zeigt sich jedoch, dass diejenigen, die
Szenezugehorigkeit deklarieren, oftmals nicht nur in einer einzigen, sondern in zwel oder
mehreren Szenen gleichzeitig unterwegs sind.

Errechnet man einen Durchschnittswenrt, so zeigt sich, dass diejenigen 14- bis 19-jahrigen
Madchen, die sich im Rahmen des _4. Bericht zur Lage der Jugend" szenezugehorig
deklarieren. in durchschnittlich 1,81 Szenen sind. Zum Vergleich: 25- bis 30-jahrige

Frauen, die sich szenezugehorig erklaren, gehéren durchschnittlich 1,84 Szenen an.

66
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4.3.4 Szenezugehodrigkeit bei Burschen und jungen Mannern mit Bereitschaft zur

Gruppenidentifikation

80% der 14- bis 19-jahrigen Burschen identifizieren sich mit (mindestens) einer
Jugendszene und finden sie sympathisch oder gar cool, doch nur 45% der 14- bis 19-
Jahrigen deklaneren sich als einer oder mehreren Szenen zugehorig. Trotz hoher
Szeneaffinitat geht ein Grofiteil der 14- bis 189-jahrigen Burschen zu ,Szene-
Mitghedschaft® auf Distanz und fuhlt sich nicht als Teill einer jugendkulturellen
.Gruppierung”.

Wie die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend® zeigen, sind vor allem die
Computerszene, die Snowboardszene, aber auch die Skateboard-, die HipHop- und die
Techno-Szene bei 14- bis 159-jahrigen Burschen relevant, wobei insbesondere die

Computerszene bis ins Jungerwachsenenalter wichtig bleibt.

Deklarierte Szenezugehdrigkeit bai Burschen und jungen Mannern: Die wichtigsten Szenen
der 14- bis 19-jahrigen Burschen im Altersgruppenvergleich

Computerszena

Snowboard

Skateboard

HipHop

Techno

Fitness

o

14 bes 19 mannkch 020 bis 24 mannlich 25 bis 30 mannlich

Generell halt die Szeneaffinitat bei den jungen Mannern bis ins Jungerwachsenenalter an
und bricht erst in der Altersgruppe der ab-25-Jahrigen deutlich ein. Zwar finden immer

noch 3 von 4 Mannem im Alter von 25 bis 30 Jahren mindestens eine Jugendszene

' Die fur die Computer-Szene ausgewiesenen Daten wurden durch Addition der Werte aus Frage
4c (Szenezugehdrigkeit) und Frage 4d (Zugehorigkeit zu sonstigen Szenen) ermittelt, da in Frage
4c Szenezugehorgkeit zu speziellen Subszenen der Computer-Szene (Programmierer, Hacker,
Chatter) genannt wurde
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sympathisch. aber nur emn Driftel (32%) deklarert sich als (mindestens) emer Szene

zugehorng

Wie bel den Madchen und jungen Frauen zeigt sich auch bei den Burschen und jungen
Mannern als altersunabhangiges Phanomen dass diejenigen die sich einer Szene
zugehornig fuhlen. oftmals nicht nur In ener emnzigen sondern in zwel oder mehreren
Szenen gleichzeitig sind Errechnet man einen Durchschnittswert, so gehoren digjenigen
14- bis 19-yahngen Burschen die sich szenezugehorig deklarieren durchschmtthich 1 98
Szenen an Zum Vergleich 20- bis 24-jahnige Manner die sich szenezugehang erklaren
gehoren durchschnitthich 216 Szenen an und 25 bis 30-jahrnige Manner die sich

szenezugehorng deklaneren. gehoren immerhin durchschnittich 1.74 Szenen an

4.3.5 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Hinsichtlich der Szeneaffinitdt zeigen die Daten des .4. Bencht zur Lage der
Jugend” auf mehreren Ebenen deutliche geschlechtsspezifische Unterschiede.

Uber alle Altersgruppen hinweq ist der Antell der Szenezugehdrigen bei den
Burschen und jungen Mannern hoher als bel den Madchen und jungen Frauen In
der Altersgruppe der 14- bis19-Jahrigen ist die Differenz allerdings am gernngsten.
die ausgewiesenen Unterschiede sind {anders als in den Altersgruppen der ab-20-
Jahrigen) nicht signifikant Auch in der Gruppe der Sympathisantinnen bzw derer.
die eine oder mehrere Szenen als cool einstufen. zeigen sich ber den 14- bis 19-
Jahngen kaum geschlechtsspezifische Unterschiede Madchen und Burschen
identifizteren sich mit Jugendkultur bzw. Szenen wvielmehr auf gleich hohem
Niveau 8 von 10 Befragten geben an. dass sie (mindestens) eine Szene cool oder

sympathisch finden

Im Jungerwachsenenalter lasst die Jugendkulturorientierung bei jungen Frauen
allerdings deuthch starker nach als bel den jungen Mannern. Junge Frauen steigen
fruher aus der freizetkulturell gepragten Welt der Szenen aus. Dariiber hinaus ist —
insbesondere in der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahngen - der Anteil der

Szenesympathisantlnnen bei den Frauen deutlich gerninger als ber den Mannern.
Neben Unterschieden n der Szeneaffimtat. die sich wvor allem m

Jungerwachsenensegment deuthch abzeichnen. zeigen sich auch 1n  der

Szeneorientierung geschlechtsspezifische Unterschiede. Madchen und junge
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Frauen setzen andere Szeneprnioritaten und sind zumindest teilweise in anderen
Szenen unterwegs als Burschen und junge Manner
Populdre Szenen, die von Madchen und jungen Frauen frequentiert werden, sind
so etwa die Snowboard-, die Beachvolleyball-, die HipHop- oder auch die Fitness-
Szene Die wichtigsten Szenen der Burschen und jungen Manner sind die
Computer-, die Snowboard-, die Skateboard-, die HipHop-, die Techno-Szene und
- wenngleich zu einem geringeren Prozentsatz frequentiert — die Heavy-Metal-
Szene.
Fur beide Geschlechter attraktiv sind den Daten zufolge derzeit vor allem die
Snowboard- und die HipHep-Szene. Im klassischen Jugendsegment der 14- bis
19-Jahrigen ist in diesen beiden Szenen die Verteilung von Madchen und
Burschen erstaunlich ausgewogen:
«  32% derjenigen, die sich der HipHop-Szene zugehorig deklarieren, sind 14-
bis 19-jahrnige Burschen, 29% sind 14- bis 19-jahrige Madchen
e 19% derjenigen, die sich der Snowboard-Szene zugeharig fuhlen, sind 14-
bis 19-jahnge Burschen, 24% sind 14- bis 18-janrige Madchen

Als grundsatzlich geschlechtsunabhangiges Phanomen zeigt sich, dass diejenigen
Jugendlichen und jungen Erwachsenen, die Szenezugehorigkeit deklarieren, oft
nicht nur in einer enzigen sondern parallel in zwei oder mehreren Szenen
unterwegs sind

Durchschnittliche Anzahl der Szenen bei Szenezugehorigen nach Alter und

Geschlecht
?ﬁ o -
216
1] \
2 .—— 1,84
= H_J_ 1.8
—-' "
1.81 1.74
15 | EE
1 — — -
14 bis 19 20 bis 24 25 bis 30

In der jugendkuituraffinen Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen, liegt der Wert, der
die durchschnittliche Anzahl der Szenen, denen szeneorientierte Jugendliche
angehdren, angibt, bei Madchen und Burschen einmal mehr sehr nahe
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beisammen Madchen sind den Daten des .4 Bericht zur Lage der Jugend” in
durchschnitthch 1,81 Szenen, Burschen n  durchschnittich 1,98 Szenen

gleichzeitig unterwegs.

4.4 Defizite im Freizeitbereich

Jugendliche und junge Erwachsene scheinen den Daten des .4 Bericht zur Lage der
Jugend" zufolge mit thren Freizetmoghchkeiten groliteils zufrteden zu sein Die Jungeren
die der Musik in threr Freizeitgestaltung allgemein sehr groien Stellenwert beimessen
wurden sich aber durchaus etwas mehr Angebote im Konzert- bzw Musikevent-Bereich

wLlnschen

4.41 Defizite im Freizeitbereich aus der Sicht der Madchen und jungen Frauen

3 von 10 Madchen in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jdahngen wurden gerne auf Konzerte
gehen oder Musikevents besuchen. hahben dazu aber keine Moglichkeit Jede funfte 14-
bis 19-Jahrige wurde gerne in die Tanzschule gehen. vermisst aber die Moglichkeit dazu
Theater. Clubbings aber auch Gratisproberaume fur DJs. MCs oder Bands werden von
unter 20% der 14- bis 19-jahngen Madchen als Defizitbereich 1hrer personlichen
Fre.zeitinfrastruktur genannt

Die genngsten Defizite werden von den 14- bis 19-jahngen Madchen im Hochkultursektor
wahrgenommen — vermutlich nicht so sehr deshalb weil die Freizeitinfrastruktur in diesem
Bereich besonders gut ware, sondern wohl eher. weil sie sich fur Hochkultur weniger
interessieren Oper oder auch Ausstellungs- und Museumsbesuche werden nur von 6.
der Madchen dieser Altersgruppe als etwas genannt. das sie gern tun wurden. wo 1hnen

jedoch die Moglichkeit dazu fehlt

Mit dem Alter verandern sich die Freizeitbedurfrisse und zugleich verandert sich de
Wahrnehmung von Defiziten im Freizeitbereich Rund jede vierte 25- bis 30-jahrige Frau
wurde 1n der Freizeit gern Weiterbildungsangebote nutzen. bekiagt aber, kemne
Moghchkeit dazu zu haben {(ob mangeinde Zeitressourcen zu hohe Kosten der
Weiterbildungsangebote oder aber wenig attraktive Angebote Hinderungsgrund sind
bleibt hier allerdings offen)

Jede funfte 25- bis 30-jahrige Frau wurde gern ofter einmal einen Einkaufsbummel

machen hat aber eigenen Angaben zufolge keine Moglichket dazu Zum Vergletch In der
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Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen werden fehlende Mdglichkeiten zum ,Shoppen® nur

von 13% und damit signifikant weniger Madchen als Defizit im Freizeitbereich genannt

Offen bleibt, ob 25- bis 30-jahrige Frauen eine ihren Bedlrfnissen bzw. ihrer Altersgruppe

angemessene Shopping-infrastruktur vermissen cder aber ¢b sie aus ihrer Sicht zu wenig

Zeit zum Bummeln haben.

Neben Weiterbildung und Shopping hat jede flnfte 25- bis 30-jahrige Frau auch Interesse

an Konzerten und Musikevents und beklagt, dass es flir sie keine Maglichkeit gibt,

derartige Veranstaltungen zu besuchen Da nicht davon auszugehen ist, dass in dieser

Altersgruppe eine Re-Orientierung auf pop- und jugendkulturelle Stile stattfindet, ist

anzunehmen, dass von den Befragten hier Konzerte und Musikevents aus dem Klassik-

oder auch aus dem volkstumiichen Bereich angesprochen sind.

Tabelle 5;

Fehlende Freizeitmdglichkeiten aus der Sicht der Madchen und jungen Frauen

{Angaben in Prozent)

weiblich: 14 bis 18

weiblich: 20 bis 24 | weiblich: 25 bis 30

Konzerte/Musikevents besuchen 29 17 20
Weiterbildungsangebote nutzen 1 13 23
| Shoppen/Einkaufbummel machen 13 17 21
Ins Kino gehen 1D_ 1 _1_6 17
Sport treiben 13 14 17
Ins Theater gehen 17 11 18
| Gratis-Proberaum fir DJs, MCs, Bands 15 4 —6_ |
Clubbings besuchen 15 7 8 ]
' In die Tanzschule gehen 21 11 11 |
In die Oper gehen 6 ] 13
i Sportveranstallungenf-eu;s besuchen 10 5 3
Kneipen/Szene-Lokale besuchen 8 12 ET |
| Ausstellungen/Museen besuchen 6 7 10 ]
Ins Jugendzentrum gehen 9 R 2 2
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4.4.2 Defizite im Freizeitbereich aus der Sicht der Burschen und jungen Manner

Wie bei den Madchen werden auch bei den Burschen in der Altersgruppe der 14- bis 19-
Jahrigen Defizite in den persénlichen Freizeitmoglichkeiten am ehesten im Musiksektor
wahrgenommen

Jeder vierte 14- bis 19-Jahrige wirde eigenen Angaben zufolge gern Konzerte und
Musikevents besuchen, hat aber keine Moglichkeit dazu. Jeder Finfte wirde gerne
Gratisproberaume fir DJs, MCs oder Bands nutzen, beklagt aber einen Mangel an
Mdéglichkeiten.

Im Jungerwachsenenalter besteht bei den Burschen und jungen Mé&nnern hingegen kein
so groBer Bedarf an musikspezifischen Freizeitmoglchkeit mehr. Jugendkulturell gepragte
Freizeitaktivitaten verlieren an Bedeutung. Die Lebensinteressen veriagern sich. Mit der
Berufsorientierung wird Weiterbildung zu einem Thema — auch in der Freizeit: 14% der
ab-20-jahrigen jungen Manner artikulieren einen Bedarf an mehr Mdéglichkeiten im
Weiterbildungsbereich.

Tabelle 6:
Fehlende Freizeitmoglichkeiten aus der Sicht der Burschen und jungen Manner

(Angaben in Prozent)

| mannlich: 14 bis 19| mannlich: 20 bis 2dimannllch: 25 bis 30

; KﬂnzeneJMumkeuE:._be'su:hen 23 13 10

iWenterbuldungsangebnte nutzen - 9 1 14 14 _

| Shoppen/Einkaufoummel machen | 15 s | 8
Ins Kino gehen : 17 12 | 11
Sporttreiben | 9 1 8 | 1

i Ins 'i'.h;aagéehen f ) 8 B E” 10 B
Grans-Pruberau_rEf DdJs. MC;Eands | 18 . 14 7
Clubbings bes-n.aEhen ) 11 15 ____._ B 6 o
In die Tanzschule gehen | 4 4 4
In die Oper gehen o ; 11 5 ' 7
Sp-ar‘lveranstaIlung;na'nevents bESUCP'IEﬂ! 14 11 n 9 ]

___}_(ne:penféze;Lukale besuchen [ | 6

__Ausste%lungeniMuseen besn.n_t;_rz&n 7 2 - L_ 3

| ins Jugendzentrum gehen 6 | 4 ! 3

Am wenigsten Bedarf besteht nach Ansicht der Burschen und jungen Manner an

Tanzschulen. Allersunabhangig vermissen nur 4% der Burschen und jungen Manner die

www.parlament.gv.at 72



I11-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)

83 von 274

Freizeit

Maoglichkeit, eine Tanzschule zu besuchen, und werden damit ihrem Image als

tanzverweigerndes® Geschlecht emmal mehr gerecht.

4.4.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Die von Jugendlichen und jungen Erwachsenen wahrgenommenen Defizite im
Freizeitbereich scheinen insgesamt starker alters- als geschlechtsabhangig zu
sein. In einigen wenigen Punkten zeigen sich aber dennoch in sehr traditioneller
Weise geschlechtsspezifische Unterschiede - insbesondere bei den (jungen)
Erwachsenen.

In der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen nennen deutlich mehr Frauen (21%)
als Manner (8%) mangeinde Mdoglichkeiten zum Shoppen als Defizit im
Freizeitbereich. Daruber hinaus wird auch von mehr Frauen (20%) als Mannern
(10%) ein Bedarf an Mdglichkeiten, Konzerte zu besuchen, artikuliert. Zudem
wurden in der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen mehr Frauen (23%) als Manner
{14%) in ihrer Freizeit germe Weiterbildungsmaglichkeiten nutzen. Sie haben aber
keine Moglichkeit dazu.

Mangelnde Moglichkeiten eine Tanzschule zu besuchen werden uber alle
Altersgruppen hinweg zu einem hoheren Prozentsatz von Madchen und jungen
Frauen als von Burschen und jungen Mannem genannt.

Tabelle 7:

Fehlende Frelzeitmoglichkeiten nach Alter und Geschlecht

(Angaben in Prozent)

B - 14 bis 19 m. | 14 bis 19 W, ! E_I';I_bls 24m | 20 bis 24 w | 25 bis 30 m. | 25 bis 30w |

KonzeneMusikevents besuchen | A | 29 ]__ 13 17 | 10 | 20 |

| 'H"-EIIE'TI_!IIHI._IDQ'S-':'I_I_'\QQNIE r'I.JL'_Efl | 5 "I_ — 14 13 14 23
Shoppen/Einkaufbummel machen 15 13 8 17 & | 21

'_!n:,:;_ Kino gehen l 17 | 10 | 12 | 16 11 17

| Sport treiben 1 9 | 13 1' B | 4 1 17

| Ins Theater gehen ] B | 17| 8 | 1 10 | 18
Gratis-Proberaum { DJs, MCs, Bands -|r 19 15 [ 14 . 4 r | &

| Clubbings besuchen | 15 | 15 B | 7 | & 1 B

[ In die Tanzschule gehen | 4 | 21 ] 4 l 1 " . 4

| In die Oper gehen [ e | s | @ _ 1 B
Sportveranstaltungen/-events |
besuchen — 'I:l —u 10 1 5 g9 :,i )
Kneipen/Szene-Lokake besuchen ] a 8 | 12 =] 8 |

| AusstellungenMuseen besuchen 7 I 7 a 10 |
Ins Jugendzentrum gehen 6 g | 4 2 ' 3 2
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4.5 Angebote der auBerschulischen Jugendarbeit in der Freizeitgestaltung

Aulerschulische Jugendarbeit erfulit verschiedene Funktionen. Sie bietet Jugendlichen
die Méglichkeit zu gesellschaftlicher Beteiligung und sie versteht sich (haufig) auch als
freizeitonentiertes Angebot fir Jugendliche und junge Erwachsene.

Von den jugendlichen Zielgruppen wird die aullerschulische Jugendarbeit, wie die Daten
des .4. Bericht zur Lage der Jugend* zeigen, allerdings eher als Engagementbereich

erlebt (vgl. Kapitel 9) und weniger als jugendspezifisches Freizeitangebot gesehen.

Generel geht der Trena bei Jugendlichen und jungen Erwachsenen in Richiung
individualisierte Freizeit(gestaltung). Daher verwundert es nicht, dass die Angebote der
auflerschulischen Jugendarbeit im Freizeitmix der uberwiegenden Mehrheit der
dsterreichischen Jugendlichen und jungen Erwachsenen keine herausragende Rolle
spielen. In der Altersgruppe der 14- bis 18-Jahrigen werden aber zumindest
Jugendzentren von rund einem Funftel der Befragten sehr haufig oder zumindest dfters

als Freizeiteinrichtung genutzt.

451 Freizeitorientierte Nutzung von Angeboten der auBerschulischen

Jugendarbeit bei Madchen und jungen Frauen

Die verbandliche Jugendarbeit hat in der Freizeitgestaltung der 14- bis 30-jahrigen
Osterreicherinnen kaum Bedeutung. Nur 14% der 14- bis 19-jahrigen Madchen und 9%
der ab-20-jdhrigen jungen Frauen engagieren sich in ihrer Freizeit sehr haufig oder
zumindest ofters in einer Jugendorganisation.

2 von 3 Madchen im Alter von 14 bis 19 Jahren und 8 von 10 jungen Frauen zwischen 20
und 30 Jahren sind in ihrer Freizeit in der verbandlichen Jugendarbeit Uberhaupt nicht

engagiert.

Im Vergleich zu Jugendorgamisationen spielen Jugendzentren zumindest in der
Freizeitgestaltung der 14- bis 19-jahrigen Madchen eine etwas grillere Rolle. Jede finfte
14- bis 19-Jahrige geht in ihrer Freizeit eigenen Angaben zufolge sehr haufig oder
zumindest ofters ins Jugendzentrum. Rund jede Zehnte gibt an, gern ins Jugendzentrum
gehen zu wollen, beklagt aber dass es fiir sie keine Moglichkeit dazu gibt.

Bei den ab-20-jahrigen jungen Frauen verlieren Jugendzentren als Freizeiteinrichtungen

jedoch an Bedeutung. Nur mehr rund jede zehnte junge Frau nutzt Jugendzentren
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eigenen Angaben zufolge sehr haufig oder zumindest 6fters. Rund 8 von 10 Befragten

gehen in ihrer Freizeit nie ins Jugendzentrum.

“Ins Jugendzentrum gehen"” oder "sich in einer Jugendorganisation engagieren’™
freizeitorientierte Nutzung von Angeboten der auflerschulischen Jugendarbeit bei Madchen
und jungen Frauen

Arggabeen o Prosent

B0%

58
67
o 77 79 80 81

40%

20%

0%

Jugendrentrum  Jugendorgansabon  Jugendrentrum  Jugendorganmsation Jugendzentrum  Jugendorganisation
weibl 14 s 18 wedhl 14 bis 19 weibl 20 bis 24 wibl 20 bes 24 winbl 25 tes 30 waibl 25 s 30

M sehr haufig Ocofters @ selten Onie

4.5.2 Freizeitorientierte  Nutzung von Angeboten der auBerschulischen

Jugendarbeit bei Burschen und jungen Mannern

Jugendorganisationen haben im Freizeitmix der Burschen und jungen Manner nur eine
sehr untergeordnete Bedeutung. Nur knapp Uber 10% der 14- bis 30-jahrigen Osterreicher
engagieren sich eigenen Angaben zufolge in ihrer Freizeit sehr haufig oder zumindest
ofters in einer Jugendorganisation. Rund 7 von 10 unter-25-jahrigen Burschen und jungen
Mannern und 8 von 10 Mannern in der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen geben an,

sich — im Rahmen ihrer Freizeitaktivititen — in Jugendorganisationen Uberhaupt nicht zu

engagieren.

Auch Jugendzentren spielen im Freizeitmix der Burschen und jungen Manner eine eher
untergeordnete Rolle. Von knapp einem Finftel der 14- bis 19-jahrngen Burschen werden
Jugendzentren sehr haufig oder zumindest tfters genutzt. Nur 6% der 14- bis 19-Jahrigen
geben an, dass sie gerne ins Jugendzentrum gehen wirden, aber keine Moglichkeit dazu
haben. 61% nutzen das Jugendzentrum ais Freizeiteinrichtung Uberhaupt nicht
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in der Altergruppe der ab-20-jahrigen jungen Manner geht das Interesse fur

Jugendzentren weiter zurick.

“Ins Jugendzentrum gehen” oder "sich In einer Jugendorganisation engagieren™:
freizeitorientierte Nutzung von Angeboten der auBlerschulischen Jugendarbeit bei Burschen
und jungen Mannern

100% ¢

B0%

61

70
60% 72 73 78 80

40%

20%

Jugendrentrum  Jugendorganisation  Jugendrentrum  Jugendorganisation  Jugendrentrum  Jugendorgamisation
mignnl 14 big 10 mamnnl 14 g 19 mannl 20 big 24 mannl 20 g 24 mannl 25 beg 30 mannl 25 bis 30

M sehr haufg Oofters B salten O nwe

4.5.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Unabhangig vom Geschlecht spielen Angebote der aulRerschulischen Jugendarbeit
im Freizeitmix der Jugendlichen und jungen Erwachsenen eine eher
untergeordnete Rolle. Der generelle Trend bei 14- bis 30-Jahrigen weist in
Richtung individualisierte Formen der Freizeitgestaltung.
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KAPITEL 5
MEDIEN UND IK-TECHNOLOGIEN IM JUGENDLICHEN
ALLTAG'

Beate GroBegger

Die heutige Jugend- und Jungerwachsenengeneration ist von fruhem Kindesalter an mit
einem breiten medialen Angebotsspektrum konfrontiert. Und sie geht dementsprechend
souveran mit Medien um. Mit grolier Selbstverstandlichkeit navigiert sie durch die mediale
Vielfalt. Selbstbewusst bastelt sie sich aus dem breiten Angebot, das sie umagibt, einen an
den eigenen Bedurfnissen arientieten, individuellen Medienmix, in dem klassische
Massenmedien wie Radio und TV ebenso Platz finden wie interessensspezifische
Zielgruppenmedien. Aber auch das Internet wird als Informations- und
Unterhaltungsmedium von immer mehr Jugendlichen und jungen Erwachsenen in das

personliche Kommunikationsrepertoire integriert.

Die Medien- und Kommunikationslandschaft der Gegenwan ist durch ein nebeneinander
von drei verschiedenen Grundtypen von Medien gekennzeichnet:

s+ Klassische Massenmedien wie TV, Radic, Tageszeitungen, aber auch

auflagenstarke Zeitschriften stellen die kommunikative Basis-Infrastruktur unserer

Gesellschaft dar. Vor allem das Fernsehen und der Horfunk sind heute so
alltaglich wie der Kihlschrank und die Waschmaschine. Fir die breite Mehrheit
sind sie zu einemn Fixbestandtell des parsdnlichen Alltags geworden.

+« Neben diesen klassischen massenmedialen Angebaten gewinnen insbesondere

bei Jugendlichen und jungen Erwachsenen Sparten- bzw Nischenmedien

zunehmend an Bedeutung. Sie sprechen nicht die breite Masse an, sondem sind
auf spezielle Zielgruppeninteressen und spezifische sozio-kulturelle Milieus

ausgerichtet. Diese Medien bilden die kommunikative Infrastruktur fiir spezielle

lifestyleorientierte Kulturgemeinschaften® und die gerade bei Jugendlichen

boomenden .Communities-of-interest”

" IKT bzw. IK-Technologien wird als Kurzform fur Informations- und Kommunikationstechnologien
verwendel

* Muller-Doohm sieht den Trend zu Spartenprogrammen in den elektronischen Medien wie auch zu
kommerziell orientierten Special-Interests im Printbereich als Konsequenz von Individualisierungs-
und Pluralisierungsprozessen, die zu einer sozio-kulturellen Fragmentierung der Gesellschaft
unddem Entstehen won wvielfaligen symbolischen Gemeinschaften mit jeweils speziellen
Komunikations- bzw. Informationsbedurfnissen fuhren. (vgl. Miller-Doohm 2000)
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= Drittens schhielllich schaffen heute neue Informations- und
Kommunikationstechnologien und dabei insbesondere das Internet vielfaltige neue
Moglichkeiten sowohl fur die gesellschaftiche als auch fir de
Individualkommunikation. Dem Intemet kommt eine zentrale Bedeutung an der
Schnittstelle von offentlicher, also gesellschaftlicher Kommunikation und privater

also Individualkommunikation zu. Es stellt ein globales Informationsverbundsystem

dar, in dem niemand im besitzrechtlichen Sinne als Medieneigentumer fungiert
(Miller-Doohm 2000: 80). Grundsétzlich kann jeder und jede einzelne zum
-Medienproduzenten“/zur ,Medienproduzentin® werden. Fur diejenigen, die das
Internet nutzen, erfillt es verschiedenste Funkticnen. Es versorgt mit Angeboten,
die kommerziellen Charakter haben. Es schafft aber auch breiten Raum fur
Uberregicnale Vernetzung von Interessensgemeinschaften und
lebensstilorientierten .Communities”. Und es ist — als schneller und preisgunstiger
Kommunikationskanal — darlber hinaus eine optimale Grundlage fir eine

eigeninitiative Verbreitung von ldeen weit uber lokale Wirkungsradien hinaus.

51 Der Medien-Mix Jugendlicher und junger Erwachsener

Das Intemet hat wahrend der letzten Jahre im Alltag der Jugendlichen immer mehr an
Bedeutung gewonnen. Wie die Daten der dsterreichischen Media-Analyse zeigen, ist der
Prozenisatz der jugendlichen Intemetnutzerinnen kontinuierlich angestiegen. (vgl.
www.media-analyse.at) Der Trend geht in Richtung .Intensivnutzerinnen®. Die Zahl der
.Gelegenheitsnutzerinnen”, die das Internet nicht fix in thren Alitag integrieren, sondern es
nur zwischendurch nutzen, wenn sich die Méglichkeit ergibt, nimmt ab.”

Ungeachtet dieses Internetbooms der letzten Jahre stehen TV und Radio, was die
Haufigkeit der Nutzung betrifft, im Medien-Mix der Jugendlichen aber nach wie vor an
vorderer Stelle. Taglich fernsehen und taglich Radio horen ist fir Jugendliche heute ganz
normal. Taglich anline zu sein, ist noch immer eine Sache einer Minderheit, die grofiteils
aus hoheren Bildungsschichten stammt und tendenziell mannlich und im urbanen Raum

beheimatet ist.

? Diese Entwickiung zeigt sich auch in Deutschland. Wie die Daten der vom Medienpadagogischen
Forschungsverbund Sudwest durchgefuhrten Studie .Jugend. Information, Medien 2001° belegen,
ist auch bei den deutschen Jugendlichen wahrend der letzten Jahre die Zahl der
Internetnutzerinnen gestiegen. Die Zuwachsraten im Jahr 2001 fallen deutlich geringer aus als in
den Jahren zuvor. Zugleich zeigt sich aber, dass diejenigen Jugendlichen, die online gehen, das
Internet haufiger bzw. intensiver nutzen als die Onliner” in den vorangegangen Jahren. (vgl
Feierabend/Klingler 2002)
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Tagescetungen werden von der breiten Masse der Jugendlichen generell kaum genutzt;
sie gewinner 2rst am Jungerwachsenenalter (vor allem im mannlichen Segment} starker
an Bedeutung.

Zieligruppenmedien, die sich an bestimmten Alters- oder Lifestylesegmenten onentieren,
wie etwa Jugendzeitschriften, Comics Musik- Funsports- oder PC- und Computerspieie-
Magazine, sprechen naturgemal nur jeweils spezielle Teilsegmente des Jugend- und
Jungerwachsenenpublikums an. Sie sind aber, wie die Daten des ,4. Bericht zur Lage der
Jugend" zeigen, insbesondere im Jugendalter auch eine wichtige Informationsquelle bei

Themen, die in den Peer-groups beschaftigen.

Medien werden von Jugendlichen und jungen Erwachsenen aus unterschiedlichen
Grinden genutzt: um sich zu informieren, sich zu entspannen oder abzulenken, um bei
tagesaktuellen Themen mitreden zu kénnen, um bei den Dingen, Uber die im eigenen
Freundeskreis gesprochen wird, am Laufenden zu sein, einfach nur aus Spal} oder auch
aus Gewohnheit etc

Wie die Daten zu den Nutzungsmotiven der regelmaliigen Nutzerinnen zeigen®, ist die
Tageszeitung fur Jugendliche und junge Erwachsene nach wie vor der Prototyp eines
Informationsmediums. Tageszeitungen werden gelesen, um Ober das aktuelle Geschehen
am Laufenden zu sein und mitreden zu kdnnen. Der Unterhaltungswert wird

erwartungsgemaf gering eingestuft.

Ganz anders prasentieren sich Radio und Fernsehen. Sie sind Unterhaltungs- und

zugleich Informationsmedien. Je nach Stimmungslage und auch je nach aktuellem

* In der Medienforschung wird im Zusammenhang mit der Mediennutzung zwischen zwei

Grundmotivationen unterschieden

= dem personlichen Nutzen, den man aus der Auseinandersetzung mit medialen
Angebotsformen und Inhalten zieht wie etwa Ablenkung, Entspannung, Unterhaltung,
Decken personlicher Themen- bzw. Informationsinteressen oder Regulieren von
Emotionen (in der Medienforschung spricht man in diesem Zusammenhang wvon
stimmungskontrolle bzw. Mood-management”),

« dem sozialen Nutzen — etwa wenn man aus den Medien Informationen bezieht, mit denen
man im Gesprach mit Freundinnen oder Kolleginnen punkten kann, oder wenn man
dadurch Prestige gewinnt, dass man Uber aktuelle Themen und Trends Bescheid weill.

*Im tagesaktuellen Bereich, also bei der TV-, Radio-, Tageszeitungs- und Internetnutzung, wurden
regelmallige Nutzerinnen als diejenigen definiert, die mindestens mehrmals wochentliich das
betreffende Medium nutzen. Bei Monatsmedien wie Musik-, Funsports- oder PC-/Spiele-Magazine
wurden die regelmaligen Nutzerinnen als diejenigen definiert, die mindestens mehrmals pro
Monat Musik-, Funsports- bzw. PC-/Spielemagazine nutzen. Dasselbe gilt fur regelmalige
Nutzerinnen wvon Jugendzeitschriften, wobei anzumerken ist, dass die Erscheinungsweise
verschiedener Titel von wochentlich, uber 14-tagig bis monatlich variiert.
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Angebot werden sie das eine Mal genutzt, um sich zu informieren, und das andere Mal
ganz einfach. weil es Spall macht, oder um abzuschalten

Das heildt, Radio und Fernsehen funktionieren grundsatzlich als .Lean-back-Medien®, bei
denen man sich zur(icklehnen und entspannen kann; wenn etwas gesendet wird, das sich
mit den persénlichen Informationsinteressen deckt, kann man aber auch eine aktive,
informationscrientierte Haltung einnehmen.

Fur viele der regelmalligen Nutzerlnnen sind Fernsehen und Radio blol Gewohnheit.
Nach Hause kommen, das Radio oder den Fernsehapparat anschalten — das geht fir sie
schon fast automatisch. Oft werden Fermnsehen und insbesondere das Radio zu
Ambientmedien”; sie schaffen eine Gerauschkulisse und laufen parallel zu anderen

Tatigkeiten.

Wie Radio und Fernsehen bietet auch das Internet seinen regelmafiigen Nutzerinnen
gleichwertig Unterhaltung und Information. Anders als Radio und Fernsehen lasst das
Internet jedoch kaum Raum far passive Unterhaltung, sondern fordert von den
Nutzerinnen hohe Aktivitat

Dass dennoch rund zwei von drei regelmaligen Internetnutzerinnen als Grund, warum sie
online gehen, angeben, .weil es ganz einfach Spall macht®, ist einmal mehr Zeichen
daflr, dass Mediennutzung bei Jugendlichen nicht passive Konsumption sein muss,
sondern vielmehr aklives Erleben bzw. eine sehr aktive Form der Auseinandersetzung mit

medialen Inhalten sein kann.

Musikmagazine, Funsportsmagazine und PC-/Spielemagazine decken spezielle
Themeninteressen der Jugendlichen und jungen Erwachsenen ab und vermitteln vor
allem jugendkulturrelevante Inhalte. Auch sie werden von Jugendlichen und jungen
Erwachsenen gelesen, um sich zu informieren und weil es Spall macht, sich mit musik-,
funsport- oder PC-/Spiele-spezifischen Themen, die personlich interessieren,
auseinanderzusetzen.

Bemerkenswert ist in diesem Zusammenhang, dass die regelmagigen Leserlnnen van
Musik-, Funsports- und PC-/Spielernagazinen eine sehr starke emotionale Bindung zu
ihren Themen und damit auch zu den Medien, die diese Themen in den Mittelpunkt
stellen, entwickeln und trotz regelmaliger Nutzung™ oft das Gefluhl haben, dass sie die

Medien, die sich mit .ihrem” Thema/Themeninteresse beschaftigen, eigentlich noch viel

“ Bei monatiicher Erscheinungsweise isl regelmalige Nutzung als nutze {mindestens) mehrmals
monatlich” definiert
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intensiver nutzen soliten als sie es derzeit tun. Beachtliche 40% der regelmaligen
Nutzerinnen von Musik-, Funsports- und PC-/Spielemagazinen geben an, dass sie diese
Magazine eigentlich zu wenig nutzen. Trotz regelmaliger Nutzung haben sie
offensichtlich das Gefuhl, inr Thema/lnteresse zu vernachlassigen.

Darin zeigt sich einmal mehr, wie wichtig Jugendiichen und jungen Erwachsenen ihre

jugendkulturellen Themeninteressen sind.

511 HNutzung von TV, Radio, Tageszeitung, Internet und Zielgruppenmagazinen

bei Madchen und jungen Frauen

Alitag ohne Fernsehen und Radio ist fur die Mehrheit der jungen Osterreicherinnen kaum
mehr vorstellbar. Unzdhlige Radioprogramme und zig Femsehkanale sind der Rohstoff
aus dem sich die 14- bis 30-jahngen Madchen und jungen Frauen bedirfnisorientiert ihren
tdglichen Mediencocktail brauen,

Sie sind in einer ausdifferenzierten Medienlandschaft aufgewachsen und haben
Fernsehen und Radio als Lieferanten fur Unterhaltung und Information in ihr tagiiches

Leben fest integriert.

Rund 3 von 4 jungen Osterreicherinnen sehen taglich fern und héren taglich Radio. Der
Anteil der taglichen Nutzerinnen hait sich Uber alle Altersgruppen stabil auf gleich hohem
Niveau. Der motivationale Zugang zu TV und Radic variiert jedoch mit dem Alter; Fur die
14- bis 19-jahrigen Madchen sind Fernsehen und Radio klassische Lean-back-Medien®
Entspannung und Unterhaftung/Spal stehen ganz kiar im Vordergrund. Bei den jungen
Frauen gewinnen TV und Radio hingegen als klassische Informationsmedien starker an

Bedeutung.

Die Tageszeitung spielt im taglichen Medien-Mix der 14- bis 30-jahrigen
Osterreicherinnen eine vergleichsweise geringe Bedeutung. Nur 2 von 10 Madchen im
Alter von 14 bis 19 Jahren greifen taglich zur Zeitung. Wie die qualitative Forschung zeigt.
wird die Tageszeitung in dieser Altersgruppe als Medium fir Erwachsene” gesehen. Die
Berichterstattung geht groliteils an den Themeninteressen der Jugendlichen varbei und
sie 15t fur viele Jugendliche sowohl inhaltlich als auch hinsichtlich der Leseanforderungen
ganz einfach zu schwierig.

Im Jungerwachsenenalter steigt der Prozenlsatz der taglichen Zeitungsleserinnen zwar

deutlich an: Nun sind es immerhin rund 4 von 10 jungen Frauen. die eigenen Angaben
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zufoige taglich Zeitung lesen. Dennoch bleibt die Menrheit der jungen Osterreicherinnen

zur (taglichen) Tageszeitung auf Distanz.

"Nutze taglich”: Madchen und junge Frauen im Altersgruppenverglieich

Fernsehen Radwo Tageszeitung Intarnat

W 14- 19 weiblich Q20 - 24 weiblich W25 - 30 weiblich

Im Bereich der Internetnutzung haben Madchen und junge Frauen wahrend der letzten
Jahre gewaltig aufgeholt. Dennoch ist es noch immer eine verschwindende Minderheit
(zwischen 13% und 18%"), die zu den Intensivnutzerinnen zahlt, das Internet in ihren
Alltag integriert hat und téglich online geht. Vor allem bei den 25- bis 30-jahrigen Frauen
ist das Internet weit davon entfernt, ein Alltagsmedium zu sein: Rund jede Zweite (48%)

nutzt das Netzmedium eigenen Angaben zufolge noch immer zuwenig oder gar nicht.

Wenn das Internet genutzt wird, nutzen Madchen und junge Frauen es in erster Linie, um
sich gezielt uber ein bestimmtes Thema zu informieren, und auch — vor allem die

Jungeren — well es ihnen ganz einfach Spaft macht

Jugendzeitschriften wie ,Bravo®, .RennbahnExpress® und madchenspezifische Titel wie

Madchen" werden erwartungsgemaf vor allem von den Jungeren gelesen ® Rund jede

' Die Unterschiede zwischen den Altergruppen sind nicht signifikant
* Die genannten Zeitschriftentitel wurden im Fragebogen des 4. Bericht zur Lage der Jugend” als
Beispiele fur Jugendzeitschriften angefuhrt.
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zweite 14- bis 19-Jahrige (47%) greift eigenen Angaben zufolge mindestens mehrmals im
Monat, also regelmaBig, zu Jugendzeitschriften *

Jugendzeitschriften bedeuten fur ihre Leserinnen Information Gber Themen, die in ihrem
Freundeskreis angesprochen werden. Jugendzeitschriften werden also gelesen, um
mitreden zu konnen. Die Madchen lesen Jugendzeitschriften aber auch einfach, .weil es

Spalk macht®, und zur Entspannung.

Auch Musikmagazine spielen im Medienmix der 14- bis 19-jJahrigen Madchen durchaus
eine Rolle. Ein Drittel der Madchen liest mindestens einmal im Monat Musikmagazine
(d.h. bei monatlicher Erscheinungsweise zahlen sie zu den regelmafigen Leserinnen).

Musikmagazine werden von den Madchen in erster Linie zur Unterhaltung gelesen.
Musikmagazine zu lesen, bedeutet fur sie dabei aber nicht nur Entspannung, sondern

auch Information Uber Musikthemen und Musikstile, fUr die sie sich interessieren,

Regelmalige Nutzung (mind. mehrmals im Monat): Madchen und junge Frauen im
Altersgruppenvergleich

50 — — — - — -

Jugendzetschriften Musikmagazine PC-Spisiemagazine Funsportsmagazine Comics

B 14 bis 19 weiblich 0120 bis 24 weiblich B 25 bis 30 weiblich

Im Gegensatz zu musikspezifischen Zielgruppenmagazinen werden Funsports- und PC-/
Spielemagazine nur von jeder fUnften 14- bis 19-Jahrigen. Comics werden von jeder

Vierten regelmailig gelesen.

" Da die Erscheinungsweise von Titel zu Titel variiert (von wochentlich, Gber 14-tagig bis monatlich)
werden diejenigen Lesennnen, die mindestens mehrmals monatlich Jugendzeitschriften lesen, in
der Gruppe der regelmafigen Leserinnen zusammengefasst.
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In den hoheren Altersgruppen, alsc bei den ab-20-Jahrigen, verlieren themenspezifische
Zielgruppenmagazine (.Special Interests”) im weiblichen Medienmix generell an

Bedeutunag.

5.1.2 Nutzung von TV, Radio, Tageszeitung, Internet und Zielgruppenmagazine bei

Burschen und jungen Mannern

Wie die Madchen und jungen Frauen haben auch die Burschen und jungen Manner Radio
und Fernsehen fix in ihr tégliches Leben integriert. Rund 3 von 4 befragten Burschen und
jungen Mannern sehen taglich fern. Radio hat im Alltag der jungen Osterreicher eine

annahernd gleich grolle Bedeutung.

Bei den Jungeren bedeutet Fernsehen in  erster Linie Entspannung und
Unterhaltung/Spall. Erst an dritter Stelle kommt die Information, wobei gerade bei den
Jungeren Infos, die in den Peer-groups Thema sind, und die es ihnen ermdglichen
mitzureden, besonders gefragt sind. Fur immerhin 4 von 10 Burschen im Alter von 14 bis
19 Jahren ist Fernsehen aber auch nur blofRe Gewohnheit: Nach Hause kommen und das
Fernsehgerat andrehen gehént fur sie irgendwie zum ganz nomalen Altag. Erst im
Jungerwachserenalter gewinnt die Informationsorientierung beim Fernsehen spirbar an
Bedeutung.

Ahnlich wie beim Fernsehen stehen beim Radiohéren fiir die Burschen und jungen
Manner Unterhaltung, Entspannung und Information ganz klar im Vardergrund, wobei die

Informationsorientierung im (Jung-)Erwachsenenalter wiederum zunimmt.

Die Tageszeitung wird in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen nur von 27%. der
Befragten tdglich gelesen. Im Jungerwachsenensegment steigt der Anteil der taglichen
Zeitungsleser jedoch deutlich an (auf 44%) Bei den 25- bis 30-jdhrigen Mannem hat er
sich mit 59%, die taglich eine Tageszeitung lesen, mehr als verdoppelt.

Die Tageszeitung gilt bei den Burschen und jungen Mannern als das Informationsmedium
par excellence. Sie liefert Information Ober das tagesaktuelle Geschehen in der Politik, der
Wirtschaft und auch im Sport. Tageszeitung lesen, um mitreden zu kdnnen, ist var allem
fur diejenigen, die zu den regelmalligen Zeitungslesern zdhlen, ein zentrales

Nutzungsmativ.
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"Nutze taglich”: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich

Angaben »n Propent

78

Fernsehen Radio Tageszeidung Internat

W14 - 19 mannlich 020 - 24 mannhch B25 - 20 mannlich

Im taglichen Mediencocktail der jungen Manner hat die Tageszeitung derzeit noch
grofieren Stellenwert als das Internet. In der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen ist das
Internet, was tagliche Mediennutzung betnfft, mittlerweile aber immerhin bereits gleich
weit verbreitet wie das gedruckte Wort der Tageszeitung.

Rund 3 von 10 Burschen im Alter von 14 bis 19 Jahren (28%) gehen eigenen Angaben
zufolge taglich online. Und auch in der Altersgruppe der 20- bis 24-Jahrigen hat bereits

ein Drittel der jungen Ménner das Internet fix in die tagliche Mediennutzung integriert

Themenspezifische Zielgruppenmagazine (.Special Interests”) spielen vor allem bei den
14- bis 19-jahrigen Burschen eine nicht unbedeutende Rolle. Jeder dritte 14- bis 19-
Jahrige liest mindestens mehrmals im Monat Comics, Jugendzeitschriften, Funsports-
oder Musikmagazine Bei den PC-/Spielemagazinen liegt der Prozentsatz sogar noch
hoher, bei 43%.
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Regelmilige Nutzung (mind. mehrmails im Monat): Burschen und junge Minner im
Altersgruppenvergleich

43

Jugendzeitschriftan Musikmagazine PC-/Spielemagazing Funsporsmagazine Comics

W14 b 10 mlnnch D20 b 24 manrkcn 825 ba 30 minnkch

Comics werden von den Burschen in erster Linie aus Spalt an der Sache gelesen. Alle
anderen Zielgruppenmedien werden nicht nur zur Unterhaltung genutzt, sondern sie
dienen vor allem auch als Informationslieferanten, die es ihren Lesern erméaglichen, sich
in Gesprachen mit Freundinnen und Bekannten kompetent zu prasentiert. Sie dienen den
Burschen dazu, sich Expertinnenwissen in jugendkulturrelevanten Themenbereichen wie
Musik, Computerspiele oder Funsports anzueignen und in der Peer-Kommunikation damit
zu punkten. Sie schaffen Ansatzpunkte fur Gesprache mit Gleichgesinnten und halten die
Kommunikation in den Peers-groups am Laufen. Sie werden von ihren Lesern zugleich
aber auch als Ressource fur eine know-how-geleitete Selbstinszenierung in den Peer-

Cliquen genutzt

Bei den jungen Erwachsenen verlieren ,Special Interests” generell an Bedeutung. Am
deutlichsten zeigt sich der Riackgang der regelmassigen Nutzung von
zielgruppenorientierten Medien erwartungsgemall bei den Jugendzeitschriften und den
Comics
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5.1.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Radiwo und Fernsehen sind klassische Alltagsmedien Unabhangig von Alter
Geschlecht und auch unabhangig vom Bildungsniveau hat die Mehrheit der jungen

Osterreicher/-innen Radio und TV in den taghichen Medienmix integriert

Zieigruppenmagazine wie Jugendzeitschriften Comics oder themenspezifische
Magazine aus den Bereichen Musik. Funsports und PC-/Spele (.Special

Interests”) haben vor allem 1im Jugendalter Bedeutung

Zeitschnften wie .Bravo'. .Madchen” oder RennbahnExpress™ sind grundsatziich
Kids-Medien wie die kommerzielle Markt- und Mediaforschung zeigt werden sie
bereits haufig von 10- bis 14-Jahngen gelesen (nicht zuletzt deshalb werden diese
Zeitschoften umgangssprachiich als . Teenie-Magazine™ bezeichnet) Den Daten
des .4 Bericht zur Lage der Jugend" zufolge spielen sie aber auch im Medienmix
der 14- bis 19-Jahrigen — vor allem bel den Madchen - durchaus noch ein gewisse
Rolle

PC-/Spele-Magazine und Funsportsmagazine decken in geradezu klassischer
Weise Themeninteressen mannlicher Jugendhcher ab und sprechen nicht zuletzt
deshalb ein eher mannliches Publikum an Und auch Comics konnen als

.mannhche Medien' gesehen werden

Musikmagazine stellen im _Special-Interest”-Bereich eine Ausnahme dar
Zumindest in der Altersgruppe 14- bis 19-Jahrigen wo Musikmagazine sowohl bel
den Madchen als auch ber den Burschen zu einem deutlich hoheren Prozentsatz
gelesen werden als in der Gruppe der jungen Erwachsenen. prasentieren sie sich
n der Zusammensetzung der regeimafligen Nutzerinnen .unisex”

Rund ein Drttel der 14- bis 19-jahngen Madchen und Burschen lest eigenen
Angaben zufolge regelmalig (d h mindestens einmal im Monat) Musikmagazine
und informiert sich so uber musikspezifische Themen die personiich interessieren

und im Freundeskreis Thema sind (siehe Grafik)
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Regelmissige Nutzerlnnen (mind. mehrmals im Monat): 14- bis 19-jahrige Midchen
und Burschen im Vergleich

50 | 47
| 43

40 |

30 |

25

20 |

] L -
Jugendzeitschrifian PC-/Spelamagazine Musikmagazine Funsportmagazine Comics

B4 bis 19 mannlich D14 bes 19 weiblich

Die Tageszeitung hat generell ein .erwachsenes” Image und wird im Jugendaiter
sowohl von Ma&dchen als auch von Burschen kaum genutzt™ Im
Jungerwachsenenalter nimmt der Prozentsatz der téglichen Zeitungsleserinnen
jedoch deutlich zu, wobei die jJungen Manner eine insgesamt starkere Affinitat zum
Medium Tageszeitung entwickeln als die jungen Frauen

Im Bereich der neuen Technologien haben Madchen und junge Frauen wahrend
der letzten Jahre gewaltig aufgeholt. In der taglichen Internetnutzung sind ihnen
mannliche Jugendliche und junge Erwachsene dennoch nach wie vor deutlich

voraus.

5.2 Freizeitorientierte Mediennutzung

Die heutigen Jugendlichen sind Kinder der viel zitierten Mediengesellschaft. Sie sehen in
Medien nicht nur nichterne Informationsressourcen. Kommunikationstechnologien sind
fur sich nicht einfach nur Mittel zum Zweck. Sie nahern sich den vielfaltigen medialen

Angebotsformen und neuen Technologien hi3ufig sehr erlebniscrientiert. Sie zappen,

"“ Wobei darauf hinzuweisen ist, dass Jugendliche — sofern sie Tageszeitungen lesen —, wie die
vom Institut fur Jugendforschung (1JF) in Munchen durchgefuhrte Studie \Youth Browser 2001° zu
deutschen Jugendiichen im Alter 12 bis 21 Jahren zeigl, nicht in erster Linie auf klassische
Tageszeitungsressorts wie Politik und Wirtschaft zugreifen. Gelesen werden von ihnen vor allem
das Kino- und TV-Programm, Veranstaltungstipps und Sport
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surfen, nutzen neue Technologien als Ressourcen fur private Kommunikation und
gemeinsame Freizeitgestaltung mit Freundinnen. Und sie greifen — entgegen allen

gangigen Klischees — zwischendurch auch zu einem Buch

5.2.1 Medien und Kommunikationstechnologien im Freizeitmix der Madchen und

jungen Frauen

Musik horen, Radio und Fernsehen zahlen in der Selbsteinschatzung der Madchen und
jungen Frauen Uber alle Altersgruppen hinweg zu den am haufigsten ausgelibten
Freizeitaktivitaten. Und auch Telefonieren oder Zeitschriften lesen ist far die
uberwiegende Mehrheit der 14- bis 30-jahrigen Osterreicherinnen ein fester Bestandteil

des personlichen Freizeitalltags.

Freizeitaktivitaten, die im engeren Sinne Nutzung wvon Informations- und
Kommunikationstechnologien oder technischen Medien bedeuten, wie die Beschaftigung
mit Computer und Internet, Computer- und Videospiele, SMS, Spiele am Handy oder
Comics, aber auch Mediennutzung, die unmittelbar mit Sozialkontakten einhergeht, wie
Kinobesuche, Video-/DVD-Abende mit Freundinnen oder auch Chatten, sind — wie die
Daten des ,4. Bericht zur Lage der Jugend® zeigen — bel Madchen und jungen Frauen
Privileg der unter-25-Jahrigen, wobei technologie-affine Formen der Freizeitgestaltung in

der Altersgruppe der 14- bis 19-jahrigen Madchen die grolite Rolle spielen.

Tabelle 8:
Medien und Kommunikationstechnologien im Freizeitmix der Madchen und jungen Frauen
{Top 2 Boxes: _mache ich sehr haufig/tfters”, Angaben in Prozent)

| qlweibltch' 14 bis 19-weiblich' 20 bis Ed-wemhch 25 bis 30|
L ]

"Musik horen 92 g2 90 :
PFemsehen_ o , a1 89 85 I
'Radio horen [ 89 B 87 87 |
'Mit dem Internet B&s{:haﬁlgen | 54 a4 . 39 B
SMS-Nachrichten versenden ' 80 ' 76 55 |
Telefonieren . 85 I 88 86
Cumputersmeie_sp;aien I 31 ;_ 21 17

‘Mit dem Gnn:puteraeschamgen | 45 f 28 24
Videospiele spielen | 21 | 15 | 10

Ins Kino gehen o 56 | 60 [ 41

.SPIEIE am Handy - 39 1 19 17 ]
ilrn Intermet chatten 39 1 29 | 21 B
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iweubhch 14 bis ‘Igiweibllch‘ 20 bis 24 | weiblich: 25 bis 30|

| —

Vude&mVD—Abend mit Freundinnen 39 38 25
Zeitschniften lesen 74 71 60
Blucher lesen 44 &0 54

1% ]
=

Comics lesen 14 11

5.2.2 Medien und Kommunikationstechnologien im Freizeitmix der Burschen und

jungen Minner

Wie bei den Madchen und jungen Frauen nehmen auch bei den Burschen und jungen
Mannern Musik horen, Radioc und Fernsehen eine zentrale Rolle im personlichen
Freizeitmix ein und zahlen uber alle Altersgruppen hinweg zu den am haufigsten
ausgelbten Freizeitaktivitaten. Auch teleforeren und Zeitschnften lesen hat Uber alle
Altersgruppen hinweg fiir die Mehrheit der Burschen und jungen Manner einen Fixplatz im

persénlichen Freizeitrepertoire,

Technologie-affine Freizeitaktivitaten wie die Beschaftigung mit Computer und Internet
Cemputer- und Videospiele, SMS, Spiele am Handy, aber auch Comics und gemeinsame
Mediennutzung mit Freundlnnen wie Kinobesuche, Video-/DVD-Abende mit Freundinnen
oder auch Chatten spielen insbesondere in den jlingeren Altersgruppen eine Ralle. Vor
allem Computer- und Videospiele, Comics und Chatten sind klassisch jugendspezifische
Formen der Freizeitgestaltung, die von 14- bis 19-jdhnigen Burschen zu einem deutlich
hoheren Prozentsatz sehr haufig oder zumindest &fter ausgelbt werden als von jungen

Mannern ab 20,

Tabelte 9:
Medien und Kommunikationstechnologien im Freizeitmix der Burschen und jungen Manner
(Top 2 Boxes. ,mache ich sehr haufig/ofters”, Angaben in Prozent)

B o \mannlich 14 bis 19 mannlich: 20 bis 24| mannlich 2.5“6}5.3(.3
Musik horen ' 87 94 90 '
Femnsehen ' ' 87 88 | 87 |
Ragonoen R N S R
Mit dem Internet beschaftigen 67 85 ! 56 '
I.SM S-Nachrichten versenden . 72 B 72 . 54 B
! .Telefumeren | 77 78 . 76
ICumprutersplele sp-lei;n - 65 49 34 R
Mit dem-(-]omputer beschaftigen _SID 51 41
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.mannllch: 14 bis 19 mannlich: 20 bis 24 mannlich: 25 bis 30

ﬂ:cﬁeaa;ﬁ[éée spielen 51 38 20
.Ins Hin:ﬁ .gehen I 67 61 43
.Splﬁle arn Handy ) . 41 27 16
Im Internet chatten ] 48 32 28
Video-/DVD-Abend mit Freundinnen | 3g 43 27
Zeitschriften lesen 1 54 55 B85
.Eh.Jcher lesen ‘ 34 34 37
.Cornrcs lesen - - 36 26 : 18

5.2.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede

im Geschlechtervergleich fallt auf, dass es neben ,geschiechtsneutralen® Formen
der medien- oder technologiegestiitzen Freizeitgestaltung wie etwa Musik hdren,
femsehen, aber auch Kino oder Video-/DVD-Abende mit Freundinnen nach wie vor
traditionell ,ménnlich” und traditionell .weiblich® besetzte Formen der medien- und
technologievermittelten Freizeitgestaltung gibt.

Méadchen und junge Frauen lesen so etwa nach wie vor zu einem hdheren
Prozentsatz Bacher in der Freizeit als Burschen und junge Manner. Burschen und
junge Mdénner verbringen ihre Freizeit zu einem héheren Prozentsatz mit

Computer- oder Videospielen.

Interessant ist, dass sich das ,Gender-gap” in der freizeitorientierten Nutzung von
Computer und Internet in der Wahrnehmung der 14- bis 19-Jahrigen tendenziell
aufzulosen scheint: Geht man nach der Selbsteinschatzung der Jugendiichen,
bestehen hinsichtlich der Nutzungshaufigkeit zwischen Madchen und Burschen
kaum Unterschiede. Vergleicht man Madchen und Burschen jedoch hinsichtlich der
absoluten Haufigkeit ihrer Internetnutzung, zeigt sich, dass der Prozentsatz der
taglichen Nutzerinnen bei den Burschen derzeit noch immer deutlich héher als bei
den Madchen ist. (vgl. 4.8)

In der Altersgruppe der ab-20-Jdhrigen tritt die ,Geschlechterkluft® in der
freizeitonentierten Computer- und internetnutzung dann allerdings auch in der

Selbsteinschatzung der jungen Osterreicher/innen deutlich zu Tage.
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5.3 Jugendliche als Medienproduzentinnen

Jugendliche sind sehr vielseitige wund aktive Medienkonsumentinnen. Als
Medienproduzentlnnen treten sie hingegen kaum in Erscheinung. Rund 9 von 10
Befragten haben noch nie einen Radiobeitrag, einen Film oder eine dokumentarische
Fotoserie gestaltet oder daran mitgewirkt. Nur im Bereich der Gestaltung von Internet-
Homepages sind die oOsterreichischen Jugendlichen und jungen Erwachsenen etwas
aktiver. In der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen geben immerhin 4 von 10 Burschen
und rund 3 von 10 Madchen an, einmal oder schon éfter eine Homepage gestaltet oder
zumindest daran mitgewirkt zu haben, wobei Jugendliche, die eine Schule mit Matura
besuchen, in der Gruppe der Homepagegestalterinnen deutlich Uberreprasentiert sind.
Die zwischen Madchen und Burschen ausgewiesenen Unterschiede sind nicht signifikant.
In der Altersgruppe der ab-20-Jahngen ist das anders: Hier treten geschlechtsspezifische
Unterschiede sehr deutlich zu Tage: Bei den 20- bis 24-jahrigen jungen Mannern liegt der
Prozentsatz derer, die schon einmal oder ofter eine Internet-Homepage (mit)gestaltet
haben, bei 45% und bei den 25- bis 30-jahrigen Mannern immerhin noch bei 33%. Bei den
jungen Frauen sind es in der Altersgruppe der 20- bis 24-Jahngen hingegen nur 26% und
bei den 25- bis 30-Jahrigen nur 16%, die eigenen Angaben zufolge schon einmal oder
auch &fter an der Gestaltung einer Homepage mitgewirkt haben.

Wie bei den 14- bis 19-jahrigen Jugendlichen sind auch bei den ab-20-jahrigen jungen
Erwachsenen die hoher Gebildeten in Ausbildung. die Studierenden, in der ohnehin

kleinen Gruppe der Homepagegestalterinnen deutlich Uberreprasentiert.

Homepagegestaltung nach Geschlecht und Alter

mannhich 14 bis weiblich: 14 bis mannlich 20 bis weiblich 20 bis mannlich 25bis  weiblich 25 bis
19 19 24 24 30 30

B schon ofters Oeinmal @ nie
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Einmal mehr zeigt sich also, dass das Internet, nicht nur was Nutzung, sondern vor allem
auch was die Gestaltung von Kommunikationsangebaoten betrifft. nach wie vor in erster

Linie eine Sache hoher gebildeter mannlicher Jugendlicher und junger Erwachsenen ist

5.4 PC-User und ,Freaks”: Computerbesitz und Computernutzung bei
Jugendlichen und jungen Erwachsenen

PCs sind aus Ausbildung, Arbeit, aber auch aus den Freizeitwelten der Jugend nicht mehr
wegzudenken. Galt der Computer vor ein bis zwei Jahrzehnten noch als technische
Innovation. die nur fur okonomisch besser Gestellte und hoher Gebildete Bedeutung
hatte, entwickelt sich der PC heute immer mehr zu einer Standardausristung” des ganz

normalen Haushaltes.

Unter den Computer-Nutzerinnen lassen sich grundsatzlich zwei Nutzerinnentypen
unterscheiden:

« Die ,User" suchen einen pragmatischen Zugang und nutzen Technik vor allem
unter funktionalen Gesichtspunkten; fur sie ist der Computer in erster Linie emn
JArbeitsgerat”.

« [Oie .Computerfreaks” entwickeln hingegen einen eher spielerischen Zugang: sie
verbinden Techniknutzung mit Erlebrus- bzw. Lebensstilorientierung und machen
jugendkulturelle Aneignungsweisen zur Grundlage fir interessensspezifische
LCommunities® (,communities of interest”). Die Computerspieler- oder Chatter-
Szene, aber auch die eher exklusiven Gruppen der Programmierer und Hacker

sind hier beispielhaft zu nennen.

Vor allem mannliche Jugendliche sind Meister darin, beide Zugange in einer Person zu
integrieren. Sie sind pragmatische User, wenn es um Ausbildung und Beruf geht. Sie
entwickeln und niualisieren aber auch Nutzungsstile bzw. verfolgen Nutzungsziele, die
von nuchtern-pragmatischer Technikanwendung weit entfernt sind. Sie bedienen sich der

Technologie, um jugend- und jugendkulturspezifischen Interessen abzudecken

Egal ob es um Musikdownloads, Brennen oder Computerspiele geht — die Tendenz einer
jugendkultureflen Aneignung von Technologie ist bei mannlichen Jugendlichen besonders
stark ausgepragt. Madchen und junge Frauen tendieren hingegen eher zu einem

pragmatischen Zugang.
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5.41 Private Computerausstattung und Computernutzung der Madchen und jun-

gen Frauen

Madchen und junge Frauen haben heute mehrheitlich Zugang zur Computertechnologie

3 von 4 Madchen im Alter von 14 bis 19 Jahren leben in einem Haushalt mit einem oder
auch mehreren PCs Allerdings besitzt nur ein Drittel der 14- bis 18-jahrnigen Madchen
einen eigenen PC, den nur sie benutzen. Die restlichen 43% sind darauf angewiesen, den
PC der Eltern oder den PC eines Geschwisterteils zu benutzen, oder aber es gibt einen
gemeinsamen _Familien-PC". Bei den 14- bis 19-jahrigen Madchen ist der private Zugang

zum Computer also sehr stark von mitbenutzen difen/kdnnen” bestimmt.

Bei den 20- bis 24-jahrigen jungen Frauen stellt sich die Zugangssituation etwas anders
dar: Einerseits besitzen deutlich mehr 20- bis 24-jahrige junge Frauen einen eigenen PC,
den nur sie benutzen. Andererseits spielt das Mitbenutzen® eines PCs im eigenen
Haushalt — anders als bei den 14- bis 19-jahrigen M&dchen — in dieser Altersgruppe eine
untergeordnete Rolle. Die Computerninfrastruktur der 20- bis 24-jahngen jungen Frauen
funktioniert offenpar grof3teils nach dem Prinzip entweder ein eigener PC oder gar kein

Zugang zum Computer”.

PC-Besitz: Mddchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich

41

L
Lad

1d bis 19 weibiich 20 bis 24 weibhch 25 s 30 weiblich

@ Habe ainen egenen PC, den nur ich benutze OEinen PC zu Hause EMehrere PCs zu Hause OKeinen PC zu Hause

Bei den 25- bis 30-Jahrigen geht der Anteil der Computer-Besitzerinnen zwar zurtck, aber

immerhin 4 von 10 Befragten besitzen eigenen Angaben zufolge einen PC, den nur sie
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allein benutzen Weitere 4 von 10 ieben in einem Haushalt ohne PC Der Rest zahlt zur

Gruppe der (potentiellen; PC-Mitbenutzerlnnen

Digjenigen Madchen und jungen Frauen die die Computertechnologie in thren Alltag
integniert haben und den Computer nutzen nutzen den PC multitunktional fur die Schule
furs Studium und in der Arbeit aber auch in der Freizent — vor allem um im Internet zu

surfen und die Jungeren auch um Spieie zu spielen Musik zu horen oder zu brennen

Unabhangig  voem Alter hat  die  durchschmtthiche  Computernutzernn die
Computertechnologie bereits fest 1n den personlichen Alltag integrnert und nutzt den

Computer regelmafiig d h taghch oder zumundest mehrmals pro Woche

Internet hat be: den weiblichen PC-Nutzerinnen uber afle Allersgruppen hinweg eine Top-
Position 1m  personlichen Repertoire  der Computernutzung  Rund 7 von 10
Computernutzennnen. nutzen den PC um ns Internet einzusteigen Informationen zu

recherchieren. zu surfen Emails zu verschicken etc

Abgesehen wvon der Top Praferenz  fur  das Internet zeigen sich in den
Nutzungspraferenzen der PC-Nutzennnen deuthche Unterschiede zwischen der Giuppe
der 14- bis 19-jahnigen Jugendlichen und der der ab-20-)ahngen jungen Frauen

Die 14- bis 19-jahngen Madchen setzen auf jugendkulturelle Anwendungen 49% der 14-
bis 19-jahngen Computernutzennnen spielen am Computer 43 . horen Musik und
beachthche 34" brennen Musik die sie entweder von Freundinnen auf CD bekommen

haben oder die sie als MP3s aus dem Internet herunteriaden

Bel den an-20 Jahngen jungen Frauen verlieren die jugendkulturellen Anwendungen
(Computerspiele Musik horen und Musik brennen) an Bedeutung In der Altersgruppe der
25- tis 30-Jahngen nutzen nur mehr 327 der PC-Nutzernnen den Computer zum

Spielen nur 27" horen am Computer Musik und gar nur 18-z brennen selbst Musik

95

www.parlament.gv.at



106 von 274 111-63 der Beilagen X XII. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gm}gﬁ OJ;%nlgllguE Technologien

Verwendungszweck des PCs:welbliche PC-User im Altersgruppenvergleich

A g aten o Prozent

Schule/Studium Arbedt internet Musik horen  Musk brennen vVis Spieke
anschauen

B 14 bs 19 wedblch O 20 bis 24 weblch @25 bs 30 w eibich

Den Umgang mit den Computer haben die Madchen und jungen Frauen groBteils in der
Schule gelernt. In der Altersgruppe der 14- bis 19-J&hrigen haben 8 von 10 und in der
Altersgruppe der 20- bis 24-Jahrigen immerhin noch 7 von 10 PC-Nutzerinnen zumindest
die Basiskenntnisse in der Schule vermittelt bekommen.

Bei den 25- bis 30-jdhrigen Frauen, bei denen die Schulzeit bereits einige Jahre
zuruckreicht, die also zur Schule gegangen sind, als Computer noch eine weit geringere
Rolle gespielt haben, sind es hingegen nur 4 von 10, die den Umgang mit dem Computer

eigenen Angaben zufolge in der Schule gelernt haben.

Erlernen von Anwendungskompetenz: weibliche User im Altersgruppenvergleich

[
|
1t |
|
.
Selpststudium  Schule Universitat  In der Arbait Wan Von Verwandten In Kursen In Jugendzentren
Freundinnen/Partnerin

W14 bis 19 weibhich 020 bis 24 weiblich W25 bis 30 weiblich
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Im Selbststudium und in der Interaktion mit Freundinnen erworbene Computerkenntnisse
oder auch von Freundinnen bzw. dem Partner vermitteites Computerwissen spielen bei
weiblichen PC-Usern eine zweitrangige Rolle und kommen vermutlich vor allem bei jenen
Computeranwendungen zum Tragen, die in der schulischen Ausbildung kein Thema sind.

Nur rund 3 von 10 PC-MNutzerinnen im Alter von 14 bis 19 Jahren und 4 von 10
Nutzerinnen zwischen 20 und 30 geben an, Anwendungskompetenz (auch) Im
Selbststudium erworben zu haben

Jede vierte Computernutzerin in der Altersgruppe der unter-25-Jahrigen, sowie jede dritte
PC-Nutzerin in der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen hat Computerkenntnisse mit Hiife
von Freundinnen oder mit Unterstitzung des Partners erworben

27% der 25- bis 30-jahrigen Computernutzerinnen haben den Umgang mit dem Computer
oder auch spezielle Anwendungen eigenen Angaben zufolge in der Arbeit und 19% in

Fortbildungskursen erlernt

5.4.2 Private Computerausstattung und Computernutzung bei Burschen und

jungen Mannern

Die private Computerausstattung der Burschen und jungen Manner ist durchwegs gut: 4
von 5 Burschen und jungen Mannern unter 25 Jahren leben in einem Haushalt mir einem
cder mehreren PCs.

Rund jeder zweite 14- bis 19-Jahrige hat einen eigenen Computer. den nur er benutzt. In
der Altersgruppe der 20- bis 24-jahrigen Manner besitzen sogar zwei Drittel der Befragten

einen eigenen PC.

PC-Besitz: Burschen und junge Madnner im Altersgruppenvergleich

14 bis 18 mannlich 20 tus 24 manniich 25 bis 30 manniich

B Habe sinen egenan PC. den nur ich benutze OEinen PC zu Hause @Mehrere PCs zu Hausa OKainen PC zu Hauss
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Bei den 25- bis 30-jahrigen Mannern stelit sich die Situation hingegen etwas anders dar.
Zwar besitzen auch in dieser Altersgruppe zwei Drittel der Befragten einen eigenen PC,
den nur sie benutzen — einige von ihnen allerdings offensichtlich nicht zu Hause, sondern
am Arbeitsplatz (dies ladsst sich aus der Differenz zwischen PC-Besitzern und Haushalten
mit PC ableiten).

Mit 40% erstaunlich hoch ist in dieser Altersgruppe der Anteil derer, die eigenen Angabten

zufolge (noch immer} in einem Haushalt ochne PC zu leben.

Computernutzung ist bei den Burschen und jungen Mannem quasi gleichbedeutend mit
Internet. Rund 8 von 10 mannlichen PC-Usern zwischen 14 und 30 Jahren nutzen den
Computer fur Internetanwendungen.

Bet den unter-25-Jahrigen ist der Computer auch ein Spielgerat. Rund 7 von 10 PC-Usern
unter 25 Jahren spielen am PC.

Der Computer ist fir Burschen und junge Manner aber naturlich auch Arbeitsmittel. Er
wird fur die Ausbildung und im Beruf genutzt. Dennoch lasst sich der PC bel Burschen
und jungen Mannern nicht so einfach auf ein funktionales Werkzeug" reduzieren Er wird
vielmehr als multifunktionales Medium genutzt und unterstutzt u.a. auch die individuelle

Freizeit- und Unterhaltungskultur.

Verwendungszweck des PCs: mannliche PC-User im Altersgruppenvergleich

59
55

40 40

26

Schule/Studium

Internet

Arbeit Musik hiren DVDs

anschauen

Musik brennen Speele

W14 bis 19 mannlich 020 bis 24 mannlich 825 bis 30 mannlich
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Neben Computerspielen, spielt im Nutzungsrepertoire der mannlichen PC-Nutzer vor
allem die Musik eine bedeutende Rolle. Rund 6 von 10 PC-Nutzern unter 25 Jahren haren
am Computer Musik. 4 von 10 PC-Nutzern in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen
und mehr als die Halfte der User in Gruppe der 20- bis 24-Jahrigen brennen daruber
hinaus Musik

Anschauen von DVDs am Computer hat in der freizeitorientierten Computernutzung der

Burschen und jungen Manner derzeit noch etwas geringere Bedeutung.

lhre Computerkenntnisse haben sich die Burschen und jungen Manner groliteils in der
Schule, im Selbststudium oder in der Interaktion mit Freundinnen angeeignet
e« Zwei Drittet der 14- bis 19-jahrigen PC-Nutzer beziehen ihre Grundkenntnisse aus
dem Schulunterricht.
¢« Mehr als die Halfte hat aber auch im Selbststudium eigeninitiativ
Computerkompetenz erworben.
e 4 von 10 PC-Nutzern aus der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen haben

Anwendungskompetenz in der Interaktion mit Freundinnen erworben.

Insbesondere bei Anwendungen wie MP3-Downloads, Spielen oder speziellen
Programmen, die in der Schule nicht erlernt werden, ist davon auszugehen, dass
Anwendungswissen in der Interaktion mit Gleichaltngen oder aber durch Selbststudium
angeeignet wird.

Wie bei den 14- bis 19-jahrigen Burschen sind auch in der Altersgruppe der 20- bis 24-
jahrigen jungen Manner Schule, Selbststudium und Freundlnnen Schlisselbereiche beim

Erwerb von Computerkenntnissen.

Die 25- bis 30-jahrigen Manner haben die Computertechnologie noch weit wemiger in
ihren persénlichen Alltag integriert als die unter-25-Jahrigen.
Fir User dieser deutlich weniger computer-affinen Altersgruppe ist neben Schule,
Selbststudium und Freundinnen, auch der Arhbeitsplatz ein maoglicher Ort far die
Aneignung von Computerkompetenz:

s 28 . Prozent der 25- bis 30-jahrigen Computernutzer haben den Umgang mit dem

PC so etwa in der Arbeit gelernt.
« 17% haben eigenen Angaben zufolge Kurse belegt, um Anwendungskompetenz

Zu erwerben.
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Ertarnen von Anwendungskompetenz: manniiche User im Alersgruppenvergleich

Arigateer

W — —

63

80 | 53 53 52

0

a - i

Selbststudium  Schule Universital  In der Arbeil Von  Von Verwandlen In Kursen Jugendzentren
Freundinnen/Partnerin

814 bis 18 mannhch D20 tis 24 mannlich @25 bis 30 mannhch

5.4.3 Computer-Besitz und Computernutzung im Geschlechtervergleich

Was die private Computer-Ausstattung betrifft, hinken Madchen und junge Frauen
den Burschen und jungen Mannermn nach wie vor hinterher. Wahrend nur 33% der
14- bis 19-jahrigen Madchen einen eigenen PC haben, sind es in derselben
Altersgruppe bei den Burschen 47%.

Mit steigendem Alter verstarkt sich dieses Ungleichverhaltnis: In der Altersgruppe
der 20- bis 24-Jahrigen wachst zwar der Anteil der PC-Besitzerinnen, allerdings
bleiben die jungen Frauen in Sachen ,eigener PC" doch deutlich hinter den jungen
Mannern zurlck: Nur 48% der 20- bis 24-jahrigen jungen Frauen konnen einen
PC, den nur sie allein benutzen, ihr eigen nennen, bei den jungen Mannern sind es
in dieser Altersgruppe hingegen ganze 65%.

Bei den 25- bis 30-Jahrigen verscharft sich dieses Ungleichverhaltnis noch einmal
deutlich: Sind es bei Frauen dieser Altersgruppe nur 39%, die einen eigenen PC
haben, den nur sie allein benutzen, so sind es bei den Mannern 67%.

Ganz ohne Zweifel sind fur Madchen und junge Frauen damit vollig andere
Voraussetzungen in der Technikaneignung wund im Erwerb von
Anwenderinnenkompetenz gegeben als fur Burschen und junge Manner. Die
Beschaftigung mit dem Computer basiert bei ihnen zu einem hohen Prozentsatz
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nicht auf der Grundlage dass sie sich an den PC setzen konnen. wann immer se
wollen. sondern wvielmehr darauf dass sie sich mit dem Computer nur dann
beschaftigen wenn der PC. der im Haushalt zu Verfugung steht und van ihnen
mitbenutzt werden darf nicht gerade von jemand anderem genutzt wird Solange
derart ungleiche Besitzverhaltmisse und damit ungleiche Zugangsbedingungen
bestehen. wird es zweifelsohne schwierg sein. das konstatierte .Gender-gap™ im

Computer- und IT-Bereich auf breiter Ebene auszuraumen

Doch nicht nur in den Zugangsveoraussetzungen sondern auch in der Art der
Computernutzung bestehen nach wie vor sehr markante geschiechtsspezifische
Unterschiede Wie die Daten des .4 Bericht zur Lage der Jugend zeigen nutzen
Burschen und junge Manner den Computer nach wie vor deutlich starker als
Madchen und junge Frauen fur jugendkulturelle Verwendungs- bzw
Verwertungszwecke Sre spielen zu einem deuthch hoheren Prozentsatz am
Computer. sie horen zu einem hoheren Prozentsatz mit dem Computer Musik und
sie brennen auch zu enem hoheren Prozenisatz

Besonders ausgeprag! zeigt sich diese Geschiechterdifferenz  in der
freizeitorientierten  Computernutzung 1im  Segment der ab-20-jahngen jungen
Erwachsenen \Was emne Verwendung des PCs fur die Ausbildung
(Schule/Studium) oder die Arbeit betnfft. aber auch was das Interesse fur das
Internet angeht zeigen sich hingegen kaum Unterschiede zwischen weiblichen

und mannhchen PC-Usern

Auch im Bereich des Erwerbs von Anwendungskompetenz nach wie vor deutliche
geschlechtsspezifische Unterschiede

Madchen und junge Frauen haben den Umgang nut dem Computer zum
uberwiegenden Tell In der Schule gelernt

Bei den Burschen und jungen Mannern spielt im Zusammenhang mit dem Erwerb
von Computerkenntnissen neben der Schule vor aliem auch das Selbststudium

und die Interaktion mit computerinteressierten Freundinnen eine Raolle
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5.5 Technologievermittelte Spielekulturen: Computer- und Konsclenspiele
im Alltag der Jugend

.. ein Spiel bezieht {...) seinen Reiz gerade daraus, dass es anders ist ais
die Realitit. Im Gegensatz zu dieser ist es begrenzt und kann eindeutige
Ergebnisse und klare Spielregein vorweisen. Nur weil ein Spiel viel
einfacher und geordneter als die Realitat ist, kann es faszinieren, und nur
deshzalb schaffen es auch Leute, die sonst keine Minute still sitzen kénnen,
stundenlang auszuharren. Ein Spiel ist eine Insel der Vollkommenheit in
einer unubersichtlichen Welt." {Soentgen 2001: 81)

Die Computer- und Konsolenspielekultur der Jugend steht im Zeichen einer
jugendkulturellen Aneignung und Stilisierung von Technologie Vor allem fir mannliche
Jugendliche sind Computer- und Konsolenspiele heute fester Bestandteil der jugendlichen
Unterhaltungs- und Freizeitkultur. Nicht nichterne Technikanwendung steht fur sie im
Vordergrund. Sondern ganz im Gegenteil: der Spali- und Unterhaltungsfaktor.

Aus dem Interesse fur Computer- und Konsolenspiele formieren sich neue Formen der
Gemeinschaft, so genannte ,Communities-of-interest”. Technik wird hier gegen den Strich
geburstet und in die jugendliche Freizeit- und Konsumkultur integriert. Die emotionale
Intensitat, die Asthetik und auch die Psychologie der Beschéftigung mit Technologie ist
hier eine vollig andere als bei der pragmatischen Computernutzung, bei der der PC in

erster Linie als Arbeitsmittel bzw. Werkzeug" dient

5.5.1 Computer- und Konsolenspiele im Alltag der Madchen und jungen Frauen

Computer- und Konsolenspiele sind eine klassisch mannliche Domane. Im Altag der
Madchen und jungen Frauen spielen Computer- und Konsolenspiele nach wie vor eine
untergeordnete Rolle, Viele Madchen und junge Frauen wissen gar nicht, was der
Computer- und Konsolenspielemarkt an Spielen zu bieten hat. Sie kennen nur die
bekannten Gesellschaftsspiele und die popularsten _schnellen Spiele fur zwischendurch®
wie etwa ,Tetris” oder Minesweeper™."

Wenn sie selbst spielen, greifen sie — wie die Daten des ,4. Bericht zur Lage der Jugend®
zeigen — vorzugsweise zu diesen schnellen Spielen, die ohne grofien Zeitaufwand einfach

so zur Entspannung flott durchgespieit werden kénnen.
"' Die genannten Spiele wurden im Fragebogen des .4 Bericht zur Lage der Jugend' als Beispiele
fur diese Spielgattung angefuhrt.
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Mit blutrinstigen Spielen aus den Genre Action/Shooter” kénnen die meisten wenig

anfangen.

Nutzung von Spieigenres: Madchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich
("spiela des Ofteren”, Basis Befragte die die Speigenres kennen)

4% e —————————

Ao SO Sirmegeapeeie Gessischafsspesis  Adventures Spon SmLUAEDONEN schnelie Speele fur
Rollenspele pwaschendurch

814 bes 19 weiblich 020 bis 24 weabhich B 25 bis 30 weiblich

Der Kern der weiblichen Gamerkultur liegt in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen. Ab
20 haben Computer- und Konsolenspiele im Alltag junger Frauen kaum mehr Bedeutung.
Diejenigen. die spielen, spielen regelmalig Aber kaum eine Spielenin spielt taglich oder

fast taglich. Die weiblichen Gamer zahlen also groliteils nicht zu den Intensivspielerinnen

Beim Spielen zahlt fur Spielerinnen vor allem der Entspannungs- und Unterhaltungsfaktor
Knapp zwei Drittel der 14- bis 19-jahrigen Spielerinnen spielen gern kurz zwischendurch,
um sich abzulenken oder ein wenig abzuschalten. Die Herausforderung, anspruchsvolle
Spiele zu spielen und viel Hirnarbeit aufzuwenden, um bis zum letzten Level
durchzukommen, fasziniert rund jede funfte 14- bis 19-jahrige Spielerin

Wenn gespielt wird, spielen die Madchen meist allein zu Hause oder gemeinsam mit
Freundinnen. Online-Gaming hat in der weiblichen Computerspielkultur kaum Bedeutung.
Und auch LAN-Parties, bei denen passionierte Spielerinnen mit ihren eigenen Computern
ein Local-Area-Network” (LAN) aufbauen, um in einer Art Party mit- bzw. gegeneinander
zu spielen, werden von Computerspiel-affinen Madchen und jungen Frauen kaum

frequentiert.
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Soriale Settings beim Computer- und Konsolenspielen: Midchen und junge Frauen im
Altersgruppenvergleich (Basis Befragte de Spiele spielen)

Angaben n Propent

B1

g 7
T e

Allgin zu Hause Mit Freundinnen Online LAMN-Parties Mit anderen

B 14 bis 19 weiblich 020 bis 24 weiblich 825 bis 30 weiblich

Von der offentlichen Diskussion um sozial-moralisch bedenkliche Inhalte von Computer-
und Konsolenspielen fuhlen sich Madchen und junge Frauen insgesamt wenig betroffen
Indizierte Computer- und Konsclenspiele sind offensichtlich kein allzu groftes Thema in
ihrer Alltagskommunikation. Und der Informationsstand uber indizierte Computer- und
Konsolenspiele ist generell gering. Lediglich jede Funfte hat schon einmal vom deutschen
Index gehort. In der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen weill die Halfte und bei den ab-
20-Jahrigen wissen zwei Drittel der befragten Madchen und jungen Frauen allerdings
nicht, ob der deutsche Index auch in Osterreich gilt.

In der Gruppe der Spielerinnen glauben zwar mehr als die Halfte, dass die Spiele, die sie
wahrend der lefizten Monate gespielt haben, nicht auf dem Index stehen. Aber immerhin
38% der 14- bis 19-jahrigen Spielerinnen, die im weiblichen Gamer-Segment den
Hauptanteil ausmachen, kénnen nicht sagen, ob die von ihnen gespielten Spiele indizierte

Spiele sind

5.5.2 Computer- und Konsclenspiele im Alltag von Burschen und jungen M3nnern

Computer- und Konsolenspiele sind eine Domane der unter-25-jahrigen Burschen und
jungen Manner. Die gangigen Spielgenres, Ego-Shooter, Strategiespiele, Sportspiele
Simulationen, schnelle Spiele, die gern in der kleinen Pause zwischendurch gespielt

werden, aber auch Adventures/Rollenspiele und Gesellschaftsspiele geniellen breite
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Bekanntheit. Praktisch alle Spielgenres werden - wenn auch in unterschiedlicher

Intensitat — genutzt

Im Kernsegment der Gamer, bei den 14- bis 18-jahrigen Burschen, sind ,Shooter'* wie
.Quake” oder ,Counterstrike® am popularsten. Aber auch Spont-Spiele wie .Tony Hawk's
Pro Skater 4" oder ,FIFA 2002", Kriegs-/Strategiespiele, Simulationen wie ,Sim City" oder
Civilisation” und schnelle Spiele wie  (Tetris® oder Minesweeper” werden gern und oft
gespielt.

Nutzung von Spielgenres: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich
("sple des ofteren”. Basis Bafragte, die die Spelgenres kennen)

45 .
4p | 38

15 33
a0
25
20

W

o th o

Acton/Shooter  Strategespeie Gessllschaftsspesle  Adveniures Spon Simutaponen  “schnelie Spess fur
Rollenspesls Fanschenduench

W 14 bis 19 mannlich 20 bis 24 mannlich @25 bis 30 mannlich

Weniger verbreitet sind Rollenspiele. Und auch Gesellschaftsspiele — etwa ,Monopoly” -
spielen in der Computer- und Konsolenspielekultur der 14- bis 19-jahrigen Burschen eine

eher unbedeutende Rolle.™

Die 20- bis 24-jahrigen jungen Manner greifen vorzugsweise zu Strategiespielen, Sport
und ,Shootern®. Und auch sie spielen in der kleinen Pause sozusagen zur Entspannung

zwischendurch gerne einmal ein .schnelles Spiel” wie ,Tetris* oder Minesweeper”,

' Shooter sind Actionspiele, die aus der Ich-Perspektive gespielt werden.

¥ Samtiiche genannten Spiele wurden im Fragebogen des .4 Bericht zur Lage der Jugend® als
Beispiele fur die abgefragten Spielgattungen angefuhrt.

* Das genannte Spiel wurden im Fragebogen des .4 Bericht zur Lage der Jugend" als Beispiel fur
diese Spielgattung angefuhrt
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Rollenspiele und Gesellschaftsspiele sind ber den 20- bis Z24-jahngen jungen Mannern

weniger popular

In der Altersgruppe der 25- bis 30-jahrigen Manner spielen Computer- und Konsclenspiele
nur mehr eine untergeordnete Rolle Wenn 25- bis 30-jahrnige Manner spielen spielen sie

vorzugswelse .schnelle Spiete fur zwischendurch

Die 14- bis 19-jahnigen Burschen sind generell sehr intensive Spieler Jeder zwette 14- bis
19-Jahnge spielt eilgenen Angaben zufolge taghch oder zunindest mehrmals pre Woche
Mit dem Alter nimmt die Intensitat der Auseinandersetzung mit Computer- und

Kensclenspielen jedoch ab und die Spieler spielen nicht mehr ganz so haufig

Fur die mannlichen Gamer bedeuten Computer- und Konsolenspiele drelerlel
Entspannung Hirnarbert und gemeinsame Freizentgestaltung mit Freundinnen
» S yon 10 Spielern unter 25 und immerhin noch 5 von 10 Spielern uber 25 spielen
gerne kurz zwischendurch um abschalten zu konnen
« Rund 4 von 10 Spielern im Alter von 14 bis 19 Jahren und rund 3 von 10 Spielern
der Altersgruppe der 20- bis 30-Jahrigen spielen gern anspruchsvolle Spiele bel
denen man nur mit viel Hirnarbeit weiter kommt
« Em Spel bis zum letzten Level durchspelen st rund 3 von 10 Spiefern der

Computer- und Konsolenspiei-affinen Altersgruppe der unter 25 -Jahrigen wichtig

Gespielt wird entweder allein zu Hause {rund 7 von 10 mannlichen Spielern spielen allein
zu Hause) cder — wenn auch zu einem etwas genngeren Prozentsatz - gememnsam mit
Freundinnen Var allem ber den unter-25-Jahrnigen hat das Spielen gemeinsam mit
befreundeten Gamern durchaus grollen Stellenwert 6 von 10 Gamer spielen eigenen
Angaben zufolge gemeinsam mit thren Freundinnen

Online-Gaming 1st welt weniger verbreitet Aber immerhin spielt jeder Funfte der unter-25-
jahngen Burschen und jungen Manner die des ofteren Computerspiele spielen ua auch
online

LAN-Parties sind hingegen eindeutig emne Sache der echten Spiele-Fans  Und sie sind

nicht zuletzt auch eme Buhne fur begeisterte Shooter-Spieler
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Soziale Settings beim Computer- und Konsolenspielen: Burschen und junge Minner im
Altersgruppenvergleich (Bass Befragte dwe Spiele spielen)

Allgin zu Hause Mit Freundinnen Online LAN-Parties Mit anderen

W14 bis 18 mannhich 020 bis 24 mannhch @25 bis 30 mannlich

Computer- und Konsolenspiele werden von mannlichen Gamern als ein
Unterhaltungsmedium geschatzt, das hohe Konzentration und geistige Aktivitat fordert.
Als Mittel der Stimmungskontrolle (,Mood-management”), also etwa um Aggressionen
abzubauen oder um sich abzulenken, wenn man frustriert ist, spielen Computer- und
Konsolenspiele fur die Mehrheit der mannlichen Gamer kaum eine Rolle,

Auch blutrunstige Action ist aus der Sicht der Gamer nicht primares Qualitatskriterium far
ein gutes, sprich interessantes Spiel. Selbst in der Altersgruppe der 14- bis 19-jahrigen
Burschen, in der Action/Shooter am weitesten verbreitet sind, geben lediglich 15% der
Spieler an, dass die Aussage ,Wenn es um PC-/Konsolenspiele geht, gilt fur mich: Je
mehr Blut, desto besser!” fur sie personlich zutrifft

Die von Jugendschitzerinnen meist kritisch beurteilten Ego-Shooter, werden von den
jugendlichen Gamern also offensichtlich nicht primar aus blutrinstiger Motivation gespielt
Die Faszination der Shooter geht von etwas anderem aus: beim Shooter-Spielen sind
hochste Konzentration, Taktik, Geschicklichkeit und raffinierte Spielzuge gefragt und das

macht sie zu einer in jedem Fall spannenden Herausforderung

Rund um die so umstnttenen Shooter entwickeln sich haufig sehr aktive Spiel-
Communities. Der Wiener Computerspielexperte Christoph Kaindel begrindet warum: Die

einzelnen Partien sind ,sehr kurz und eignen sich fur rasche Spiele zwischendurch. Es
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handelt sich um spannende und actionreiche Spiele die in threm Ablauf aktuellen
Actionfilmen ahneln Viele Spiele sind so schnell dass man als Aullenstehender kaum
folgen kann aber ahnlich wie die schnellen Schnitte i Film spricht diese Geschwindigkeit
die vorwiegend jungen Spieler besonders an  (Kandel 2003 104,

Bel Ego-Shoatern hegt ein deutlicher Akzent auf dem \ettkampfcharakter Im angic-
amernkanischen Sprachraum werden diese Spiele daher haufig auch als E-Spors

bezeichnet

E-Sports  oder Gefahrdung der psycho-emotionalen Gesundheit junger Gamer - m
Spannungsteld zwischen diesen beiden Palen versuchen sich Erwachsene die nut der
technologiegestutzten Spielkultur der Jugend meist nicht allzu viel anfangen konnen an
das Phanomen der Computer- und Konsolenspiele heranzutasten

An den junger Spielern geht die offenthch gefuhrte Jugendschutzdebatte aber grofiteils
vorber Der Jargon i der diese Debatte um jugendgefahrdende Inhalte gefuhrt wird st
ihnen wenmig vertfraut  Und auch rechtiche Rahmenbedingungen und konkrete
Malinahmen die von politischer und/oder padagogischer Sente diskutiert werden sind
weitgehend unbekannt [he Mehrheit der befragten Burschen und jungen Manner hat so
etwa noch nich!s vom deutschen Index gehort und hat auch kemne Ahnung ob es in

Osterreich etwas ahnliches wie den deutschen Index gibt

Im starksten Spelersegment 1im Segment der 14- bis 19-jahnigen Burschen. weilk eigenen
Angaben zufoige rund ein Drittel der Gamer nicht. ob diejerugen Speele die sie wahrend
der letzten Monate gespielt haben. auf dem Index stehen Ein weiteres Dnttel glaubt
keine indizienen Spele gespielt zu haben Der Rest st sich sicher Spiele gespielt zu
haben die auf dem Index stehen. und steht auch ganz offen dazu

Das mag damut zu tun haben dass die wenigsten Spieler an eine jugendgefahrdende
Wirkung blutrunstiger Spigle glauben Aullerdem wissen sie als echte Insider der Gamer-
Szene dass sich das Problem von (scheinbar) gewallverherrfichenden Spielen heute
nicht mehr so emnfach uber den Markt also Werbe- und Verkaufsverbote. losen fasst
Faktum st namhch. dass heute fast alle Spiele als Downloads 1m Internet zur Verfugung
stehen und wenn sie nicht anderwartig zuganglich sind von den Spielerinnen einfach aus
dem Internet runtergeladen werden Vor diesem Hintergrund stellt sich die Frage wie sich
Jugendschutzbestimmungen auf User-Ebene also direkt an Spielerlnnen oder —im Falle
noch micht erreichter Volljahngkeit — an deren Eltern sinnvoll exekutieren lassen

Daruber hinaus lieide sich freidich auch daruber diskutieren inwiewelt tatsachlich ein

Bedarf an verbessertem Jugendschutz «m Bereich der Computer- und Konsolenspiele
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besteht. Studien zu jugendlichen Computerspielerinnen haben namiich wiederholt
gezeigt, dass die Uberwiegende Mehrheit der Gamer zu Spielen, die aufgrund der
Gewaltkomponente als bedenklich eingestuft werden. einen identifikationslosen, primar
unterhaltungsorientierten Zugang haben. Und Expertinnen haben wiederholt darauf
hingewiesen, dass eine Gefahrdung durch blutrinstige Computerspiele nur dann zu
beflurchten ist. wenn Spielerinnen aus den Problemen des realen Alltags eskapistisch in
die fiktionale Welt des Spiels fiuchten. Bel ihnen besteht die Gefahr, dass sie zwischen
Realitat und Fiktion nicht (mehr) unterscheiden (wollen/kdnnen) einzelne
Handlungsmuster aus dem Spiel in ihr Alltagsrepertoire transferieren und — in tragischen
Einzelfallen — glauben, ihre Probleme sozusagen als ,Realwelt-Ego-Shooter® 16sen zu

konnen

5.5.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Der Computer- und Konsolenspielesektor ist ganz klar mannlich dominiert.
Burschen und junge Manner kennen zu einem hoheren Prozentsatz als Madchen
und junge Frauen samtliche gangigen Spielgenres - angefangen bei
Action/Shootern, Uber Strategie-, Gesellschaftsspiele, Adventures/Rollenspiele,
Sporispiele, Simulationen bis zu .schnellen Spielen fiur zwischendurch®. Und
manniiche Jugendliche spielen auch zu einem deutlich hdheren Prozentsatz selost

am Computer oder an der Konsole

Manntiche Gamer spielen generell haufiger als weibliche Gamer. Und sie spielen
vor allem auch andere Spiele. Wahrend Madchen und junge Frauen vorzugsweise
.schnelle Spiele fir zwischendurch* und Gesellschaftsspiele spielen, spielen die
Burschen und jungen Manner am haufigsten Action/Shooter”, ,Strategie-” und
~Sportspiele”

Auch hinsichtlich der Funktion des Spiels zeigen sich geschlechtsspezifische
Unterschiede. Fur mannliche Gamer bedeuten Computer- und Konsolenspiele vor
allem eine Herausforderung. zugleich sind sie aber auch Entspannung. Bei den
weiblichen Gamern steht der Entspannungs-fUnterhaltungsfaktor kilar im

Vordergrund.
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5.6 Mobile Kommunikation: Das Handy im jugendlichen Alltag

Handys sind schon lange keine exklusiven Luxusartikel mehr. Sie sind vielmehr zu
praktischen Utensilien des Alltags geworden. 9 von 10 Jugendlichen und jungen
Erwachsenen haben heute bereits ein eigenes Handy, manche sogar mehrere

Der Erfolgkurs, den das Handy wahrend der letzten Jahre genommen hat, ist auf zweierlei
zurlickzufuhren:

s« Das Handy schafft Flexibilitat und macht spontane Kommunikation moglich: Es
wird genutzt um Kontakte zu pflegen, um schnell einmal .Hallo® zu sagen, um sich
zu verabreden oder auch um bereits ausgemachte Treffen zu verschieben;

e Das Handy bedeutet vor allem fur Jugendliche aber auch ein neues, attraktives
Malt an Unabhangigkeit: Es ermoglicht ihnen, unterwegs und fur ihre Freundinnen
dennoch immer erreichbar zu sein, bei Telefonaten zu Hause garantiert es, dass
man ungestért mit Freundinnen plaudern kann, ohne dass die Eltern cder die

Geschwister mithéren.

5.6.1 Das ,telefonierende Geschlecht”: Telefon und Handy im Alltag der Madchen

und jungen Frauen

Madchen und junge Frauen sind kemmunikativ sehr stark aullenorientiert. Sie suchen den
zwischenmenschlichen Kontakt Sie suchen das Gesprach. Telefonieren bedeutet fir
Madchen und junge Frauen, sich mit anderen auszutauschen. Und diesem Sich-

Austauschen messen sie in ihrem Alltag groliteils hohen Stellenwert bei.

Egal ob Handy oder Festnetz — Telefonieren ist fir 14- bis 30-jahrige Osterreicherinnen
nicht nur Mittel zum Zweck. Telefcnieren hat vielmehr auch Freizeitwert. Mehr als die
Halfte der unter-25-Jahrigen telefoniert eigenen Angaben zufoige in der Freizeit sehr
haufig. In der Altersgruppe der 25- bis 30-jahrigen Frauen sind es immerhin noch 46%,

die in ihrer Freizeit sehr haufig telefonieren.

Wenn es um mobile Telefonie geht, telefonieren die Jingeren, also die 14- bis 19-jahrigen
Madchen, zu zwei Drittel mit einem Wertkartenhandy, die Halfte der 14- bis 19-janrigen

Madchen gibt pro Monat unter 25 Euro fur das Telefonieren mit dem Handy aus.

In der Altersgruppe der ab-20-Jahrigen verlieren die Wertkartenhandys an Bedeutung.

Zwei Drittel der jungen Frauen besitzen nun ein Vertragshandy, die Halfte der ab-20-
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jahrigen Frauen gibt eigenen Angaben zufolge unter 40 Euro pro Monat fir mobiles

Telefonieren aus

5.6.2 Telefon und Handy im Alltag der Burschen und jungen Manner

Festnetztelefon und Handy sind auch fiir Burschen und junge Manner feste Bestandteile
des modernen Alltags. Die uberwiegende Mehrhett besitzt ein eigenes Handy.

In der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen halten sich Wertkarten- und Vertragshandys in
etwa die Waage: 53% der Befragten geben an, ein Wertkartenhandy zu besitzen, 44%
besitzen ein Vertragshandy und 2% sogar beides.

Bei den ab-20-Jahrigen nimmt der Anteil der Wertkartenhandy-Besitzer deutlich ab. Die
Oberwiegende Mehrheit, namiich 3 von 4 Befragten dieser Aitersgruppe, telefoniert mit

einem Vertragshandy.

Die monatfichen Ausgaben fiir das Telefonieren mit dem Handy liegen bei der Halfte der
14- bis 19-Jahrigen Burschen unter 20 Euro monatlich. Bei den ab-20-jahrigen jungen
Mannem steigen die Ausgaben fiir mobiles Telefonieren; die Halfte der ab-20-jdhrigen

jungen Mannern gibt jedoch unter 40 Euro pro Monat fur Telefonieren mit dem Handy aus

5.6.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Maobilkommunikation ist im Alitag der Jugendlichen und jungen Erwachsenen heute
bereits fest verankert. Die uberwiegende Mehrheit besitzt ein eigenes Handy und
telefoniert mobii. Wertkartenhandys sind vor allem bei 14- bis 18-Jahrigen
Jugendlichen weit verbreitel. Vertragshandys gewinnen im Jungerwachsenenalter

starker an Bedeutung.

Im Zusammenhang mit Handy-Besitz sind geschlechtsspezifische Unterschiede
kaum ausgepragt. Dessen ungeachtet haben das Handy und auch die
Festnetztelefonie im Alltag der Madchen und jungen Frauen aber einen anderen,
héheren Stellenwert. Vor allem als Freizeitaktivitat spielt das Telefonieren bhei
Madchen und jungen Frauen eine ungleich griliere Rolle als bei Burschen und

jungen Mannern.
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5.7 Neue Technologien — neue Formen der Kommunikation

.It's a matter of people knowing that it's more fun to express than simply to
absorb packaged media.” {Douglas Rushkoff, Pop-Theoretiker)

Immer mehr Jugendliche und junge Erwachsene integrieren neue, technologievermittelte
Formen der Kommunikation heute véllig selbstverstandiich in ihre Alltagskommunikation
Egal ob es darum geht, ein Treffen fur morgen Abend zu fixieren, mit Freundinnen uber
grolere rdumliche Distanzen in Kontakt zu bleiben, Kund zu tun, was einem momentan
gerade durch den Kopf geht, oder ob sie einfach Lust auf plaudern und blédein haben —
Informations- und Kommunikationstechnologien bilden in  den kommunikativen
Repertoires der Jahrtausendwendejugendlichen ein zentrales Standbein. Handy,
Computer und Internet sind zu einem vergleichsweise unspektakuldren Teil des

jugendlichen Alltags geworden.

e bei o6sterreichischen Jugendlichen und jungen Erwachsenen am weitesten
verbreiteten Formen neuen, technologiegestitzten Kommunizierens sind SMS, E-Mail
und Chatten'”. ICQ", Online-Rollenspiele, aber auch das Posten von Beitrdgen in
Newsaroups oder Internet-Foren sind nicht nur weit weniger bekannt, sondern werden
auch nur von einer Minderheit der &sterreichischen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen ins persénliche Kommunikationsrepertoire integriert

Ebenfalls kaum genutzt, jedoch auf breiter Ebene bekannt und auch vergleichsweise
begehrt, ist die noch junge MMS-Technologie (Multimedia Messaging Service). MMS
ermdglicht es, Bilder und Filme per Handy zu versenden und zu empfangen und steht
damit fir den letzten technologischen Entwicklungsstand plus ausgepragtem Spiel- und
Spaldfaktor.

'" Chatten ist eine Form der Echtzeit-Kommunikation im Internet, an der mehrere Personen
beteiligt sind. Diese treten selten mit ihrem richtigen Namen auf, sondem verwenden so genannte
.Nick-Names" (Spitznamen)

Chattenn hat meist die Qualitat von Plaudern, Tratschen oder Small Talk; eine Diskussion
ernsthafter Themen bzw. ein informationsorientierter Gedankenaustausch findet im Chat eher
selten statt

" 1CQ stellt eine spezielle Form interaktiver Kommunikation im Internet dar und zeichnet sich
gegenuber dem herkommlichen Chat durch ein groferes Mall an Privatheit aus. Die Userinnen
haben jeweils eine eigene ICQ-Nummer, mittels derer sie sich identifizieren. Am eigenen Computer
werden die Nummern der Freundinnen (_Buddies®) gespeichert und das Programm erkennt, wenn
eineR dieser Freundinnen online geht. Sobald man sieht, dass Freundinnen online sind, kann man
sie ansprechen und technologievermittelt im fir AuBenstehende meist eher seltsam anmutenden
Chatter-Jargon zu plaudern beginnen.
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Ein MMS-Handy zu besitzen, bedeutet derzeit noch, im Bereich der
Unterhaltungstechnologie Trendsetterin zu ein. Und das wiederum schafft — zumindest in
Unterhaltungstechnologie-affinen Kreisen — Prestige. Nicht zuletzt deshalb ist MMS fir
Jugendliche vermutlich so attraktiv. Rund jedeR Vierte im Rahmen des .4. Bericht zur
Lage Jugend®" Befragte. gibt an, gerne MMS zu nutzen, also Bilder und Filme per Handy
verschicken zu wollen, und bedauen, (derzeit) keine Maglichkeit dazu zu haben.

Kommerzielle Anbieter setzen nicht zuletzt deshalb grofle Hoffnungen in die MMS-
Technologie. Expertinnen aus dem Bereich der Jugendarbeit und Jugendpolitik
befirchten hingegen, dass mit der Etablierung der MMS-Technologie eine neue, im
Vergleich zu SMS um vieles grélere Schuldenfalle auf technologiebegeisterte

Jugendliche zukommt.

5.7.2 Neue Kommunikationstechnologien im Alltag der Madchen und jungen

Frauen

Wahrend MMS, also das Verschicken von Bildern und Filmen via Handy, fir die
uberwiegende Mehrheit der Madchen und jungen Frauen derzeit noch Zukunftsmusik ist,
haben sie die SMS Technclogie bereits fix in ihnr Kommunikationsreperloire integrien.

Via Handy Text-Nachrichten verschicken und empfangen ist fir die meisten unter ihnen
heute  bereits eine ganz  alltagliche Form der  technologiegestutzten,
zwischenmenschlichen Kommunikation: 80% der 14- bis 18-jahrigen. T6% der 20- bis 24-
jahrigen und immerhin noch 66% der 25- bis 30-jahrigen Madchen und jungen Frauen
verschicken und empfangen regelmalig SMS-Nachrichten.

Der Anteil derer, die gerne per SMS kommunizieren wirden, aber keine Maglichkeit dazu

haben, ist mit 2% verschwindend gering.

Anders zeigt sich die Situation im Zusammenhang mit der E-Mail-Kommunikation. E-Mail
ist derzeit noch deutlich weniger stark in den weiblichen Alltag integriert als SMS. Nur
55% der 14- bis 19-jahrigen Madchen, 62% der 20- bis 24-jahrigen jungen Frauen und
45% der 25- bis 30-jahrigen Frauen geben an, selbst ofters E-Mails zu verschicken
und/oder zu empfangen. Knapp Uber 10% wurden gerne E-Mails verschicken und

empfangen, haben derzeit aber keine Maglichkeit dazu

Auch Chatten, also das schriftiche Plaudern via Internet, i1st bei den 14- bis 30-jahngen
Osterreicherinnen kein Massenphanomen. GroRere Bedeutung hat die Chat-

Kemmunrkation lediglich bei den 14- bis 19-jahrigen Madchen: Jede zweite 14- bis 19-
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Jahrige chattet zigenen Angaben zufolge ofters. In der Gruppe der 20- bis 24-jahrigen
jungen Frauen trifft das nur mehr auf jede Dritte zu und bei den 25- bis 30-jahrigen Frauen
sind es gar nur mehr 16%

Das Interesse firs Chatien bei jenen, die selbst keine Moglichkeit dazu haben, bleibt
hingegen uber alle Altersgruppen hinweg stabil; Knapp uber 10% der Madchen und

jungen Frauen wirden gerne chatten.

Chatten stellt eine jugendkulturelle Form technologievermittelter Kommunikation dar.
Chatten bedeutet Spielen — und zwar Spielen mit Sprache, aber auch Spielen mif
verschiedenen Rollen, die man in einem Chat einnehmen kann

Cie Kommunikation in Chats lauft in einem speziellen Jargon ab. Es wird nicht deutsche
Hochsprache verwendet, sondemn es werden Begriffe und Grammatik eigentimlich
verfremdet. Vieles wird ganz bewusst — aus Spal} oder auch weil es schneil gehen soll —
falsch geschrieben. Gesten und Empfindungen werden mit verschiedensten Chat-Kirzein
kommuniziert.

Das gilt auch fur ICQ. ICQ ist dem Chatten in vielen Aspekten sehr ahnlich. Der zentrale
Qualitatsunterschied zum Chatten besteht darin, dass ICQ einen intimeren Rahmen
schafft. Die User kennen sich. Sie sind mittels ihrer ICQ-Nummer identifiziert. Am eigenen
Computer werden die Nummern der Freundinnen gespeichert und das Programm

erkennt, sobald eineR von ihnen online ist. Dann kann die Kommunikation beginnen.

Den Daten des 4. Bercht zur Lage der Jugend® zufolge hat sich 1CQ im
Kommunikationsrepertoire der Madchen und jungen Frauen bislang deutlich weniger stark
etabliert als der herkdmmliche Chat. Selbst in der jungen Allersgruppe der 14- bis 19-
jahrigen Madchen nutzen nur 10% eigenen Angaben nach ofters 1CQ.
Online-Rollenspiele, eine Form interaktiver Spielkultur im Internet, spricht eine noch
kleinere, gamer-affine Minderheit unter den Madchen und jungen Frauen an

Und auch das Posten von Beitrdgen in Internet-Foren und Newsgroups hat im Alttag der

Madchen und jungen Frauen kaum Bedeutung.

114
www.parlament.gv.at



111-63 der Beilagen X X11. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)
Medien und neue Technologien

Tabelle 10:

Neue Formen der Kommunikation bei Madchen und jungen Frauen (Angaben in Prozent)

20 bis 24 w

125 von 274

14 bis 19 w. 25 bis 30 w.

SMS. schon gehort a1 a1 91
hSMS' mache ich des afteren 80 76 66
SMS: wurde gerne machen, keine Maalichkeit 2 2 2
E-Mail. schon gehort 88 90 92
EMEIIl. mache ich des ofteren 55 62 45
;;:;:::Ih::;de gerne machen, keine 14 1 14
Chatten: schon gehont 88 84 a8
IChatten mache ich des ofteren 49 AN 16
ﬁl;;:g:k:rrde gerne machen, keine 12 14 13
ICQ: schon gehort 43 36 28
ICQ: mache ich des Ofteren 10 7 4
ICQ: wurde gerne machen, keine Moglichkeit 5] 5 2
In Foren/Newsgroups posten: schon gehdrt 28 3 25
In Foren/Newsgroups posten: mache des 7 6 1
dfteren

In Foren/Newsgroups posten: wurde germe 3 4 2
machen, keine Moglichkeit

Online-Rollenspiele: schon gehort 27 25 24
Online-Rollenspiele: mache ich des &fteren 4 2
Onlme—RnJlenspi_eIe wirde gerne machen, 4 4 3
keine Moglichkeit

Was die Einstellungen zu neuen Kommunikationstechnologien betrifft. sind die Madchen
und jungen Frauen grofiteils sehr aufgeschlossen. Vor allem in der E-Mail-Kommunikation
sehen sie eine Chance, zwischenmenschliche Beziehungen auch Uber grallere rdumliche

Oistanzen aufrechtzuerhalten.

Der Aussage _E-Mail ist fur mich eine tolle Méglichkeit, auch mit Freundinnen, die weit
weg sind, in Kontakt zu bleiben® stimmen in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen und
der Altersgruppe der 20- bis 24-Jahrigen rund 8 von 10 Madchen und jungen Frauen voll

und ganz oder zumindest eher zu
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In der weniger E-Mail-affinen Gruppe der 25- bis 30-jahrigen Frauen stimmen dieser
Aussage immerhin noch zwei Drittel der Befragten voll und ganz oder zumindest eher

zustimmen
ICQ hat sich im Alitag der jungen Osterreicherinnen weniger stark etabliert als die E-Mail-

Kommunikation und wird nicht zuletzt deshalb auch von weniger Madchen und jungen
Frauen als Moglichkeit gesehen, Kontakte Uber grofiere raumliche Distanzen aufrecht zu

erhalten.

Soziale Funktionen neuer Kommunikationstechnologien: Madchen und junge Frauen im
Altersgruppenvergleich (Top 2 Boxes “shmme voli und ganz / eher zu")

100 — —

E-Mail st fur mich eine tolle ICQ ist fur mich eine lolie Be: E-Mail und SMS fallt es mir
Moglichket, auch mit Freundinnen Maglichkedt, awch mit Freundinnen leichter. Dinge zu sagen, de ich im
die weit weg sind, in Kontakt zu die weil weg sind. in Kontakt zu perstonlichen Gesprach nicht sagen
Bheiban blaiban wilirde

W14 bis 19 weibhch O20 bis 24 weiblich B 25 bis 30 weiblich

Neue Kommunikationstechnologien wie E-Mail oder auch SMS ermoglichen es nun aber
nicht nur, mit Freundinnen, die weit weg leben, in Kontakt zu bleiben, sie erleichtern es
unter Umstanden auch, Dinge zu sagen, die man sich in einem personlichen Gesprach
nicht zu sagen trauen wurde — etwa wenn es um Meinungsverschiedenheiten und
Konflikte oder auch um die ,grollen Gefuhle® geht. Die Technologie, die bei E-Mail oder
SMS zwischen die Kommunikationspartnerinnen geschaltet ist, wirkt wie ein Schutzschild,
das die Angst vor Negativreaktionen, die ungefiltert und in voller Harter von der anderen
Seite auf einen einprasseln konnten, ganz entscheidend dampft.

In der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen weilt knapp die Halfte der befragten Madchen
diese Schutzschildfunktion durchaus zu schatzen: 45% der 14- bis 19-jahrigen Madchen
stimmen der Aussage .Bei E-Mail und SMS fallt es mir leichter, Dinge zu sagen, die ich im
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personlichen Gesprach nicht sagen wirde” voll und ganz oder zumindest eher zu. Mit
steigendem Alter verliert diese Schutzschildfunktion bei jungen Frauen jedoch splrbar an

Bedeutung.

5.7.2 Neue Kommunikationstechnologien im Alltag der Burschen und jungen

Manner

Ahnlich wie bei den Madchen und jungen Frauen ist auch bei den Burschen und jungen
Mannern SMS aus dem Alitag kaum mehr wegzudenken: 82% der 14- bis 19-jahngen,
72% der 20- bis 24-jahrigen und immerhin noch 67% der 25- bis 30-jahrigen Burschen
und jungen Manner verschicken und empfangen regelmatig SMS-Nachrichten. Der Antell
derer, die gerne per SMS kommunizieren wirden, aber keine Moglichkeit dazu haben, ist

mit 2% verschwindend gering

E-Mail ist im Alltag der Burschen und jungen Manner noch deutlich weniger etabliert,
Dennoch haben bereits rund zwei Dnttel der 14- bis 24-Jahrigen und mehr als die Halfte
der 25- bis 30-Jahrigen E-Mail in ihr personliches Kommunikationsrepertoire integriert.

11% der 14- bis 19-jdhrigen, 6% der 20- bis 24-jahngen und 8% der 25- bis 30-jahrigen
Burschen und jungen Mannern deklarieren sich als interessierte Nicht-Nutzer und sagen,
dass sie germe E-Mails verschicken und empfangen wurden, derzeit aber keine

Mdéglichkeit dazu haben.

Das Posten von Beitragen in Internet-Foren oder Newsgroups hat sich in den
Kommunikationsrepertoires der Burschen und jungen Manner bislang noch kaum

etabliert. Nur rund jeder Zehnte gibt an, éfters zu posten.

Chat-Kommunikation spielt vor allem bet Jingeren eine Rolle’ Rund 4 von 10 mannlichen
Jugendliche und jungen Erwachsenen unter 25 chatten eigenen Angaben zu Folge des
Sfteren. In der Altersgruppe der 25- bis 30-jahrigen Manner tun das hingegen nur mehr
26%. Interesse furs Chatten, doch keine Moglichkeit dazu artikulieren Uber alle drei
Altersgruppen hinweg rund 10% der Burschen und jungen Manner.

ICQ ist bei den Burschen und jungen Mannern zwar deutlich weniger verbreitet als

Chatten. Dennoch gibt rund jeder finfte unter 25-Jahrige an, ICQ 6fters zu nutzen
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Online-Rollenspiele sind hingegen ganz klar Minderheiten-Programm. Sie decken einen
sehr speziellen Bereich der ,Gamer-Community" ab. die sich fir interaktive virtuelle

Spielewelten interessiert.”

Tabelle 11:

Neue Formen der Kommunikation bei Burschen und jungen Mannern {Angaben in Prozent)

14bis19 m | 20bis24 m | 25bis 30 m

SMS: schon gehort 92 80 90
SMS: mache ich des ofteren B2 72 67
SMS: wurde gerne machen, keine Moglichkeit 2 2 2
E-Mail: schon gehort a5 84 a
E-Mail: mache ich des ofteren 61 65 95
E-Mail: wirde gerne machen, keine 11 6 8
Moglichkeit
Chatten: schon gehort S0 87 84
Chatten: mache ich des dfteren 41 44 26
Chatten: wurde geme machen, kaine 11 g 9
Maglichkeit
ICQ: schon gehort 49 53 36
ICQ: mache ich des Afteren 19 18 <]
ICQ: wurde gerne machen, aber keine 5 3

e 2
Maglichkeit
In Foren/Newsgroups posten: schon gehort 43 38 27
In Foren/Newsgroups posten. mache des
2 12 11 9
ofteren
In Faren/Newsgroups posten: wurde gerne 3 ] ’
machen, keine Moglichkeit
Online-Rollenspiele: schon gehart 41 49 39
Online-Rollenspiele: mache ich des Gfteren 8 5 3
Online-Rollenspiele: wirde gerne machen, - 4 3
keine Maglichkeit

"7 Zur Welt der Online-Rollenspieler siehe Kaindel, Christoph. Die Welten der Multiplayer-Spiele, in:
FuBmann A, Plame H.-J.; Sunderer A. {(Hg. ). Medienbildung. Beitrdge aus Theorie und Praxis von
Schule und Jugendarbeit. Nurnberg 2003, 103-107
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Die Burschen und jungen Manner sind groliteils keine _Technik-Nerds die die
Beschaftigung mit Technologie Uber alles andere stellen. Sie nutzen Technologien
vielmehr ganz gezielt fur die soziale Kommunikation. Die uberwiegende Mehrheit der
Burschen und jungen Manner sieht vor allem in der E-Mail-Kommunikation eine Chance,
Freundschaften Uber grélere raumliche Distanzen aufrechtzuerhalten. Uber 80% der
unter-25-Jahrigen stimmen der Aussage .E-Mail ist fur mich eine tolle Maglichkeit, auch
mit Freundinnen, die weit weg sind, in Kontakt zu bleiben” voll und ganz oder zumindest
eher zu. Und auch in der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen sehen immerhin noch uber
70% der befragten Manner E-Mail als eine Maéglichkeit, Freundschaften Uber groflere
Distanz lebendig zu halten, an.

ICQ wird immerhin von mehr der Halfte der unter-25-Jahrigen als Moglichkeit gesehen,
mit Freundinnen, die weit weg leben, in Kontakt zu bleiben. Bei den 25- bis 30-jahrigen
Mannern spielt ICQ in der alltaglichen Kommunikation kaum mehr ein Rolle und auch die
Einschatzung von ICQ als freundschaftserhaltender Technologie bricht in dieser

Altersgruppe deutlich ein.

Soziale Funktionen neuer Kommunikationstechnologien: Burschen und junge Manner im
Altersgruppenvergleich (Top 2 Boxes “stimme voll und ganz / eher zu™)

e B4
&
60
L
30
E-Mail ist fur mich eine tolle ICQ st fur mich eine tolle Moglichkeit Bei E-Mail und SMS falit es mir
Maoghchkedt. auch mit Freundinnen auch mit Freundinnen. die weit weg  leichter. Dinge zu sagen, die ich im
die west weg sind_ in Kontakt zu sind. in Kontakt zu bleiben parsonlichen Gesprach nicht sagen
bleiban wirde

W 14 bis 19 mannkch O20 bis 24 mannkich W25 bes 30 mannhch

" Der Begriff Nerd wird in dem von  Trendbiuro® herausgegebenen und vom Duden-Verlag
verlegten Waorterbuch der Szene-Sprachen” wie folgt definiert Der Nerd ist ein Spziotypus der
Informationsgeselischaft Er verfugt uUber herausragende Videospiel- und Computerkenntnisse und
verbringt seine Freizeit vor dem Bildschirm. Durch die soziale |solation, die der beste Freund
Computer mit sich bringt, und das spezielle unvermittelbare Wissen ist der Nerd fur das Klischee
des einsamen, unverstandenen Aullenseiters pradestiniert " (Trendbiro 2000 147)
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Jeder zweite 14- bis 19-Jahrige schatzt neue, technologiegestutzte Formen der
Kommunikation wie E-Mail und SMS aber auch deshalb, weil es dort weniger
Uberwindung kostet, Aggressionen oder grofte Gefuhle rauszulassen, und stimmt der
Aussage .Bel E-Mail und SMS fallt es mir leichter, Dinge zu sagen. die ich im
personlichen Gesprach nicht sagen wirde” voll und ganz oder zumindest eher zu. E-Mail
und SMS wird in dieser Altersgruppe als ein Schutzschild erlebt, das zwischen die
Kommunikationspartnerinnen  geschaltet ist und verhindet, dass maagliche
Negativreaktionen der ,anderen Seite® unvorbereiteter Weise und vollig ungehemmt auf
einen einprasseln

im (Jung-)Erwachsenenalter verliert diese Schutzschildfunktion an Bedeutung. Nur mehr
4 von 10 20- bis 24-jahrigen jungen Mannern und gar nur knapp 3 von 10 25- bis 30-
Jahrigen (27%) stimmen der Aussage ,Bei E-Mail und SMS fallt es mir leichter, Dinge zu
sagen, die ich im personlichen Gesprach nicht sagen wiirde” voll und ganz oder

zumindest eher zu.

5.7.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede in der Nutzung neuer Formen

der Kommunikation

Neue Kommunikationstechnologien spielen eine immer grolere Rolie in der
privaten Kommunikation — nicht nur beli den Burschen und jungen Mannern,
sondern auch bei den Madchen und jungen Frauen.

Vor allem in der Altersgruppe der unter-25-Jahrigen ndhern sich die Geschiechter
in der Nutzung neuer Formen der Kommunikation immer mehr an — insbesonders
bei den auf breiter Ebene bekannten und am weitesten verbreiteten Farmen der
technologiegestiitzten Kommunikation wie SMS, E-Mail oder Chatten.

Bei den 25- bis 30-Jahrigen zeigt sich hingegen, dass Frauen neue
technologiegestiitzte Formen der Kommunikation noch weit weniger in ihren
personlichen Alltag integriet haben als Manner. SMS stellt in diesem

Zusammenhang die Ausnahme dar.

5.8 Internet im Alltag der Jugendlichen und jungen Erwachsenen

Seit Mitte der 1890er Jahre ist ein rapider Bedeutungsanstieg des Mediums Internet zu
verzeichnen. Vor allem im Bereich der privaten Internet-Infrastruktur sind die jahrlichen

Zuwachsraten enorm. Ob in der Schule, beim Studium oder in der Arbeit — Internet ist als
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VWerkzeug des Alltags fur viele nicht mehr wegzudenken Und auch ais Freizeitfaktor
gewinnt das Netzmedium zunenmend an Bedeutung - insbesondere ber den jungeren
Nutzerlnnen

In der offenthchen Diskussion wird das Internet gerne als das Medium der Zukunft
ttuliert Fentender Zugang zum Internet aber auch mangeinde Anwendungskompetenz
werden als Ursachen fur eine neue Form der gesellschaftlichen Exklusion gesehen Ein
Zukunftsszenario steht im Raum in dem die so genannten Ponas (people of no
account) also diejenigen die keinen Zugang zum Internet und damit aueh kemnen Zugang
zur global vernetzten Kommumkation haben emne neue gesellschaftiche Randgruppe
bilden

Nicht zuletzt deshalb hat die Auseinandersetzung muit dem Internet in der Jugendpolitik
und der aulierschuhschen Jugendarbeit wahrend der letzien Jahre zunehmend an
Bedeutung gewonnen Breiter Konsens besteht daruber. dass mut entsprechender
Infrastruktur- wie auch Kompetenzforderung den Jugendiichen und jungen Erwachsenen
auf moglichst breter Ebene Zugang zum Internet geschaffen werden musse Denn enes
scheint heute berests fix Souveranes Umgehen-Konnen mit Internetanwendungen wird fur
die Mehrhet der erwerbstatigen Bevolkerung zukunfuig eine Grundvoraussetzung sein

um sich am Arbeitsmarkt erfolgreich zu positionieren

Wahrend die Politik also um chancengleiche Rahmenbedingungen fur die Aneignung von
internetkompetenz bemuht 1st denken Netzwerkiheoretikerinnen und
Meaienphilosophlnnen daruber nach ob und inwieweit sich die Sozialisation mit dem bzw
durch das Netzmedium' au! die heutige Jugendgeneration und weitergehend auf unsere
gesamte Kultur und Zivihsation auswirken wird

Internet Segen oder Fluch? — unter diesem Motto wird eine tells sehr kontroversielle
Diskussion rund um die so genannten Net-Kids gefuhnt Die enen sehen die
Netzgeneration™ als Hoffnungstragerinnen unserer Gesellschaft Andere wiederum
entwickeln apokalyptisch kulturpessimistische  Szenarien ™ und  werfen  yor  dem
Hintergrund der veranderten technischen und sozialen Rahmenbedingungen alte Fragen

zu problematischem Medienkonsum - etwa zu eskapistischer Medennutzung oder

"Wyl dazu Hebecker 20C1
Der Begnff eskapistische Mediennutzurg bezeichret den Umstand dass Medien genutzt
werden um aus einer uberordernd und:oder regativ eslebten Wirklichkert zu fienen
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Mediensucht”' — erneut auf. Und auch der Jugendschutz rickt einmal mehr zentral ins
Blickfeld der Offentlichkeit.

Gefangen in derartigen Pro-und-Contra-Debatten lauft man jedoch sehr leicht Gefahr,
eines vollig Gbersehen: namlich dass das Internet fur einen Groliteil der dsterreichischen
Jugendlichen heute bereits zu einem ganz normalen Stuck des persdnlichen Alltags

geworden ist

5.8.1 Online-Sein wird alltaglich

Infarmationen recherchieren, Emails versenden, MP3s downloaden, chatten oder einfach
nur so rumsurfen — in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen sind die Internet-
Nutzerinnen heute bereits ganz kiar in der Uberzahl. Die Nicht-Nulzerinnen bzw.
Offliner’, wie man sie im Fachjargon nennt, entwickeln sich immer mehr zu einer

Minderheit

Vor allern in der freizeitorientierien Internetnutzung 1st wahrend der letzten Jahre eine
uberaus dynamische Entwicklung festzustellen. Das zeigt sich, wenn man die Daten der
letzten grolien, als Face-to-face-Befragung durchgefuhrten Fessel-Jugendstudien und die
Ergebnisse des ,4. Bericht zur Lage der Jugend® gegenuber stellt. ™

1999 gaben lediglich 119% der 14- bis 19-jahrigen Madchen an, dass sie in der Freizeit
(sehr) haufig oder zumindest ofters im Internet surfen. 2003 sind es in der reprasentativen
Erhebung des .4. Bericht zur Lage der Jugend” ganze 64%, also rund zwei Drittel der 14-
bis 19-jahrigen Madchen, die sich eigenen Angaben zufolge in ihrer Freizeit sehr haufig
oder zumindest dfters mit dem Internet beschaftigen

Bei den 14- bis 19-jdhrigen Burschen ist die Entwicklungstendenz ahnlich. Auch hier

waren es 1989 nur 19%, die in der Freizeit (sehr) haufig oder zumindest dfters im Internet

' Mediensucht aullert sich darin, dass Medienkonsumentinnen ihre Tagesplanung radikal auf
bestimmte, praferierte Medienangebote abstimmen. Im fortgeschnttenen Stadium der Mediensucht
konzentrieren sie ihr gesamtes Lebensinteresse auf die von ihnen praferierien Medienangebote,
Dabei verzichten sie immer mehr auf Realweltkontakte und driften so zunehmend in die soziale
Isclation ab. Im Zusammenhang mit den neuen Medien wird heute vor allem die _Internetsucht
diskutiert
“ Hingewiesen sei in diesem Zusammenhang darauf, dass die Daten der Fessel Jugendstudien
und die Daten des 4. Bencht zur Lage der Jugend® nur bedingt verglichen werden konnen, da bei
den Fessel Jugendstudien im Intemet surfen” und im _4. Benicht zur Lage der Jugend™ .mit dem
Internet beschaftigen® abgefragt wurde Zudem sind in den Fessel Jugendstudien in der Top Box
.sehr haufighaufig® zusammengefasst, wahrend im 4. Bericht zur Lage der Jugend® .sehr haufig”
abgefragt wurde Dennoch verdeutlicht eine Gegenuberstellung der Daten die dynamische
Entwicklung im Bereich der Internetnutzung wahrend der letzten Jahre
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surften, heute sind es 67%, die sich eigenen Angaben zufolge in ihrer Freizeit sehr haufig
oder zumindest 6fters mit dem Internet beschaftigen
In der Altersgruppe der 20- bis 24-jahrigen jungen Erwachsenen zeigt sich dieser Trend in

abgeschwachter Form.

Tabelie 12:
Internetnutzung wahrend der Freizelt: Entwicklung 1999 bis 2003 (Angaben in Prozent)

= Fessel I&gendstudle-i 999 |Fessel Jugendstudie 2000:| Jugendbericht 2003: sehr
(sehr) haufig und ofters im|(sehr) haufig und ofters _im| haufig und ofters .mit dem
Internet surfen” H Internet surfen” Internet beschafligen”
| Weibiich 14 bis 19| 11 j 32 64
L‘u"uﬁ&lbhch 20 bis 24 7 | 22 44
| Mannlich: 14 bis 19 19 | 36 67
gMannl|c11_2_D_5Ls :‘24 i 18 I 3 65

5.8.2 Funktionsprofil des Mediums Internet

Die heutige Jugendgeneration nahert sich weder technikglaubig, noch euphorisch an die
Internet-Technaologie an. Sie nutzt das Internet vielmehr als Teil ihrer jugendlichen
Gebrauchs- und Alltagskultur.

Vor allem fur die 14- bis 19-jahrigen Jugendlichen stellt das Internet ein multifunktionales
Medium dar, das sie fur Informationsrecherchen, als Kommunikationsplattform aber auch
fur jugend- und jugendkulturspezifische Anwendungen nutzen. Wie der Jahresbericht
2002 der Media-Analyse zeigt, sind neben dem Verschicken von E-Mails und gezieltem
Suchen auch Musik horen, Musik downloaden und Chatten populare Formen der

Internetnutzung In dieser Altersaruppe (vgl www.media-analyse.at)

Vor allem fur regelmalige Internetnutzerinnen, die mindestens mehrmals pro Woche
online gehen, bedeutet das ,Netzmedium® Infarmation und Spal},
« Rund zwei Drittel der regelmaligen Internetnutzerinnen gehen online, weil sie sich
informieren wollen; ebenso viele nutzen das Internet, weil es ihnen ganz einfach
Spall macht.
» Ein Drittel der regelmafiigen Nutzerinnen geht online, um sich zu entspannen oder

von Dingen des perstnlichen Alllags abzulenken.
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o Fur je rund en Viertel der regelmaliigen Nutzerinnen bedeutet Internet-Nutzung
Denkanstolie Infos die im Freundeskreis Thema sind mitreden konnen  aber
auch eme sinnvolle Beschafugung

Der Spali- bzw Unterhaltungsfaktor wird von jungeren Internetnutzerinnen genere!l hoher
bewertet Deuthich mehr 14- bis 1G-jahnge als 25- bis 30-jahnge Internetnutzerinnen
geben an dass sie ns Internet gehen weil es thnen ganz einfach Spall macht

Allerdings 1st unterhaltungsonentierte Interretnutzung nut einer unternaltungsonentienen
Nutzung anderer popularer Medien wie etwa Fernsehen kaum zu vergleichen Das
Internet 1st namhch — 1M Gegensatz zum guten alten Patschenkino - kein  Lean-back-
Medium  ber dem man sich bequem zuiucklehnen und entspannen kann Internet st
vielmehr ein  Lean-forward-Medium cas Aktivitat seitens seiner Nutzerinnen forden

Spald und Entspannung sind hier also aktiv besetzt

Bemerkenswert st dass vor allem fur die jungeren Internetnutzerinnen Information und
Spaly  absolut gleichranginge Nutzungsmotive sind  [he 14- bis  19-ahngen
Internetnutzerinnen geben zu emem deuthch hoheren Prozentsatz als die 25- ns 30-
Jahtngen an dass sie ins Internet gehen well es thnen gang einfach Spall macht In der
informatiensorientierten Internetnutzung zeichnen s:ch hingegen kaum Unterschiede
zwischen Jungeren und Alteren ab. auller dass Jugendhche als Grund fur Internetnutzung
erwartungsgemaf haufiger als 25- bis 30-Jahnge Infos die im Freundeskreis Thema sind
nennen

Daruber hinaus zeig! sich dass insbesondere auch die regeimaliigen Internetnutzerinnen
also digjenigen die mindestens mehrmals pro \Woche online gehen. Infarmation und Spali

ber der Internetnutzung gleichweng sehen

Wie die quaitative Forschung zum Informationsverhallen Jugendlicher zeigt hat das
Internet vor allem als schnelles und aktuelles Erstinformatonsmedium  Bedeutung
Detaliierte Information und Beratung suchen die Jugendhchen hingegen haufig 1m
persanhchen Gesprach mit Menschen denen sie emnen gewissen Expertinnenstatus in

der betreffenden Sache zusprechen und die thnen zudem auch sympathisch sind -

Vgl dazu die Ergebmisse des Gruppendiskussionsmoduls des 4 Bercht zur Lage der
Jugend'Tell B Praventon in der aufterschulischen Jugendarben
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§.8.3 Internet im Alltag der Madchen und jungen Frauen

Das Internet, das urspringlich ja far miltarische Zwecke erfunden wurde, hat sich
mittlerweile «inen festen Platz im zivilen Alltag <robert und das Informations- und
Kommunikationsverhalten der Madchen und jungen Frauen tiefgreifend verandert. Als
Technologie, die schnelle, an den individuellen Bedurfnissen orientierte Information und
spontane Kommunikation Uber weite Distanzen ermoglicht und zu der immer breitere
Schichten Zugang haben, ist das Internet fir Madchen und junge Frauen zu einem

Uberaus attraktiven Medium geworden.

Doch trotz dieser Attraktivitdt und trotz des wahrend der letzten Jahre zu becobachtenden
Aufholprozesses im Bereich der Internetnutzung sind wir derzeit noch weit davon entfernt,
dass das Internet von Madchen und jungen Frauen auf breiter Ebene in das personliche
Medien- und Kommunikationsrepertoire integriert wird.

Zwar nutzen heute bereits mehr als die Halfte der unter-25-jahrigen Madchen und jungen
Frauen und immerhin 4 von 10 Frauen in der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen das
Internet mindestens einmal pro Woche. Intensivnutzerinnen, die das Medium ,Internet*
fest in ihren Alltag integriert haben und taglich online gehen, sind aber Uber alle
Altersgruppen hinweg nach wie vor eine Minderheit In allen Altersgruppen gibt es nach
wie vor auch noch ein Potential an interessierten Nicht-Nutzerinnnen. Wie die Daten zu
Interesse und Nutzung neuer Kommunikationstechnologien zeigen, wirden & 14% der
14- bis 19-jahrigen Madchen und 25- bis 30-jahrigen Frauen sowie 11% der 20- bis 24-

jahrigen jungen Frauen so etwa gerne E-Mail nutzen, haben aber keine Moglichkeit dazu.

LOffliner*, also digjenigen, die das Internet (noch) Uiberhaupt nicht nutzen, und ,marginale
Nutzerinnen®, die nur einmal im Monat oder seltener online gehen. sind besonders in der
Altergruppe der 25- bis 30-jahrigen Frauen, die bislang generell die geringste Affinitat zu
neuen Informations- und Kommunikationstechnologien entwickelt haben, zu finden

Rund jede zweite 25- bis 30-Jahnge zahlt zur Gruppe der Offliner’ und ,marginalen
Nutzerinnen®. In der Altersgruppe der 20- bis 24-jahrigen jungen Frauen sind es hingegen
nur rund ein Drittel und bei den 14- bis 19-jahrigen Madchen gar nur ein Viertel der

Befragten, die eigenen Angaben zufolge nur einmal im Monat oder seltener online gehen.
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Hiufigkeit der Internetnutzung bei Madchen und jungen Frauen (Angaben in Prozent)

' taglich mehrmals pro | einmal pro | mehrmails pro seltener
(Intensiv-User) Woche Woche | Monat

——— - ’ - e — { S

Weiblich 14 bis 19 13 28 16 17 24

’ - T —_ .

Weiblich: 20 bis 24 18 26 11 I g 32

Weiblich: 25 bis 30 | 13 21 7 13 ' 47

In ihrer Einstellung zum Internet sind die Madchen und jungen Frauen aufgeschlossen,
jedoch nicht euphorisch. Nicht einmal die Halfte der Befragten geht soweit zu sagen, dass
ein Computer ohne Internetzugang fir sie uninteressant ware.
Nur eine Minderheit nutzt das Internet als Ersatz- oder Platzhaltermedium, wenn sich
gerade einmal niemand zum Reden findet

Internet aus der Sicht 14- bis 30-Jahriger: Madchen und junge Frauen im

Altersgruppenvergleich
{Top 2 Boxes' “stimme voll und ganz / ehar zu")

Angaben o Proz

Joder solite fr sach Seibsl antschasden, ob
er aul pomographische Seden zugredf - och
bem mucihl flr @in generalles \Varbot

Wenn ch neemanden rum Reden habe
pEhe ich ing inbermet

Ein Computer ohne intemetrugang st fur
MICh urenbsressan

14 pes 10 weibhich 20 s 24 weibbch @125 Dis 30 weibhch

Dem kontroversiell diskutierten Thema ,Pornographie im Internet” stehen die Madchen
und jungen Frauen mit gemischten Geflhlen gegeniuiber. 4 von 10 Befragten vertreten die
Ansicht, dass es kein generelles Verbot geben sollte und stimmen der Aussage ,JedeR
solite fur sich selbst entscheiden, ob er/sie auf pornographische Seiten zugreift” voll und

ganz oder zumindest eher zu

5.8.4 Internet im Alltag der Burschen und jungen Manner

Gezieltes Recherchieren von Informationen, rumsurfen und neue Dinge entdecken, Musik

oder Software downloaden, per E-Mail, Chat oder ICQ mit Freundinnen in Kontakt sein -
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auch fur Burschen und junge Manner ist das Internet ein Uberaus attraktives Medium. 2

von 3 unter-25-Jahrigen und immerhin jeder zweite 25- bis 30-Jahrige nutzt das Internet

mindestens einmal pro Woche. 29% der 14- bis 19-jahrigen Burschen und 33% der 20-

bis 24-jahrigen jungen Manner gehen eigenen Angaben mittlerweile sogar taglich online.

Tabelle 14:

Hiufigkeit der Internetnutzung bel Burschen und jungen Midnnern (Angaben in Prozent)

taglich mehrmals pro [ einmal pro - Mehrmals pro seltener
(Intensiv-User) Woche Woche |  Monat
'Mannlich: 14 bis 19 | 29 25 11 ' 12 19
Mannlich 20 bis 24 33 25 10 8 2 |
(Mannich: 25bis30 | 23 | 26 | 8 | 6 32

Damit ist in der Altergruppe der unter-25-Jahrigen der Prozentsatz der Intensiv-

Nutzerinnen bei den Burschen und jungen Mannern bereits héher als der Prozentsatz der

Offliner’ (die das Internet noch Uberhaupt nicht nutzen) und marginalen User (die einmal

pro Monat oder seltener online gehen)

Die Affinitat der Burschen und jungen Manner zum Internet ist im allgemeinen hoch. Fir

mehr als die Halfte ist ein Computer ohne Internetzugang (eher) uninteressant. 36% der

14- bis 19-Jahrigen und immerhin noch 28% der 20- bis 24-Jdhrigen stimmen der

Aussage Wenn ich niemanden zum Reden habe, gehe ich ins Internet” voll und ganz

oder zumindest eher zu. Gerade in der jungen, mannlichen Kemm-User-Schicht dient das

internet also u.a. auch als Kompensationsmedium, wenn keine Maglichkeit zu direkter

personlicher Kommunikation besteht.

Internet aus der Sleht 14- bis 30-J3hriger: Burschen und junge M3nner im
Altersgruppenvergleich
(Top 2 Boxes “stimme voll und ganz / eher zu”)

e —
60
50
40
30
20
10
-

Jeder solite fur sach selbs! entscheiden. ob  Wenn ich niemanden zum Reden habe
&l pomographische Saden Tugreilt - ich
ben michi fur sin generedles Verbod

28

B4 bis 16 mannich D20 b 24 mannkch @25 bes 30 mannich
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Dem Thema _Pornographie im Internet” stehen die Burschen und jungen Manner

erwartungsgemal grolteils sehr liberal gegenuber Rund 6 von 10 Befragten sind gegen

ein generelles Verbot und vertreten mehr oder weniger vehement die Ansicht, dass jeder

far sich selbst entscheiden sollte, ob er/sie auf pomographische Seiten im Internei

zugreift

5.8.5 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Madchen und junge Frauen haben im Bereich der Internetnutzung wahrend der

letzten Jahre gewaltig aufgeholt. Dennoch sind ihnen die Burschen und jungen

Manner, was die Haufigkeit der Nutzung und die Integration in das alltagliche

Medien- und Kommunikationsrepertoire betrifft, nach wie vor deutlich voraus

Uber alle Altersgruppen hinweg ist der Prozentsatz der Intensivnutzerinnen, die

taglich online gehen, bei den Burschen und jungen Mannern hoher als bei den

Madchen und jungen Frauen

Haufigkeit der internetnutzung: Burschen/junge Manner und Madchen/junge Frauen im

Vergleich

100%

13

90%
80%
by 12
70" b
60% 3 -
' 5
s0° 15
| e 25
45 26
i 28
20°
29
10% | 13
0% L —
14 bis 19 20 bis 24 25 bis 30 14 bis 18
mannlich mannhch mannlch waiblich

T
26
21
20 bis 24 25 bis 30
weblich weiblich

Wtighch Omehrmals pro Woche Oeinmal pro Woche Omehrmals pro Mona!l Il seltener

Besonders krass treten geschlechtsspezifische Unterschiede in der Haufigkeit der

Internetnutzung in der Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen zu Tage. Wie die

Daten des ,4 Bericht zur Lage der Jugend® zeigen, haben M&nner die neue

Technologie bereits deutlich starker in ihren Alltag integriert.
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Vor allem der Prozentsatz der Offliner”, die das Internet {nach) Uberhaupt nicht
nutzen, und ,marginalen User’, die nur einmal pro Monat oder seltener online
gehen, ist bei den 25- bis 30-jdhrigen Frauen mit 47% deutlich hoher als bei den
25 bis 30-jahrigen Mannern (32%).

Uber alle Altergruppen hinweg hat das Internet auch auf subjektiver Ebene fir
Burschen und junge Manner groflere Bedeulung als fur Madchen und junge
Frauen. Ein Computer ohne Internetzugang wird von Burschen und jungen
Mannern zu einem héheren Prozentsatz als uninteressant bezeichnet.

Zudem erfillt das Internet vor allem im Jugendalter fir mannliche User deutlich
starker als fiir weibliche User eine soziale Platzhaiter- bzw. Ersatzfunktion.
Deutlich mehr Burschen als Madchen in Alter von 14 bis 18 gehen eigenen
Angaben zufolge ins Internet, wenn sie niemanden zum Reden haben.

Im Zusammenhang mit dem kontroversiell diskutierten Thema ,Pornographie im
Intemet” geben sich die Burschen und jungen Manner erwartungsgemaf liberaler
als die Madchen und jungen Frauen. Mehrheitlich sind sie der Ansicht, dass jedeR
fir sich selbst entscheiden solite, ob er/sie auf pomographische Seiten im Internet

zugreift, und sind daher gegen ein generelles Verbot.

5.8.6 Internetnutzung als urbanes Phanomen?

Den Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend® zufolge ist eine Verankerung des
Internets im personlichen Alltag nach wie vor ein urbanes Phanomen. Neben
geschlechtspezifischen Unterschieden in der Internetnutzung zeigen die Daten auch ein
ausgepragtes Stadt-Land-Gefille, insbesondere was die Intensitat bzw. Haufigkeit der

Internetnutzung betrifft

Der Anteil der Intensivnutzerinnen, also derjenigen, die taglich online gehen, ist uber alle
Altersgruppen hinweg in den Landeshauptstadten deutlich hdher als im ldndlichen Raum.
Der Anteil der .Offliner”, die das Internet (noch) gar nicht nutzen, und der smarginalen
Nutzerinnen”, die einmal im Monat oder seltener ins Internet einsteigen, ist hingegen in

den landlichen Regionen deutlich héher als in den urbanen Zentren.
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Stadt-Land-Gefille in der Interneinutzung nach Altersgruppen

':-.F:I;.I |-=
80% | 10 45
0% | 17

B0 17 10
0% 20 8 10 11
40 [ [£] 3N
e 22
s 26 20 20
o - ﬂ
14 - 19 14 - 19 1418 20-24 20 - 24 20 - 24 25-30 25 - 30 25 - 30
Land Kigin Landes Land Klein, Landes- Land Klain-/ Landes-
Mittelstadi hauptstadt Mittelstadl hauptstadt Mittelstadt hauptstadt

Biaglich Omehrmals pro Woche Owsinmal pro Woche COmehrmals pro Monat B seltener

Besonders krass zeigt sich das Stadt-Land-Gefalle in der Altersgruppe der 25- bis 30-
Jahrigen. Wahrend in den Landeshauptstadten nur 24% der 25- bis 30-Jahrigen zu den
Selten- und Nicht-Nutzerlnnen zahlen (also nur einmal pro Monat, seltener oder gar nicht
aniine gehen), sind es im landlichen Raum ganze 45%. Und auch im klein- und
mittelstadtischen Bereich haben die 25- bis 30-Jahrigen noch deutlichen Aufholbedarf.
Auch hier zahlen 43% noch immer zur Gruppe der ,marginalen Internetnutzerinnen” und
LOffliner”

Den Daten des .4. Bericht zur Lage der Jugend” zufolge haben die 25- bis 30-Jahrigen
also sowohl in den landlichen Regionen als auch im klein- und mittelstadtischen Bereich

den Einstieg ins Internetzeitalter derzeit nach nicht wirklich geschafft.

5.8.7 Exkurs: Intensivnutzerlnnen als kulturelle Avantgarde — die Diskussion um

die so genannte ,Netzgeneration

Internet-affine Jugendliche und junge Erwachsene, die grofiteils aus hoheren
Bildungsschichten stammen, im urbanen Raum leben und tendenziell mannlich sind,
begreifen sich selbst haufig als kulturellen Innovatorinnen und zugleich als
Protagonistinnen des digitalen Zeitalters ** Und auch von Netzwerktheoretikerlnnen und

Cyberphilosophinnen werden die jugendlichen Intensivnutzerinnen haufig als kulturelle

“ Vor allem in eher intellektuell gepragten Bereichen der elektronischen Musikszene wird die
Entwicklung einer so genannten  MNetzidentitat® vielfach zur Lebensphilosophie Diese wird ua
uber szene-eigene Medien kommuniziert. Der deutsche Szene-Titel ,.DE BUG Monatszeitung fur
elektronische Lebensaspekte” ist so etwa in diesem Kontext zu sehen
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Avantgarde der Medien- und Informationsgeselischaft beschrieben. Doch sind sie das

wirklich?

Faktum ist, dass die Intensivnutzerinnen sich sowohl in der Nutzung als auch in der
Einstellung zum Internet von den Selten- und Nicht-Nutzerinnen sehr massiv
unterscheiden. Nicht nur, dass ein Computer ohne Intemetzugang fir die Mehrheit der
Intensivnutzerinnen uninteressant ist. Sie denken in vielen Dingen auch ganz anders ais
Seltennutzerinnen.

Kontroversiell diskutierten Themen wie ,Fornographie im Internet” nahern sie sich so etwa
ausgesprochen liberal. Generellen Verboten kdnnen sie wenig abgewinnen, Sie zdhlen
auf Selbstverantwortung und Selbstbestimmung. Und sie vertreten zu einem deutlich
hoheren Prozentsatz als Selten- bzw. Nichtnutzerinnen die Ansicht, dass jedeR fur sich

allein entscheiden solite, ob er/sie auf pornographische Seiten im Internet zugreift.

Internet aus der Sicht 14- bis 30-Jahriger: Intensiv- und Selten-/Nicht-Nutzerlnnen im
Vergleich
(Top 2 Boxes: “stmme voll und ganz  eher zu®)

&0

39

35
27
4
Jeder solte fur sich salbst Wenn ich niemanden zum Reden Ein Computer ohne Internetzugang
entschaiden ob er auf habe, gehe ich ins Internat ist fur mich uninteressant

pornographische Seiten zugredt - ich
bin nicht fur ein generelles Verbot

B internetnutzung taghich Olnternetnutzung einmal pro Monal oder seltener

Intensivnutzerinnen sind generell deutlich technologie-affiner als Selten- und
Nichtnutzerinnen Der Prozentsatz der Handy-Besitzerlnnen ist in der Gruppe der
Internet-Intensivnutzerinnen deutlich héher als bei jenen, die das Internet selten ader gar
nicht nutzen. Im Gegensatz zu den marginalen Usern und Offlinern haben sie neue

Technologie grofteils fest in ihren personlichen Alltag integriert.
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Fur Intensivnutzerinnen bedeuten neue Kommunikationstechnologien neue Formen der
Gemeinschaft und eine zum positiven veranderte, vergrilterte Reichweite fur personliche
Gesprache

Zu einem ungleich hoheren Prozentsatz als Selten- und Nichtnutzerinnen stimmen sie der
Aussage _E-Mall ist fur mich eine tolle Maglichkeit, auch mit Freundinnen, die weit weg
sind, in Kontakt zu bleiben”, zu. Und auch ICQ wird von Intensiv-Nutzerinnen viel eher als
Chance, Freundschaften uber groBere Distanzen aufrechtzuerhalten, gesehen

Sie sind daruber hinaus auch zu einem hoheren Prozentsatz der Ansicht, dass
technologiegestutzte Formen der Kommunikation wie E-Mail und SMS es einem leichter
macht, Aggressionen oder auch grofle Geflhle rauszulassen. Sie verlangern soziale
Beziehungen in die Online-Welt, vernachlassigen ihre Scozialkontakte in der Realwelt aber
dennoch nicht und tendieren auch nicht dazu, die Offline-Welt durch die die Online-Welt

Zu ersetzen.

internet aus der Sicht 14- bis 30-Jahriger: Intensiv- und Selten-/Nicht-Nutzerinnen im
Vergleich
(Top 2 Boxes, "stimme voll und ganz / aher zu”)

Arpaben o Proze

.EE'_' e

[ |

|

|

52
&
19 20
E-Mail ist fur mich eine lolie ICQ ist fir mich eine tolle Bai E-Mail und SMS failt es mir
Maglichkeit, auch mit Freundinnen, Meaglichkedt, auch mit Freundinnen, leichter, Dinge zu sagen, de ich im
die weit weg sind, in Kontakt zu die wail weg sind. in Konlakl zu personiichen Gesprach nicht sagen
bleibean bleiben wirde

B internetnutzung taglich Oinermetnuizung einmal pro Monatl oder sellener

Die Intensivnutzerinnen unterscheiden sich in vielen Punkten deutlich von den Selten-
und Nichtnutzerinnen Aber sind sie wirklich die kulturelle Avantgarde, die unsere Kultur
und Zivilisation nachhaltig verandern wird? Und: Werden diejenigen, die mit dem Internet
aufgewachsen sind und die durch die neuen Madglichkeiten Uberregional vernetzter
Kommunikation sozialisiert wurden, Gesellschaft wirklich anders interpretieren als ihre

Eitern?
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Das sind Fragen, die Expertinnen verschiedenster Fachdisziplinen beschaftigen, auf die
es bislang jedoch noch keine verbindlichen Antworten gibt. Vallig ungeklart ist derzeit so
etwa noch, ob und inwieweit das Internet tatsachlich fur die Pragung und
Charakterisierung einer eigenen Generation herangezogen werden kann.

Fest steht indessen jedoch schon einmal, dass ein Vergleich von Intensivinutzerinnen und
marginalen User bzw. .Offlinern” in Hinblick auf Informationsverhalten oder auch
gesellschaftspolitische Einstellungen nicht (allein) zur Charakierisierung der wviel
beschworenen  Internetgeneration” herangezogen werden kann. Die Daten lassen
namlich vollig offen, ob die ausgewiesenen Unterschiede tatsdchlich in der Sozialisation
durch das Netzmedium begrindet sind, oder ob sie vielmehr in bildungs- und
geschlechtspezifisch ungleich verteilten Zugangsmoglichkeiten und sich daraus
ergebenden unterschiedlichen Nutzungsmeodi ihren Ursprung haben.

Doch auch wenn im akademischem Diskurs bislang ungeklart ist, ob die Aneignung von
(Internet-)Technologie emen Erfahrungsraum erdffnen kann, der eine Generation
nachhaltig zu pragen vermag (vgl. Hebecker 2001). philosophieren Netzthecretikerinnen
dennoch bereits dariber, dass das Internet eine Grundiage fir neue Kkulturelle und

zivilisatorische Konzepte sein kannte. (vgl. Faller 2001: 174)

Zumindest angedacht wird von Expertinnen, dass die Internettechnologie nicht nur das
Informations- und Kommunikationsverhalten der heutigen Jugendgeneration, sondemn
auch ihre Einstellung zur Gesellschaft nachhaltig verandern kdnnte.

Sie gehen davon aus, dass Kinder und Jugendliche heute in eine Welt global vernetzter
Strukturen hinein geboren sind und vor altem in ihrem gesellschaftspaolitischen Denken,
ihrer Einstellung zu tradittonellen Institutionen und ihrem Organisationsstil durch sie
gepragt werden. Vemetzung und Selbstorganisation an Stelle von institutionellen
Hierarchien, das sei das neue Muster, nach dem die Nelzgeneration soziales

Zusammenleben denke und organisiere, so wird argumentiert.

Autorinnen wie Michael Gleich sehen in der mit Intermnet sozialisierien Generation eine
Generation von _Globos®™ heranwachsen: global vermnetzt denkende Menschen, die

erfrischend ideologiefrei nach dem Motto ,Infonauten aller Lander vereinigt euch” leben

8 Tapscott charakterisiert die Netzgeneration vor allem durch Unabhangigkeit und die Fahigkeit
Informationen kritisch zu hinterfragen und Wissen selbst anzueignen, durch Integration sazialer
Anliegen in die neue Technologie, durch das Postulat fur freien Zugang zu Meinungsbildung und
Meinungsaulerung, durch Forschergeist und Unvoreingenommenheit gegenuber neuer
Denkweisen und durch egalitare Verbreitung von Expertinnenwissen. (vgl. Hebecker 2001: 135)
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und die sozialen Wandel nicht einfach hinnehmen, sondern aktiv gestalten. (Gleich 2002:
206 f) Offen bleibt derzeit freilich noch, ob Gleich mit seiner optimistischen Prognose recht
behalt, oder ob seine Thesen nur emn Stick popularer Digitalromantik® sind. Dennoch
lasst das von Gleich skizzierte Szenario viele Akteurlnnen vor allem aus dem Bereich der
politischen Bildungsarbeit hoffen {und es verschafft nicht zuletzt auch trendigen _E-
Policy ~Konzepten Legitimation).

Ob dies allein jedoch ausreicht, um die Netzgeneration fur demokratische Beteiligung zu
gewinnen und sie gesellschaftspolitisch zu interessieren und aktivieren, sei jedoch in
Frage gestellt. Denn eines ist klar: Wer Gleichs Argumentation folgt, muss — gerade im
Bereich der Partizipationsarbeil und Demokratieforderung — radikal umdenken und bereit
sein, neue Positionen und vor allem auch neue Modelle zu entwickeln, die die von
Netzwerkphilosophlnnen vorausgesetzten Eigenarten der Netzgeneration berucksichtigen
und zweierlei gewadhrleisten:

e« Erstens, dass institutionelle Hierarchien ausgeblendet werden und dass far
(kulturelle) Selbstorganisation und Networking ausreichend Raum zur Verfugung
steht (und zwar sowohl in materieller als auch in immaterneller Hinsicht);

s und zweites, dass das Internet als etwas ebenso Alltdgliches wie ein Kihlschrank
oder Fernsehgerat erkannt wird, denn das ist eine wesentliche Voraussetzung
dafur, dass Angebote geschaffen werden kénnen, die nicht dem Technikaspekt
huldigen, sondern die vielmehr den Menschen, die mit dieser Technik/Technologie
sozialisiert wurden und sie in ihre Gebrauchskultur integriert haben, gerecht
werden. ©

Daruber hinaus mussen naturlich auch weiterhin alternative Konzepte angedacht werden,
mit denen sich auch jene erreichen lassen, die an der viel beschworenen
.Netzgesellschaft® — aus welchen Grinden auch immer — {noch) nicht teilhaben kénnen

oder wollen.

* Maier-Rabler betont in diesem Zusammenhang, dass ein putting the personfindividual in the
center of e-policy and not technology and therefore cognitive, cultural, and social factors must
become determining elements of a new e-policy concept.” (Maier-Rabler 2002 30)
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KAPITEL 6
FINANZEN UND KONSUM

Manfred Zentner

Der Themenbereich Jugendliche und Geld sowie ihr Konsum(-verhalten) wird in unserer
Gesellschaft sehr unterschiedlich diskutiert. Einerseits nimmt man eine wachsende
Verschuldung bei Jugendlichen und jungen Erwachsenen wahr, andererseits wird
Jugend” als Zielgruppe fir Marketing gesehen. Schulden werden auch von Jugendlichen
selbst als grolles Gefahrdungspotenzial wahrgenommen', wobei Mitarbeiterlnnen der
Schuldnerberatungsstellen sehr haufig auf das Handy als Schuldenfalle Nummer 1 bei
Jugendlichen verweisen.

Jugendliche am Beginn des driten Jahrtausends sind als Zielgruppe der
Markenartikelhersteller langst eine Selbstverstandlichkeit geworden. Jugendmarketing ist
zu einem eigenen Teilbereich des Marketing geworden. da bemerkt wurde, dass die junge
Zielgruppe uber eine Menge finanzielle Mittel verfugt. Daher wird auch verstarkt Werbung
speziell fur diese Zielgruppe gemacht, was von Erwachsenen oft angeprangert wird”.

Dass Jugendliche viel und gemn konsumieren ist nicht verwunderlich — sie sind Kinder
einer ausgepragten Konsumgesellschaft. Konsum ist Teil ihres Alltags und gehdért zu
ihrem Leben, wie das Treffen mit Freunden oder Musik héren. Von vielen Erwachsenen
wird dies oft negativ und oft sehr kritisch bewertet, wobei diese jedoch vollkommen auller
Acht lassen. dass auch sie selbst konsumieren und mit ihrem Konsumverhalten in
gewisser Hinsicht auch eine Vorbildfunktion innehaben.

Oftmals argumentieren Erwachsene auch dahingehend, dass Jugendliche sich dem
Konsumverhalten verweigern sollten, was ihrer Meinung nach einfach ware. Gleichzeitig

prangem dieselben Erwachsenen - sehr haufig selbst Eltern oder in direktem

' Vgl 4. Bericht zur Lage der Jugend in Osterreich. Teil B: Pravention in der auBerschulischen
Jugendarbeit, Kapitel 5

° Werbung setzt in letzter Zeit verstarkt auf Jugend, nicht nur, weil Markenartikier die junge
Zielgruppe ansprechen wollen, sondem auch, weil die Vorbildwirkung jugendiichen Lifestyles eine
Strahlkraft fur die Erwachsenen haben soll. In einem Zeitalter, das durch einen Jugendlichkeits-Kult
gepragt ist, wird der Wunsch nach ewiger Jugend durch Werbung angesprochen. Werbungen, die
auf den ersten Blick fur Jugendliche gedacht sind, sollen in Wirklichkeit eine viel breitere
Zielgruppe bis ins reife Erwachsenenalter ansprechen. Zu Konzepten des modernen Marketing
liegen ene Fulle von Werken vor, speziell zum Zielgruppenmarketing fur Jugendliiche sei
exemplarisch auf Dammler [/ Barlovic / Melzer-Lena: Marketing fur Kids und Teens,
Landsberg/Lech, 2000, verwiesen
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professionellen Kontakt mit Jugendlichen — an, dass Jugendliche aus Gruppendruck
heraus konsumieren missen’.

Beim Konsumverhalten Jugendlicher ist im Rahmen der wissenschaftlichen Forschung
vor allem Augenmerk auf zwei Auspragungen dieses Konsums zu legen, den

demonstrativen und den kompensatorischen Konsum.

6.1 Demonstrativer Konsum

Besonders kritisch beurteit wird der _demonstrative Konsum® bei Jugendlichen
Demonstrativer Konsum bedeutet, dass Menschen aus Prestigegrinden Markenartikel
kaufen und sich damit in der Offentlichkeit prasentieren. Bei Erwachsenen ist das zum
Beispiel der Kauf einer bestimmten Automarke oder eine Fernreise. Bei Jugendlichen sind
es andere Marken und auch andere Produktkategaorien: Demonstrativ konsumiert wird
das, was im Alltag Jugendlicher eine Rolle spielt. Bei Kleidung legen Jugendliche Went auf
Marken, die in der eigenen Jugendkultur angesehen sind. Sie achten beispieisweise
genau darauf, von welcher Firma ein Skateboard oder Snowboard ist. Auch beim Kauf
eines Produkts aus dem Bereich der Unterhaltungselektronik hat die Marke einen hohen
Stelienwert.

Man geht davon aus — und qualitative Eigenstudien von jugendkultur.at belegen dies —,
dass vor allem in der Altersgruppe der 11- bis 14-jahrigen jugendlich codierte
Markenartike! die fir die Entwicklung wichtige Funktion erfullen, sich von den Kindemn
abzuheben und sich selbst als Jugendlicher zu positionieren. Dementsprechend ist die
Orientierung an Markenartikeln (insbesondere im Bekleidungsbereich), deren Besitz mit
altersgemaliem Prestige verbunden ist — also Jugendlichkeit im Gegensatz zu Kindlichkeit
ausdrickt —, in dieser Altersgruppe besonders hoch.

Ab dem Alter von etwa 15 Jahren bricht die Markenfixierung etwas ein und die
Jugendlichen beginnen auf der Suche nach einem individuellen Stil Marken mit
sogenannten No-Names" oder Billigkleidung zu kombinieren. In den jugendkulturellen
Szenen ist es zwar nach wie vor wichtig. die richtigen Marken® (Szene-Marken) zu

tragen, aber die Jugendlichen stellen das Markenlogo in ihrer Seibstinszenierung nun

' Gruppendruck wird von Jugendlichen selbst ebenfalls als ein groes Problem der 10- bis 14-
Jahrigen gesehen. Gerade in bezug auf Mode wird dieses Phanomen oft angefuhrt. Vgl dazu 4
Bericht zur Lage der Jugend in Osterreich. Teil B: Pravention in der aullerschulischen
Jugendarbeit, Kapitel 5.
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nicht mehr zentral in den Vordergrund. Speziell werden aber die  falschen Marken®

abgeiehnt

6.2. Kompensatorischer Konsum

Wahrend der .demonstrative Konsum® und die Markenonentierung bei Jugendlichen in

den letzten Jahren sehr oft diskutien wurden, findet eine Awuseinandersetzung mit

Jkompensatorischem Konsum® von Seiten der Jugendforschung und auch von Seiten der

Jugendarbeit bislang noch eher selten statt.

Der Begriff .kompensatorischer Konsum® bezeichnet das Phanomen, dass Menschen

konsumieren, um sich dadurch von Enttduschungen und Problemen des Alltags

abzulenken. Der deutsche Soziologe Elmar Lange' hat den kompensatorischen Konsum
bei Jugendlichen untersucht und ist im Zuge seiner Analysen auf verschiedene Ursachen
fur kompensatorisches Kosumverhalten gestoiien:

« In der Mehrzahl der Falle ist, laut Lange, Selostwertschwache ein wesentlicher Grund
dafir, dass Jugendliche Konsum als Strategie anwenden, um sich von aen Problemen
ihres Alltags abzulenken

« Sehr haufig ist diese Selbstwertschwache auch mit einer ausgepragten
Selbstkontrollschwache verbunden, was dazu fuhrt, dass die Jugendlichen in einen
wahren Kaufrausch taumeln kannen.

= Generell gilt, dass UberbehUtet erzogene Jugendliche ebensc wie autoritar erzogene
Jugendliche starker zu kompensatorischem Konsum tendieren. Auch Kinder und
Jugendliche, die in ihrer Herkunftsfamilie vor allem auf materieller Ebene Zuwendung
erfahren haben, scheinen besonders anfallig fur kompensatorischen Konsum.

Im Jahr 2000 wurde erhoben® wie viele Jugendliche in Osterreich zu kompensatorischem

Konsum tendieren. Den Jugendlichen wurde die Aussage Wenn ich nicht gut drauf bin,

gehe ich einkaufen, dann geht es mir besser vorgelegt und sie wurden nach dem Grad

ihrer Zustimmung gefragt.

Die Ergebnisse zeigen sehr deutlich, dass Madchen und junge Frauen offensichtlich sehr

viel starker zu kompensatcrischem Konsum tendieren als Burschen: 30 Prozent der 14-

bis 19-jdhrigen Madchen und sogar 40 Prozent der 20- bis 24-jdhrigen jungen Frauen

stimmten der erwdhnten Aussage sehr oder zumindw::st eher zu. Bei den 14- bis 19-

*Wgi. Lange, Elmar: Jugendkonsum im Wandel. Konsummuster, Freizeitverhalten, soziale Milieus
und Kaufsucht 1990 und 1996 Opladen, 1997
Fessel-GfK: Jugendstudie 2000
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jahrigen Burschen stimmten hingegen nur 18 Prozent dieser Aussage sehr oder
zumindest eher zu; bei den 20- bis 24-jahrigen jungen Mannern waren es nur 16 Prozent.
In dieser Studie wird nun der Versuch unternommen kompensatorischen Konsum und
Tendenzen zu Kaufsucht bei Jugendlichen und jungen Erwachsenen mit weiteren Items
zu erheben. Weiters stehen die Verwendung von und der Umgang mit Geld im Zentrum

des Forschungsinteresses

6.3 Finanzen und Konsum bei Madchen und jungen Frauen

67 Prozent der Madchen und jungen Frauen verdienen ihr eigenes Geld; 20 Prozent
bekommen Taschengeld und auf 8 Prozent der 14- bis 30-Jahrigen treffen beide Kriterien
zu; sie verdienen zwar eigenes Geld, werden aber von den Eltern durch regelmaliges
Taschengeld unterstutzt. Natirlich sind die Verteilungen in den wverschiedenen
Altersklassen sehr unterschiedlich. So verdient genau ein Drittel der Madchen bis 19
Jahre nur eigenes Geld, 58 Prozent bekommen Taschengeld und der Rest kann auf
beides als Einnahmequelle zurlickgreifen. Bei den 20- bis 24-jdhrigen jungen Frauen hat
bereits eine klare Verschiebung in Richtung eigenes Einkommen stattgefunden: 74
Prozent dieser Altersgruppe haben einen egigenen Verdienst, weitere 14 Prozent sind
noch auf Taschengeld angewiesen, und 12 Prozent dieser Gruppe haben beides. Bei den
ab 25-jahrigen sind nur mehr 4 Prozent auf Taschengeld angewiesen. aber weitere 3
Prozent erhalten sowohl Taschengeld als auch selbst verdientes Geld. Somit bekammt

noch etwa jede vierzehnte Frau dieser Altersgruppe Taschengeld.

6.3.1 Hohe und Verwendung des Taschengelds

Die Hohe des Taschengeldes variiert sehr stark und nimmt parallel zum Alter zu. Bei den
14- bis 19-Jahrigen die nur Taschengeld als Einnahmequelle haben, erhalten etwa 10
Prozent weniger als 25 Euro monatlich, weitere 20 Prozent bekommen zwischen 25 und
50 Euro. Insgesamt stehen in dieser Altersgruppe etwa jeder Zweiten pro Monat maximal
100 Euro Taschengeid zur Verfugung. Allerdings gibt fast ein Drittel dieser Altersgruppe
an, keinen fixen Taschengeldbetrag zu erhalten, sondern dass die Hohe dieser
Zuwendung ganz verschieden ist. Bei den 20- bis 24-Jahrigen sagt etwa die Halfte, dass
die Hohe des Taschengeldes monatlich variabel sein kann, fast 50 Prozent bekommen
jedoch in diesem Alter mehr als 100 Euro. (Die Ab-25-jdahrigen Frauen stellen eine zu

kleine Gruppe dar, um sie bei den ,Taschengeld-Fragen® weiter zu behandeln.)
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Der grofite Kostenfaktor ber den Madchen und jungen Frauen die Taschengeld
bekommen st eindeutig die Kierdung 61 Prozent sagen dass sie dafur ihr Geld
verwenden Am zweithaufigsten wird Ausgehen genannt an dntter Stelle folgt jedoch
berets das Handy noch vor Kino Kosmetikartikeln und Essen und Trninken Auch diese
Rangreihe st allersabhangig Die 14 s 19-Jahngen geben am haufigsten Geld fur
Kleidung aus gefolgt von Ausgehen Kine Handy und Kosmetik Die 20- bis 24-Jahngen
geben am haufigsten Geld fur Ausgehen aus erst danach folgen Kieidung und Handy die
Kastenpunkte Essen und Trinken sowie Kosmetikartikel nehmen die nachsten Platze en

Obwohl die Madchen und jungen Frauen fur eine Fulle von Angeboten 1hr Geld ausgeben
schemen sie grofitells auch bewusst mur ihrem Taschengeld umzugehen Nur ein Viertel
gibt an nie etwas vom Taschengeld zu sparen (26 Prozent der 14- bis 19-Jahrngen sogar
nur 19 Prozent der 20- bis 24-Jahngen) Der Rest spart zumindest hin und wieder etwas

vom Taschengeid

6.3.2 Hohe des Erwerbseinkommens

Bel der Gtuppe der Madchen und jungen Frauen die eigenes Einkommen aber kem
Taschengeld zur Verfugung hat. 1st das verfugbare Geld durchschnitthch hoher Etwa emn
Funfiel der Frauen verdient alierdings weniger als 580 Euro’ Bei den 14- bis 19-Jahngen
st es fast jede Zweite. die muit weniger als diesem Betrag auskommen muss bel den 20-
bis 24-Jahngen sind es 13 Prozent bel den uber 25-jahngen sind es wiederum fast 20
Prozent Mehr als 40 Prozent der Frauen verdienen bis maximal 870 Eurc monatich und
nur etwa 10 Prozent verdienen mehr als 1311 kEuro Naturhch st auch diese
Einkommensvertellung stark altersabhangig aber auch von den at 20-jahngen verdient
etwa die Halfte weniger als 1 020 Euro

Von denjemigen die en eigenes Einkommen haben und zusatzlich von zuhause
Unterstutzung bekommen haben etwa 10 Prozent hochstens 131 Euro monathch zur
Verfugung wettere 28 Prozent mussen mit maximal 431 Euro auskommen

14 Prozent aller befragten Frauen mit eigenem Einkommen geben an. mit ihrem Geld
weniger gut oder gar nich! auszukommen, sie bauen Moenat fur Monat ein Minus auf threm
Konto aufl Nur 16 Prozent sagen dass hnen am Ende des Monats genugend Geld

ubrigbleibt

Samtliche Euro-Betrage sind gerurdete Umrechnunger von Sch ingbetrager die in fruberen
Studier taditionellerweise als Grenzwerte in den Studier verwendet wurden
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15 Prozent der Madchen und jungen Frauen haben einen Kredit und weitere 8 Prozent
geben an Schulden zu haben Auch tuer st die Entwicklung altersabhangig Von den 14-
bhis 1% Jahngen sagen nur 2 Prozent dass sie Schulden haben und nur 1 Prozent hat
enen Kredit 1/m Alter von 20 bis 24 Jahren sind aher 11 Prozent verschuldet und 19
Prozent haben einen Kredit. bel den ab 25-jahnigen haben sogar 22 Prozent emen Kred
und weitere 9 Prozent haben Schulden Man erkennt scmd dass ab 20 Jahren bereits
fast en Drittel aller Frauen Schulden hat oder regelmaliige Ruckzahlungen emmes Kredits

in threr Lebensplanung berucksichtigen muss

6.3.3 Einstellung zu Konsum

Frauen werden in der Geselischaft oftmals ais diejenigen dargestellt die oft und gerne
Einkaufen und die oft - aus dem Blickwinkel der Manner - unnotiges Zeug' erstehen
Wie stehen die Madchen und jungen Frauen aber selbst zu Konsum und Einkaufern? In
diesem Abschnitt scll dargestellt werden wie Frauen ihr eigenes Kensumverhalten
wahrnehmen

Wenn ich Geld habe dann muss ich es ausgeben” dieser Aussage kann fast ein Dnittel
der weiblichen Interviewten eher ader sehr zustimmen Dabel zeigt sich dieser micht-
sparsame Umgang nut dem zur Verfugung stehenden Geld bescnders haufig be
Madchen unter 20 Jahren in dieser Altersgruppe stmmen 17 Prozent der Aussage sogar
sehr zu Mit zunehmendem Alter erfolgt emn deutlich bewussterer Umgang mit Geld Bel
den Ab-25-Jahngen sind nur mehr 4 Prozent vollkommen deser Ansicht und weitere 21
Prozent stimmen eher zu

20 Prozent der Frauen haben oft das Gefuhl dass sie elwas Bestmmtes unhedingt haben
mussen Auch hier lasst sich eine altersmaliige Abnahme der starken Zustimmung zu der
Aussage feststellen bei den Unter-20-Jahngen sind es mehr als ein Vienel die so fuhlen
bei den 25- bis 30-Jahnigen .nur mehr 14 Prozent

34 Prozent der Frauen stimmen der Aussage dass sie schon ofters etwas gekauft haben
das sie sich eigentlich micht leisten konnten zumindest eher zu Hier 1st der grofite Anteil
der Zustimmung ber den 20- bis 24-jahnigen jungen Frauen zu finden

Die Jungeren sind also anschemnend deutlich eher bereit ihr Geld rasch auszugeben und
sie wollen auch ofters Dinge unbedingt haben sie gehen tratzdem mit \hrem Geld nicht
vollkkommen  gedankenlos um  groflere Ausgaben die thr Budget zu stark und

aulbergewohnhch belasten stellen sie haufig hintan
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Konsumverhalten: Midchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich
Top Boxes: stimme sehr + stimme ehar zu

Wenn ich Geld habe ()t habe ich das Gefiihl, Ich habe schon aft etwas Ich habe schon ofters
dann muss ich es dass ich etwas gekauft, das ich dann  etwas gekaufi, das ich mir
ausgabean Bastimmtes unbedingt nicht benutzt habe engentlich gar nicht keisten
haben muss konnte

W14 bis 19 waiblich O20 bes 24 weiblich B 25 bis 30 weiblich

Dennoch kauft fast ein Drittel auch schon einma! Dinge ein, die nicht gebraucht werden.
Insgesamt stimmen 37 Prozent aller Frauen der Aussage, schon einmal etwas gekauft zu

haben, das sie dann nicht benutzt haben, zu.

Der Einfluss von Freunden und der Gruppendruck wird ebenfalls gesehen. 7 Prozent aller
Frauen — bei den Unter-20-Jahngen sind es 10 Prozent — stimmen folgender Aussage voll
und ganz zu: MWenn ich bei Freundinnen etwas Neues sehe. das mir gefallt, kaufe ich es
mir auch.” Die Vorbildwirkung der Freundinnen lasst mit dem Alter nach; nur noch 4

Prozent der 25- bis 30-Jahrigen stimmen der Aussage sehr zu.

Kompensatorischer Konsum und Anzeichen von Kaufsucht wurden mit der Erhebung der
Einstellung zu einigen Aussagen expleriert. Einkaufen als Flucht aus dem Alltag ist bei
den Frauen kein ungewothnliches Verhalten. Jede Zweite stimmt der Aussage, Einkaufen
ist fir mich ein Weg, dem unerfreulichen Alltag zu entkommen und mich zu entspannen,
sehr cder eher zu Dabei ist die starke Zustimmung zu dieser Aussage vor allem bei 14-
bis 19-Jahrigen anzutreffen, von denen fast ein Funftel die Meinung vollkommen teilt,

wahrend dies bei den 25- bis 30-Jahrigen nur mehr 10 Prozent tun.
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Kompensatorischer Konsum und Kaufsucht: Madchen und junge Fraven im
Altersgruppenvergleich
Top Boxes: stimme sehr + eher zu

Einkaufen ist fur mich ein Weg, dem Manchmal habe ich ein schiechtes  Oft traue ich mich nicht. gekaufte

unerfreuhchen Alitag zu antkommen Gewssen, wenn ich mir stwas Sachen anderen zu zeigen, weil

und mich zu enispannen gekauft habe man mich sonst fur unvemonfbg
halten kGnnte

8 14 bis 19 weiblich D20 bis 24 weiblich B25 bis 30 weiblich

Schlechtes Gewissen nach einem Kauf wird Ofters als Anzeichen von Konsumsucht
angesehen. Wenn diese Annahme zutrifft, dann muss man davon ausgehen, dass 12
Prozent aller Madchen und jungen Frauen zu Kaufsucht neigen, denn sie stimmen der
Aussage. manchmal habe ich ein schlechtes Gewissen, wenn ich mir etwas kaufe, sehr
zu (am haufigsten trifft dies bei den 20- bis 24-jdhrigen jungen Frauen zu) Weitere 29
Prozent stimmen der Aussage eher zu.

In Zusammenhang mit dem schlechten Gewissen nach dem Kauf steht auch das
Geheimhalten des Kaufs. Dem Statement, oft traue ich mich nicht, gekaufte Sachen
anderen zu zeigen, weil man mich sonst fur unvernunftig halten kénnte, stimmen 16
Prozent der Frauen sehr oder eher zu. Dabei lassen sich keine klaren altersabhangigen

Trends nachweisen

Nicht jede Art des Konsums ist automatisch negativ. Manchmal ist Einkaufen weder

Flucht noch Sucht, sondern nur Freizeitverhalten’.

7 Was nicht heiRt, dass diejenigen, die Einkaufen als Flucht vor dem Alltag sehen, dann nicht auch
gine Freizeitbeschaftigung wahrnehmen kdnnen
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Shoppen gehen macht einfach Spafi: Madchen und junge Frauen im
Altersgruppenvergleich
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Dass Shopping und Einkaufen fur Frauen als Freizeitbeschaftigung wichtig ist, wurde
bereits im vierten Kapitel dargestellt, es wird jedoch auch durch die Aussage .Shoppen
gehen macht einfach Spall” bestatigt, der mehr als 85 Prozent der Madchen und jungen
Frauen zustimmen. Nur 5 Prozent der weiblichen Befragten kénnen dem .Shoppen” gar
nichts abgewinnen.

6.4 Finanzen und Konsum bei Burschen und jungen Mannern

71 Prozent der Burschen und jungen Manner verdienen ihr eigenes Einkommen; 20
Prozent bekommen Taschengeld und 9 Prozent der 14- bis 30-jahrigen Manner erhalten
sowohl Taschengeld und haben auch Einnahmen aus eigenem Verdienst.

Die Einkommensverhaltnisse sind altersmalig sehr unterschiedlich, so hat etwa ein Drittel
der Burschen bis 19 Jahre eigenes Einkommen, etwas mehr als die Halfte bekommt nur
Taschengeld und auf 13 Prozent triff beides zu. Bei den 20- bis 24-jahrigen jungen
Ménner sind wesentlich weniger auf Zuwendungen vom Elternhaus angewiesen 79
Prozent dieser Altersgruppe haben einen eigenen Verdienst, 9 Prozent sind vom
Taschengeld abhangig, und 12 Prozent dieser Gruppe haben sowochl ein eigenes

Einkommen als auch Taschengeld zur Verfugung. Bei den jungen Mannern im Alter
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zwischen 25 und 30 sind nur mehr 2 Prozent auf Taschengeld angewiesen, aber weitere

3 Prozent erhalten Taschengeld zusatzlich zu selbst verdientem Geld

6.4.1 Hohe und Verwendung des Taschengelds

Die Hohe des Taschengeldes ist sehr unterschiediich und nimmt mit dem Aiter zu. Bei
den 14- bis 19-Jahrigen die nur Taschengeld bekommen, erhalten mehr als 10 Prozent
weniger als 25 Euro monatlich, ein weiteres Drittel bekommt zwischen 25 und 50 Euro.
Etwa der Halfte der Burschen steht pro Monat maximal 75 Euro Taschengeld zur
Verfligung. Allerdings sagen 22 Prozent, dass sie monatlich unterschiedlich viel
Taschengeld bekommen. (Die uber-20-jahrigen Manner stellen jeweils zu kleine Gruppen

dar um sie bei den ,Taschengeld-Fragen® weiter zu behandeln )

47 Prozent der Burschen und jungen Manner, geben an, dass das Handy fur sie ein
regelmaBiger Kostenpunkt ist. Am zweithaufigsten wird Ausgehen genannt. Kino sowie
Tontrager (CDs, LPs, MCs) nehmen die nachsten Platze ein, noch vor Kleidung. Obwohl
die Hohe des Taschengelds durchschnittlich nicht sehr hoch ist, gibt ein Viertel der
Taschengeldbezieher an, immer etwas zu sparen. 21 Prozent sagen jedoch, dass sie nie

etwas von ihrem Taschengeld sparen.

6.4.2 Hohe des Erwerbseinkommens

Von der Gruppe der jungen Manner, die eigenes Einkommen haben, verdienen etwa 10
Prozent weniger als 580 Euro monatlich. Bei den 14- bis 19-jahrigen ist es genau ein
Drittel, das mit weniger als diesem Betrag auskommen muss, bei den 20- bis 24-jahrigen
sind es 7 Prozent, bei den Uber 25-jahrigen jungen Mannern nur mehr 4 Prozent. Etwa ein
Drittel aller Burschen und jungen Manner verdient bis maximal 1.020 Euro monatlich, und
mehr als 40 Prozent geben an, mehr als 1.311 Euro zu verdienen. Es lasst sich bei den
Mannern eine deutliche Zunahme des Einkommens mit dem Alter nachweisen. Mehr als
80 Prozent der Manner Uber 25 Jahren sagen, mindestens 1.021 Euro maonatlich zu
verdienen

Von denjenigen, die ein eigenes Einkommen haben aber zusatzlich auch Taschengeld
bekommen, haben etwa 10 Prozen! hochstens 131 Euro monatlich zur Verfligung, weitere

28 Prozent mussen mit maximal 431 Euro auskommen
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19 Prozent der Burschen und jungen Manner haben einen Kredit und weitere B Prozent
von thnen geben an, Schulden zu haben. Verschuldung tritt mit zunehmenden Alter
verstarkt auf Von den 14- bis 19-Jahrigen haben nur 3 Prozent Schulden und 1 Prozent
hat einen Kredit. Bei den 20- bis 24-Jahrigen haben 9 Prozent Schulden und 19 Prozent
einen Kredit Ein Drittel der jungen Manner von 25 bis 30 Jahren hat einen Kredit. 10

Prozent sagen, Schulden zu haben.

Da sich der Anteil derer, die Schulden haben, bei den jungen Mannern kaum erhoht hat,
und gleichzeitig das durchschnittliche Einkommen deutlich angestiegen ist. rnuss man
davon auszugehen, dass in der Alterspanne von 25 his 30 Jahren grolte Anschaffungen

getatigt werden, fur welche die Aufnahme eines Kredits notwendig ist.

6.4.3 Einstellung zum Konsum

Mannern wird nachgesagt, dass ihnen Einkaufen nicht sowviel Spal macht
Mdaglicherweise neigen auch sie zu kompensatorischem Konsum und Kaufsucht. Um
osterreichweil die Einstellung von Burschen und jungen Mannern zu Einkaufen und
Konsum zu erheben, wurden in dieser Studie den Befragten verschiedene Aussagen

vorgelegt, denen sie sehr, eher, eher nicht oder gar nicht zustimmen konnten.

Wenn ich Geld habe, dann muss ich es ausgeben®, dieser Aussage kann fast ein Drittel
der Burschen und jungen Manner eher oder sehr zustimmen. Dabei nimmt die
Zustimmung mit zunehmendem Alter ab. Fast 40 Prozent der unter-20-jdhrigen Burschen
stimmen der Aussage zumindest eher zu, bei den 20- bis 24-Jahrigen liegt der Grad der
Zustimmung immer noch bei 37 Prozent, sinkt allerdings in der Gruppe im Alter zwischen

25 und 30 Jahren auf nur mehr 20 Prozent.

16 Prozent der mannlichen Jugendlichen und jungen Erwachsenen haben oft das Gefiihl,
dass sie etwas Bestimmtes unbedingt haben missen. Von den unter 20-Jahrigen
empfindet ein Viertel so, bei den 25- bis 30-Jahrigen .nur” mehr 11 Prozent.

Es lasst sich also mit zunehmendem Aller eine Abnahme des Kaufdrangs feststellen
wobei allerdings auch bei den Uber 25-Jahrigen nur 17 Prozent Uberhaupt nicht das

Gefuhi haben, etwas Bestimmtes unbedingt besitzen zu mussen
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Konsumverhalten: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich
Top Boxes: stimme sehr + stimme eher zu
Angaben n Propenl

80 — S—— S — —_—

Woenn ich Geid habe Oft habe ich das lch habe schon oft  Ich habe schon ofters Wenn ich bei memnen
dann muss ich as Gefunl. dass ich etwas gekauft, das  etwas gekauft das Fraunden etwas
ausgeban etwas Bastimmies ich dann nechi ich mir eiganthch gar Neues sehe, das mir
unbedingt haben benutzt habe micht leisten konnte  gefalt, kaufe ich es
muss mir auch

B 14 bis 19 mannlich D20 bis 24 mannlich @25 bis 30 mannlch

Dinge gekauft zu haben, die man sich eigentlich gar nicht leisten konnte - das hat schon
ein Drittel der befragten Manner einmal getan. Dabei zeigen sich kaum altersspezifischen
Tendenzen Etwa 30 Prozent aller Manner meinen dass sie noch nie so ein
Konsumverhalten gezeigt haben

Ein Viertel der Manner stimmt der Beschreibung zu, schon oft etwas gekauft zu haben,
das sie dann gar nicht benutzt hatten. Gerade in dieser Hinsicht sind die jungeren
Burschen beim Einkauf rationaler; bei ihnen stimmen der Aussage nur 22 Prozent sehr
oder eher zu, wahrend es 28 Prozent bei den jungen Mannern im Alter von 25 bis 30
Jahren tun

Wie oben erwahnt, geben die jungen Manner zwischen 25 und 30 Jahren nicht sofort das
Geld, das ihnen zur Verfugung steht, aus. Moglicherweise haben sie aus friherem
Einkaufsverhalten gelernt, nicht sofort alles Geld auszugeben, da man ohnehin 6&fters
Dinge ersteht, die man Uberhaupt nicht braucht.

Von Freundlnnen lassen sich die mannlichen Befragten durchaus beeinflussen; denn 36
Prozent aller Manner stimmen der Aussage, wenn ich bei Freundinnen etwas Neues
sehe, das mir gefallt, kaufe ich es mir auch, zumindest eher zu. In der Altersgruppe unter
20 Jahren ist der Einfluss der peer group besonders stark; hier stimmen der Aussage 12
Prozent sehr und 33 Prozent eher zu. Sich von Freundinnen Gberhaupt nicht beeinflussen
zu lassen, geben insgesamt 27 Prozent der Manner an, wobei in der Altersgruppe von 25
bis 30 Jahren mehr als ein Drittel meint, nicht etwas zu kaufen, nur weil sie bei

Freundinnen gesehen haben
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Sehen Manner Einkaufen als Mittel an, dem unerfreulichen Alltag zu entkommen und sich
Zu entspannen?

Fur ein Viertel aller befragten méannlichen Jugendlichen und jungen Erwachsenen trifft
dies sehr oder eher zu. Dabei wird Einkaufen gehen vor allem von jungeren Mannern als
Fluchtmittel gesehen: Fur 40 Prozent der 14- bis 19-jahrigen Burschen stelit Einkaufen
einen Weg dar, dem Alltag zu entkommen und sich zu entspannen, 11 Prozent konnen
der Aussage sogar sehr zustimmen. In der Altersgruppe der 25- bis 30-jahrigen jungen
Manner stimmen nur mehr 20 Prozent der Aussage sehr oder eher zu
Kompensatorischen Konsum gibt es also bei Burschen und jungen Mannem; er ist
allerdings eher ein Phanomen der ,Teenager als der ‘Twens' - fUr diese zweite
Altersgruppe gibt es unter Umstanden eine grofltere Auswahl an anderen Maéglichkeiten,

um sich zu entspannen

Kompensatorischer Konsum und Kaufsucht: Burschen und junge Manner im
Altersgruppenvergieich
Top Boxes: shimme sehr + eher zu

50

40

20

Enkaufen st fur mich gsn Weg, dem Manchmal habe ich ein schischies Ot trawe ich mech nichl. gekaufie Sachen
unerfredichen Alitag ru entkommen und  Gewsssen wann och mir etwas gekauf Ancaren I Jegen wesl man mech sonst
el Fu et OEn e ks fur uresmiunfig halten wonnbe

@14 s 19 mannlich 020 bis 24 mannbch B 25 s 30 mannhch

Manchmal ein schlechtes Gewissen nach einem Kauf zu haben, ist fur 7 Prozent der
mannlichen Befragten nichts Ungewdhnliches; weitere 22 Prozent stimmen der Aussage
eher zu. Nur 29 Prozent konnen der Aussage gar nicht zustimmen, Auffallend ist, dass es
hier nur |leichte Verschiebungen mit zunehmendem Alter gibt Schlechtes Gewissen tritt

bei jungeren Mannern etwas haufiger als bei Alteren auf.
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Dennoch steht die Mehrheit der Burschen und jungen Manner zu ihrem Einkauf. Nur 3
Prozent stimmen der Aussage, oft traue ich mich nicht, gekaufte Sachen anderen zu
zeigen, weil man mich sonst fur unvemninftig halten kénnte, sehr zu, weitere 10 Prozent
eher. Fur fast jeden Zweiten ist ein derartiges Verhalten unvorstellbar. Auch in diesem
Bereich sind kaum Altersabhangigkeiten vorhanden

Man kann daher davon ausgehen, dass kompensatorischer Konsum bei Mannern mit
zunehmendem Alter in den Hintergrund tritt — zumindest die bewusste Wahrnehmung des
eigenen Verhaltens in dieser Richtung. Tendenzen zu Kaufsucht sind bei Einigen

vorhanden, stark ausgepragt jedoch nur bei einigen Wenigen.

Shoppen gehen macht einfach Spafi: Burschen und junge Manner im
Altersgruppenvergleich

Angate

20
s 17

stimme sahr zu stimme eher zu stimma sher nicht zu stimme gar nicht zu

B 14 bis 19 mannlich 020 tus 24 mannich B 25 bis 30 mannlich

Einkaufen ist fir Burschen und junge Manner auch Freizeitbeschaftigung. Der Aussage
.~shoppen gehen macht einfach Spal” stimmen insgesamt 13 Prozent sehr zu, weitere 43
Prozent konnen eher zustimmen. Vor allem fur die Burschen bis zum Alter von 19 Jahren
ist mit Shopping auch Spall verbunden; sie stimmen zu 18 Prozent sehr und zu 40
Prozent noch eher zu

Von den 25- bis 30-Jahrigen sehen immer weniger den Spafifaktor im Einkaufen; nur 11

Prozent stimmen der Aussage voll und ganz zu, 36 Prozent eher
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6.5 Finanzen und Konsum bei jungen Osterreichern/innen:
Geschlechter im Vergleich

I(nsgesamt lasst  sich  ber den Emkommensverhaltmissen  der  jungen
Osterreichennnen und Osterrercher festslellen dass es klare geschlechts- und
altersspezifische Unterschiede gibt Insgesamt verdienen 69 Prozent der (hr
eigenes Einkommen 22 Prozent bekommen nur Taschengeld und 8 Prozent
haben sowohl Taschengeld als auch eigenen Verdienst

Beil der Angabe der Hohe des Taschengelds intervenient das Aller der Person am
starksten hier gibt es zwischen den verschiedenen Allersgruppen die meisten
Unterschiede. Schulerinnen aus Schulen mit Matura bekommen deuthich mehr
Taschengeld als welche in Schulen chne Matura Studentinnen bekommen
deuthch  mehr als Schulerlnnen  Frauen erhalten durchschnitthich  mehr
Taschengeld als Manner jedoch geben sie zu einem wesentlich hoheren Grad {34

zu 23 Prozent) an. meonatlich unterschiedlich viel Taschengeld zu bekommen

Beim selbstverdienten Einkommen intervenient ebenfails das Alter stark. vor allem
die Gruppen der tis 19-ahrnigen unterscheiden sich von den beiden alteren
Tedgruppen durch deutlich geringeres Einkommen. e alter die befragten Perscnen
sind desto hoher 1st ihr eigenes Emkommen Wesenthch massiver spielt hier
allerdings das Geschlecht der befragten Person eine Rclle 34 Prozent der
Madchen und jungen Frauen verdienen monathch unter 730 Euro {10000
Schiling) ber den jungen mannhchen Osterreichern sind es nur halb so viele
namhch genau 17 Prozent

Mehr als 50 Prozent aller Burschen und jungen Manner geben an mehr als 1 166
Eurc monatlich zu verdienen — bet den welblichen Jugendlichen und jungen
Erwachsenern sind es nur 29  Prozent Die real existierenden
Einkommensunterschiede zwischen Mannern und Frauen lassen somit auch bel
der nachsten Generation nicht nach Die Einkommensunterschiede bestehen
bereits ber den unter 20-jahrigen verstarken sich jedach mit zunehmendem Alter
Trotz des durchschnittich geringeren Einkommens von Madchen und Frauen st
die Schuldensituation 1st ber Frauen und Mannern recht ausgegiichen Kredite
hingegen kommen bei jungen Mannern zu 20 Prozent ofter zustande als bei
jungen Frauen. was am genngeren Einkommen der weiblichen Jugendlichen und
jungen Erwachsenen liegen konnte Sie bekommen maglicherweise seltener einen

Kredit bewilhgt als ihre mannhchen Alterskollegen Es konnte allerdings auch sein
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dass Madchen und junge Frauen von sich aus eher vor der Aufnahme eines

Kredits zuruckschrecken

Die Daten zeigen, dass Madchen und junge Frauen wesentlich lieber einkaufen
gehen als Burschen und junge Manner und oftmals ein vollkommen anderes
Einkaufsverhalten an den Tag legen. Neben der Geschlechtsspezifik der
Einstellung gegeniber dem Konsum, intervenieren auch Bildungsstand und Alter,
Bei den unlerschiedlichen Items, die das Kaufverhalten beschreiben. sind jeweils
verschiedene Faktoren ausschlaggebend.

Geld zu sparen, anstatt sofort einem Kaufimpuls zu folgen, ist beispielsweise stark
vom Schultyp, in dem sich die Jugendlichen derzeit befinden, und vom Aiter

abhangig. Geschlechtsmallig gibt es bei diesem Item wenig Unterschiede.

Tabelle 15;
»YWenn ich Geld habe, dann muss ich es ausgeben” {(Angaben in Prozent)

: S_tlmr'ne sehr S-tl;n;ne eher | Stimme eher - Stimme gar
zu Zu nicht zu nicht zu

" Manner | 8 23 | 49 | 20

.Trauen . - . 10_ 22 _ED | 18

" 14 bis 19 Jahre | 14 | 26 46 | 14 |

" 20 bis 24 Jahre 9 25 | 49 16

" 25 bis 30 Jahre 5 ' 18 | s2 | 25 |
in Schule ohne Matura 18 ' 26 | 43 13

| in Schule mit Matura | 10 | 25 | a8 | 17 |
Studentinnen 5 | 20 55 20

" Lehringe ' 13 [ 25 _ 51 11
Berufstatige 6 | 20 | 52 | 22

Frauen haben durchschnittich o&fter das Gefuhl, etwas Bestimmtes unbedingt
haben zu missen, aber auch hier interveniert das Alter stark: Je &lter sie sind,
desto seltener stelit sich dieses Gefuh! ein.

Frauen kaufen deutlich &fters Dinge, die sie dann nicht benutzen. Insgesamt
stimmen 8 Prozent der jungen Osterreicherinnen und Osterreicher der Aussage
voll urid ganz zu, schon oft etwas gekauft zu haben, das sie dann nicht benutzt
hatien: Bei den Madchen und jungen Frauen sind es 12 Prozent, wahrend es nur 5
Prozent der Burschen und jungen Manner so sehen. Weitere 25 Prozent der

Frauen stimmen der Aussage eher zu, aber nur 20 Prozent der Manner.
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Geschlechtsspezifische Unterschiede gibt es auch beim Billig-Einkauf. Ich kaufe oft
etwas, nur weil es billig ist. Dieser Aussage stimmen insgesamt 32 Prozent der
jungen Osterreicher/innen zumindest eher zu Bei den Burschen und jungen
Mannern tun dies allerdings nur 28 Prozent, wahrend Madchen und junge Frauen
zu 36 Prozent so antworten. Méglicherweise sind viele dieser Billigprodukte gerade

solche, die anschlielfend nicht benutzt werden?

Der Einfluss der Freundinnen auf das Kaufverhalten, also dass etwas gekauft wird,
weil man es bei einer Freundin oder einem Freund gesehen hat, ist weniger
geschlechts- als altersabhédngig. Auch die Art der Schulausbildung spielt eine
Rolle. Wenn man dieses Item als eine Beschreibung fir Gruppendruck ansieht,
dann ist dieser in Schulen ohne Matura und bei Lehrlingen deutlich grofier als bei
Studentinnen und bei berufstatigen Jugendlichen und jungen Erwachsenen - die
allerdings in ihrem Anitwortverhalten mehr Wert auf demonstrative Individual.tat
legen kénnten. Spalk am ,Shoppen” ist eindeutig geschlechts- und altersabhangig.
Je junger, desto lieber geht man einkaufen. Frauen stimmen der Aussage
.Shoppen gehen macht Spall* dreimal so haufig sehr zu wie Manner {42 zu 13
Prozent). Deutlich mehr Frauen als Manner wenden Einkaufen als Flucht aus dem
Alltag an. Diese Verhaltensweise ist auch in Schulen ohne Matura starker

verbreitet, als in Schulen mit Matura, und sie nimmt mit zunehmendem Alter ab.

Tabelle 16:
-Einkaufen ist fir mich ein Weg, dem unerfreulichen Alltag zu entkommen und mich
zu entspannen” (Angaken in Prozent)

Stimme sehr | Stimme eher Stimme eher | Stimme g;r ]
Zu zu nichtzu | nichtzu

Manner 6 | 19 | 4 | 29
Frauen 14 ; 38 36 | 13 :
|14 bis 19 Jahre 15 27 a1 | 18|

20 bis 24 Jahre 9 29 44 17

| 25 bis 30 Jahre 6 27 [ a0 27

i in Schule chne Matura 18 27 37 19
|in Schule mit Matura 11 i 25 f 39 24 _
| Studentinnen 7 21 50 21 |
' Lehrlinge B 1 14 B ' 38 16 |

| Berufstatige 8 | 21 | 42 22
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Zusammenfassend k&nnte man bei diesem bedenklichen” Konsumverhalten also
verkurzt sagen, dass die .am meisten gefahrdete® Gruppe junge Madchen in

Schulen chne Matura sind.

Auch Tendenzen zu Kaufsucht sind bei Madchen und jungen Frauen haufiger
anzutreffen als bei Burschen und jungen Mannern. Sie geben deutlich ofter zu,
manchmal ein schlechtes Gewissen zu haben, nachdem sie etwas gekauft haben;
41 Prozent der weiblichen Befragten aber ,nur® 29 Prozent der mannlichen
stimmen der Aussage eher oder sehr zu.

Frauen tendieren geringfigig starker dazu, gekaufte Artikel anderen nicht zu
zeigen, aus Angst diese kénnten sie fir unveminflig halten.

Insgesamt zeigt sich, dass die jungen Osterreicherinnen und Osterreicher Uber
nicht unbetrachtiiche Geldmittel verfugen, wobei Einkommensunterschiede nach
wie vor geschlechtsspezifisch zugunsten der mannlichen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen vorhanden sind.

Deutliche Unterschiede gibt es beim Konsumverhalten zwischen Mannern und
Frauen: Frauen kaufen germe ein, neigen mehr zu kompensatorischem Konsum
und sind etwas . unverninftiger” — mehr impulsgesteuert — bei der Auswahl der
Artikel als thre maéannlichen Alterskollegen. Konsumverhalten ist jedoch auch
bildungsabhangig; in niedrigeren Ausbildungsschienen fuhit auch Gruppendruck

zu demonstrativem Konsum.

152
www.parlament.gv.at



I11-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) 163 von 274
Wertorientierungen

KAPITEL 7
DIE GENERATION DER WERTE-SAMPLER
Beate GroRegger

Wie denken Jugendliche? Welche Lebensperspektiven haben sie? Welche
Erwartungshaltungen hegen sie gegenuber den grollen gesellschaftlichen Institutionen?
Wie stellen sie sich das gesellschaftliche Miteinander vor? Welche persaonlichen
Lebensziele verfolgen sie?

Diese und ahnliche Fragen haben die Jugendforschung wahrend letzten Jahrzehnte

immer wieder beschaftigt

Jugenduntersuchungen haben dabei wiederhoft gezeigt, dass Jugendliche und junge
Erwachsene in ihren Weltanschauungen und Werten immer weniger eine {ideologisch)
klare Linie erkennen lassen, sondern dass sie sich ihre personiiche Lebensphilosophie
vielfach aus Werteelementen konstruieren, die in den bislang gultigen, traditionellen

Wertesystemen nicht kombinierbar schienen.,

7.1 Werte im Zeitalter der Multioptionalitat

Die heutige Jugendgeneration lebt in einer Welt, in der es nicht mehr nur einige wenige
starre Onentierungsmuster gibt. Sie ist vielmehr mit einer Vielzahl von weltanschaulichen
Orientierungsmustern konfrontiert. Sinn(findung) wird immer mehr zu einer privaten
Angelegenheit. Werte stehen zur Wahl Weltanschauungen werden nicht mehr
ausschlieltlich von den traditionellen Institutionen, Kirche und Politik. vermittelt, sondern

sie formieren sich immer &fier in individualisierten Sinnbastelprozessen.

Das Angebot an frei wahibaren Lebensphilosophien, das am _Sinnmarkt® des frihen 3.
Jahrtausends feiigeboten wird, ist breit. Und es ist nicht immer leicht, den Uberblick zu
bewahren. Doch diesen Anspruch haben Jugendliche meist auch gar nicht Sie
bewaltigen die scheinbar unlUberschaubare und oft auch uberfordernde Vielfalt an
Onentierungsmustern, Eindrucken und Optionen, indem sie sie quasi aus dem Bauch
heraus flexibei managen. Fur sie gilt: JedeR einzelne muss sich eine eigene ,Sinnheimat”

bauen — und zwar indem er/sie aus {meist) vorgefertigten Sinnelementen ein an den
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eigenen Bedurfruissen und der eigenen Lebenssituation onentiertes neues Sinn-Ganzes

konstruert

Yvonne Friizsche konnte berets i der 13 Shell Jugendstudie  Jugend 20007
nachweisen dass Jugendliche und junge EFrwachsene dazu tendieren ihre Verde und
Lebensphilosophien an die aktuellen Lebensbedingungen anzupassen und sie mit
veranderten Lebensbedingungen und Alltagserfahrungen zu modifizieren  Jugendliche
und  junge Enwachsene basteln sich  also  gewissermalien  aus hrer  aktuellen
biographischen Situation heraus ein indwiduell gestaltetes Ornentierungsschema  Sie
mixen sich sttuationsbezogen hren personhchen Werte-Cocktall Daber wird jeder zu
einem flexiblen Konstrukteur semner (bzw threr Anm der Verf) Biografie (Deulsche

Shell 2000 95

Die individuellen Sinnbastelprozesse der Jugend Iassen sich vielleicht am treffendsten nut
der aus dem Musikbereich entlehnten Sampling-Metapher beschreiben

Beim musikaiischen Sampling werden Elemente aus verschiedenen Musikstucken oder
Musikstilen zusammengeschniten und wverschmelzen zu einem neuen innovativen
Ganzen Beim Werte-Sampling werden VWeltanschauungen und Lebenssinn wie beim
musikahschen Samphng nach emem oft sehr eigenwilhgen Sowcehl-als-auch-Prinzip aus
alten moglichen (und scheinbar unmoghchen) Versatzstucken zusammengesetzt
Werte-Sampiing steht demnach fur einen Prozess des Neugruppierens und Bearpeitens

van Sinnelementen die den umgebenden Wertewelten entnommen werden

Sampling macht es moglich die vielfaligen Opticnen die jedem und jeder einzelnen offen
stehen auf die personlichen Bedurfnisse abzustimmen

Ber Eintrtt in einen neuen Lebensabschnitt werden neue Versatzstucke hinzugefugt und
alte Versatzstucke eventuell auch wieder weggenommen so dass im biographischen
Verlauf immer wieder auf neue Weise Wene Weltlanschauungen und Lebenssinn
geschaffen werden Die aktuelle Sinnheimat jedes uno jeder einzelnen st demnach immer
auch ein Spiegel der aktuellen Lebenssituation bzw emner bestmmten biegraphischen

Phase

Beim Wenre-5amplng sind naturhch spezielle Fahigkeiten notwendig Hener Keupp
spricht in diesem Zusammenhang von .individueller Gestaltungskompetenz' iKeupp 1994

345
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Wer die Vielfalt an Maghchkeiten managen und fur sich positiv nutzen mochte darf sich
mcht verunsichern lassen  sondern muss eine gewisse Leichtigkeit 1im Umgang nut
Multiopticnaltat beweisen Gefragt st _die Fahigkeit sich auf Menschen und Situationen
offen enzulassen sie zu erkunden sie nicht nach einem Alles-oder-nichts -Prinzip als nur
gut oder nur bose zu beurtellen * (Keupp 1994 34G)

In der Sozialpsychologie sprnicht man in diesem Zusammenhang von Ambiguitatstoleranz

Bezogen auf Wertorientierungs- und  Simnfindungsprozesse  Jugendlicher bedeutet
Ambiguitatstoieranz  Abschied vom  traditicnellen  Entweder-Oder-Denken  und  die
Bereitschaft nut Optionenvielfalt nach dem Sowohl-als-auch-Prinzip zu experimentieren
Onentierungsmuster auszuprobieren zu verandern ugendwann zu verwerfen und die
eigene Biographie durch die dabei gewonnenen Edahrungen anzureichern

Die Konsequenz daraus st - we der 4 Berncht zur tage der Jugend in
Ubereinstimmung mit grollen Jugenduntersuchungen wie der 14 Shell Jugendstudie
Jugend 2002 zeigt — ein grofles Sowohl-als-auch bestehend aus einem ausgepragten
Sicherheitsbedurfrus  kombimert mit - Selbstverwirklichungsanspruchen  einem  klaren
Bekenntnis zu Lebensiust und Spall kombimert mit  Leistungsbewusstsein  einer
deutlichen Beziehungscnentierung  trotz  Unabhangigkertsstreben  etc das den

Wertekosmos der Jahrtausendwende-Jugend umrefit

Alles in allem st der Zugang der Jahrtausendwendejugend zu Lebensanschauungen und
Werten ein verbluffend pragmatischer Die Wertewelten die sich die Jugendlichen quasi
selbst erschaffen punkten mit threm uberaus hohen Alltagsbezug Sie vereinen offenbar

vieles was bislang kaum bis gar nicht verenbar schien

Fur Erwachsene mag das irmtierend sein da sie in einer Vielt aufgewachsen sind die
noch sehr stark von ldeologien und klaren ideologischen Prinzipien geleitet war Als
Prinzipjenmenschen (Keupp 1894) sozialisiert erleben sie den Alltag 1m Sampling
Zeutalter oft als unubersichtich Das pragmatische Wernte-Sampling der Jugend wirkt auf
sie inkonsequent

Auch wenn sie der Sampling-Mentalitat der Jugendlichen einen gewissen Charme mcht

absprechen konnen. empfingen sie das ideologiefreie Sowohl-als-auch-Prinzip das die

Im wesentlhchen gent es daber um die Uberwindung des Emindeutigke tszwanges und de
Ermoghchung von neugienger Exploration von Realtatsausschnitten gie emner verkurzenden
instrumentellen Logik unzuganghch sind  (Keupp 1994 346)
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Jugend in ihren Lebensphilosophien und Veltanschauungen praktiziert oft als unrund”
und vielleicht sogar als oberflachlich Daber verkennen sie jedoch dass Sampling in hach
individualisierten und plurahsterten Gesellschaften nicht nur die neue Normalitat markert
sondern fur die heutige Jugend vielmehr auch Grundvoraussetzung st um in ganz

banalen Situationen des Alltags die Onientierung nicht zu verheren

7.2 Die Lebensziele 14- bis 30-jahriger Osterreicher/innen

Spaligeselischaft Ego-Taktiker Kommerz-Kids - das sid nur emmige populare
Schiagworte. nut denen Jugendiiche allzu gerne etikettiert werden Sie tauchen in locker
getexteten Medienberichten standig aufs Neue auf Se fullen Schlagzelen  sind
einpragsam weill plakativ und doch haben sie enen grolien Haken Sie gehen an der
sozialen \VWirkhchkeit der heutigen Jugend vorbe

Die heutige Jugend- und Jungerwachsenengeneration st 1in der Freizeitgesellschaht
aufgewachsen Fur sie 1st es daher normal nicht asketisch zu leben sondern das eigene
Leben durchaus auch zu genmellen Doch das bedeutet fur sie micht automatisch dass
Spals m Leben/Lebensgenuss auf Kosten anderer gehen muss

Grofitels sind die Jugendlichen und jungen Erwachsenen rwar nicht so engageert und
altruistisch  wie es sich wviele wunschen wurden Sie sind aber auch nicht de

Protagonistinnen jener Ellbogengesellschaft” von der heute haufig die Rede st

Eigenverantwortichkeit und Selbstandigket stehen ber Jugendlichen und jungen
Erwachsenen hoch m Kurs Macht und Einfluss liegen im Ranking der sehr wichtigen
Lebensziele auf den unteren Rangposihionen

Trotz ausgepragter Leistungsonentierung st Karrniere fur die Mefirhert der Jugendhichen

und jungen Erwachsenen kemn absolut vorrangiges Lebensziel

Jugendliche und junge Erwachsene zeigen eine ausgepragte soziale Onentierung — var
allem 1m personlichen Nahraum Gute Freundinnen eine Beziehung/Partnerschaft und
ein harmonmisches Famidienleben rangieren in (hrer personlichen Priontatenliste ganz
oben

Die Mehrheit zeigt daruber hinaus ein ausgepragles Sicherhentsbedurfnis ~ vermutlich
nicht zuletzt deshalb weil das Leben in der Spatmoderne den Jugendhchen und jungen

Erwachsenen immer weniger Sicherheit garantiert
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7.2.1 Die Lebensziele der Madchen und jungen Frauen

Einen Beruf haben, der Spald macht, und trotzdem einen sicheren Arbeitsplatz, gute
Freundinnen, einen Partner, dem sie vertrauen kannen, ein harmonisches Familienleben,
Spall und Lebensgenuss, aber auch Eigenverantwortlichkeit und eine grolle Portion
Sicherheit — Madchen und junge Frauen wollen vieles zugleich. In ihren Top-Lebenszielen
spiegein sich zutiefst menschliche Bedlrfnisse, die in Richtung Sicherheit bzw.

Absicherung, Orientierung und emotionale Geborgenheit gehen *

im Jugendalter, also zwischen 14 und 19 Jahren, zeigt sich in den personlichen
Lebensperspektiven der Madchen darlber hinaus eine ausgepragte Erlebnisorientierung:
o zwei Drittel der 14- bis 19-jahrigen Madchen nennen .das eigene Leben geniellen*
als personlich sehr wichtiges Lebensziel,
e fur jede zweite 14- bis 19-Jahrige ist viel Freizeit zu haben ein sehr wichtiges
Lebensziel;
+ viele Kontakte zu anderen Menschen zu haben, wird von mehr als der Halfte der
14- bis 19-jahrigen Madchen als sehr wichtiges Lebensziel genannt
Mit steigendem Alter verliert die Erlebnisonentierung an Bedeutung und die

Paarbeziehung wird in den Lebensperspektiven der jungen Frauen wichtiger.

Einen gehobenen Lebensstandard zu haben, scheint den Madchen und jungen Frauen
uber alle Alergruppe hinweg durchaus winschenswert. Dennoch nennt nur rund jede
vierte unter-25-Jahrige und jede flinfte 25- bis 30-Jahrige einen hohen Lebensstandard
als persdnlich vorrangiges Lebensziel.

Far 3 von 10 Befragten ist, viel Geld zu haben. ein personiich sehr wichtiges Lebensziel.
Soziales Engagement liegt bei Madchen und jungen Frauen in der Rangliste der Top-
Lebensziele weit abgeschlagen auf den unteren Rangplatzen Im jungen Segment der 14-
bis 19-jahrigen Madchen spieit vor allem das Engagement fir Gleichaltrige aber immerhin

eine gewisse Rolle.

* Das Sicherheitsbedurfnis der Madchen und jungen Frauen zeigt sich auf mehreren Ebenen: im
Streben nach einer positiv erlebten, vertrauensvollen Paarbeziehung, in der Orientierung an
verlasslichen Freundinnen, aber auch im BedUrfnis nach einem sicheren Arbeitsplatz, der fir viele
die Grundlage fur ein materiell sorgenfreies Leben ist.
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« Jede dritte 14- bis 19-Jahrige sieht es als sehr wichtiges Lebensziel an. sich fur
die Anliegen Jugendlicher einzusetzen.

e Rund 3 von 10 Madchen dieser Altersgruppe (27%) ist es sehr wichtig, sozial
Benachteiligten zu helfen.

» 17% der 14- bis 19-jahrigen Madchen erscheint Engagement fur die Anliegen von
Seniarlnnen als sehr wichtig

e Jedoch nur 11% der 14- bis 19-jahrigen Madchen sehen in einem Engagement fur

gesellschaftliche Randgruppen ein sehr wichtiges Lebensziel.

Verkrampftes Festhalten am Alterhergebrachten, Konformismus, der sich darin ausdrickt,
dass man selbst genau das tut, was alle anderen auch tun, aber auch politisches
Engagement rangiert GOber alle Altersgruppen hinweg weit abgeschlagen auf den

untersten Rangplatzen der fir Madchen und junge Frauen sehr wichtigen Lebensziele.

Tabelle 17:
Sehr wichtige Lebensziele der Madchen und jungen Frauen [Angaben in Prozent)

o | 14bis19 | 20 bis 24 25 bis 30
weiblich | weiblich weiblich |

Einen Beruf haben, der Spall macht 76 | 73 87 |
Spall im Leben haben 72 ' 69 67 |
Gute Freundinnen haben 76 __r 66 | 66

" Sicherhett ] 69 . 70 . 74

i Partner, dem man vertrauen kann | E'-Ei 72 [ 74
Sicherer Arbeitsplatz 85 63 . 68
Ein harmonisches Familienleben &5 B 66 . 69

' Das Leben geniellen - . 67 . 62 ! 57

| Eigenverantwortlich leben und handein ] o8 . 68 ' 58

| Von anderen Menschen unabhangig sein o . 52 52 [ B ST___
Seine eigene Phantasie u. Kreativitat entwickeln
kdnnen 53 52 a7

' Gesetze respektieren . - 48 48 5%
Schone Wohnung/schones Haus _|'_ 46 . 51 46
Viel Freizeit 50 42 40
Eine Paarbeziehung haben a7 50 55
Guten Sex haben 33 T a4 40

" FleiRig sein 40 45 35

| Viele Kontakte zu anderen Menschen haben 55 42 a8

| Viel Geld haben 30 34 BT

| Gesundheitsbewusst leben B 37 | 35 42

| Umweltbewusst leben B 37 | ¥ 35
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_ : —
14 bis 19 20 bis 24 | 25 bis 30

weiblich weiblich weiblich

Meinungen tolenieren, denen man nmicht
| zustimmen kann 4 | 3 | 27 ]
| Karriere machen — — _ 25 | 27 _ 16 ]
| Einen hohen Lebensstandard haben | 7 _ 24 _ 19
| Reisen - 21 o 30 27 |
: Sich fur die Anliegen Jugendlicher einsetzen | 33 | 16 A
| Einfluss haben - = 20 N 14
! Sozial Benachteiligten helfen | 27 B 18 ; 2
| An Gott glauben | 20 | 13 | 17
| Sich fur geselischaftiche Randgruppen einsetzen | 11 _ 13 l - 15

Sich fur Anliegen von Seniorlnnen einsetzen 7 : 10 | 12

An eine hohere Macht glauben _ _ 12 13 l 13
| Am Althergebrachten festhalten [ 7 ’ 8 | 6 |
| Das tun, was die anderen auch tun & i =2 I -

Sich politisch engagieren . 4 [ 6 | 4

7.2.2 Die Lebensziele der Burschen und jungen Manner

Wie bei den Madchen und jungen Frauen stehen auch bei den Burschen und jungen
Mannern ein Beruf der Spall macht, Freundinnen, Spal und Lebensgenuss, Sicherheit —
im Alltag wie am Arbeitsplatz — sowie ein harmonisches Familienleben in der persdnlichen
Prioritatenliste ganz oben.

Auch eine Partnerin zu haben, der man vertrauen kann, und eigenverantwortlich zu leben
und zu handeln, ist Burschen und jungen Mannern wichtig — und zwar mit steigender

Tendenz im Jungerwachsenenalter.

Spall im Leben zu haben ist ein Privileg der Jugend - so scheint es zumindest, wenn man
der Lebenszielorientierung der Burschen und jungen Manner folgt:

o Spall im Leben zu haben ist fir 8 von 10 Burschen im Alter von 14 bis 19 Jahren
ein sehr wichtiges Lebensziel und damit das in diesem Segment am haufigsten
genannte sehr wichtige Lebensziel.

« Das Leben genielten nennen immerhin 7 von 10 Befragten in der Altersgruppe der
14- bis 19-Jahrigen als sehr wichtiges Lebensziel

« von 10 Burschen im Alter von 14 bis 19 Jahren ist viel Freizeit sehr wichtig.

« Und 4 van 10 Burschen nennen, viete Kontakte zu anderen Menschen zu habten,

als personlich sehr wichtiges Lebensziel,
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Die 14- bis 19-jahrigen Burschen geben sich in ihren Lebensperspektiven damit deutlich

erlebnis- und spalorientierter als die ab-20-jdhrigen jungen Manner. Aus ihren
Lebenszielorientierungen spricht ganz klar der _Sturm und Drang”.

Die ab-20-jahrigen jungen Manner konzentrieren sich ihren Lebensperspektiven hingegen
deutlich starker als die 14- bis 19-jahrigen Burschen auf die Beziehung: Eine Partnerin
haben, der man vertrauen kann, und eine feste Paarbeziehung haben wird von den ab-
20-jahrigen jungen Mannern haufiger als personlich sehr wichtiges Lebensziel genannt als

von den 14- bis 19-jahrigen Burschen.

Einen gehobenen Lebensstandard zu haben, gilt bei Burschen und jungen Mannern als
durchaus winschenswert und doch ist es fur sie offenbar nicht das einzige, was im Leben
zahlt. Uber alle Altersgruppen hinweg nennen nur rund 3 von 10 Befragten einen hohen

Lebensstandard als persdnlich vorrangiges Lebensziel

Viel Geld zu haben, davon traumen vor allem die Jungeren. Jeder zweite 14- bis 19-

Jahrige nennt, viel Geld zu haben, als persénlich sehr wichtiges Lebensziel.

Tabelle 18:

Sehr wichtige Lebensziele der Burschen und jungen Manner (Angaben in Prozent)

14bis19 | 20bis24 | 25 bis 30
mannlich mannlich mannlich
Einen Beruf haben, der Spall macht 73 | 70
| SpaB imLebenhaben | 80 , 69 67
| Gute Freundinnen haben 7 73 57
Sicherheit 64 59 67
Eine Partnerin, der man vertrauen kann 50 66 66
" Sicherer Arbeitsplatz - — 83 T e | e8
Ein harmonisches Familienleben 1 ss | s 60
' Das Leben geniellen o i 71 i 63 | 57
Ejgenueranmrﬂmh'leben und handein 47 60 B3
' Van ancieren Menschen unabhangig sein o 47 [ 52 42
' Seine eigene Phantasie u. Kreativitat entwickeln ]
kénnen 47 51 42
| Gesetze respektieren 43 44 49
" Schone %hnungis_chunes Haus A4 43 44
' Viel Freizeit - - 58 48 36
' Eme'l':’aarbezuehung haben i 27 T a1 45 1
' Guten Sex haben ' 3z2 - 49 47
j Fleilkig sein | 3B 42 44
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[ 14 bis 19 20 bis 24 25 bis 30
- mannlich mannlich mannlich
i Viele Kontakte zu anderen Menschen haben 40 37 30
| Viel Geld haben 48 | a7 | 33
| Gesundheitsbewusst leben 27 T 28 ' 31
Umweltbewusst leben o 27 22 25
Meinungen tolerieren, denen man nicht
| zustimmen kann 22 28 21
| Karriere machen a0 38 28
Einen hohen Lebensstandard haben | 32 | 34 28
| Reisen | 24 | 24 | 21
| Sich fur die Anliegen Jugendiichereinsetzen | 23 | 18 | 17
| Einfluss haben ) | 28 | 22 | 16
|_§?E!§;I_Et_a-n;nc_:h_ighgten helfen ) 19 ' 18 11
An Gott glauben : 10 B8 g
| Sich fur gesellschaftliche Randgruppen einsetzen | 12 g 9
| Sich fur Anliegen von Seniorinnen einsetzen | 5 : B 12
| An eine hohere Macht glauben 13 , 6 g
_Am Althergebracﬁ-t-ér; féstr}alten _ 8 3 2]
~ Das tun, was die anderen auch tun ' 11 B | 4 | 7
| Sich politisch engagieren [ 5 : 5 ' 4

Soziales Engagement liegl bei den Burschen und jungen Mannern in der Rangliste der
sehr wichtigen Lebensziele auf den unteren Rangplétzen, wobei ein Engagement fur die
Anliegen Jugendlicher fur sie noch die attraktivste Form des Engagements zu sein scheint
- insbesondere fur die Jungeren. In der Altersgruppe der 14- bis 19-jahrigen Burschen ist
es fur immerhin rund jeden Vierten (23%) ein sehr wichtiges Lebensziel, sich fir die
Anliegen Jugendlicher einzusetzen,

Politisches Engagement, Kanformismus, der sich darin ausdrickt, dass man selbst immer
genau das tut, was andere auch tun, aber auch ein Festhalten am Alterhergebrachten
spielt in den persinlichen Lebensperspektiven der Burschen und jungen Mannern eine

verschwindend geringe Rolle.

7.2.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

In der Lebenszielorientierung der heutigen Jugend- und Jungerwachsenen-
generation zeichnen sich Uber weite Strecken kaum gravierende Unterschiede
zwischen weiblichen und mannlichen Befragten ab. Ein Beruf, der Spal macht,
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Lebensgenuss bzw. Spall im Leben, gute Freundinnen, eine durch Verlrauen gepragte
Paarbeziehung und — ganz allgemein — Sicherheit und im speziellen ein sicherer
Arbeitsplatz liegen bei beiden Geschlechtern ganz oben im Ranking der persénlichen

Lebensperspektiven.

7.3  Sehr wichtige Lebensbereiche

All das, was dem persdnlichen Alltag nahe ist, ist Jugendlichen und jungen Erwachsenen
wichtig. All das, was weiter weg zu liegen scheint bzw. den personlichen Alltag nicht
unmittelbar in den Vordergrund riickt, sondern sich vielmehr auf einem abstraki-
gesellschaftlichen Niveau bewegt. wird von Jugendlichen und jungen Erwachsenen
generell als weniger wichtig empfunden. Ein psychologisches Phdnomen, das im Grunde
nur zu plausibel ist und das von der Jugend-Werteforschung in Zusammenhang mit der
Einschatzung und Bewertung von abstrakten Bereichen wie Politik und Religion und sehr
konkreten bzw. alltagsnahen Bereichen wie Familie, Freundinnen oder auch Freizeit

wiederholt bestatigt wurde.

7.3.1 Sehr wichtige Lebensbereiche aus der Sicht der Madchen und jungen

Frauen

Palitik und Religion sind in unserer Gesellschaft institutionell tief verankert. Fur Madchen
und junge Frauen haben sie im personlichen Alltag dennoch sehr geringe Bedeutung. Nur
fir eine verschwindende Minderheit sind Poliik und Religion personlich sehr wichtige
Lebensbereiche.

Vor allem die Politik hat bei den Madchen und jungen Frauen zudem auch ein schlechtes
fmage: Misstrauen, Frustration und Oberflachlichkeit, das sind die Begriffe, die sie mit
Politik assoziieren. Religion hat bei den Madchen und jungen Frauen zwar kein

ausgepragtes Imageprofil, sie wird aber am ehesten mit Sinn in Verbindung gebracht,

Ganz im Gegensatz zu den institutionellen Spharen der Politik und der Religion sind
Freundinnen und Familie fur die uberwiegende Mehrheit der Madchen und jungen Frauen
sehr wichtige Lebensbereiche, mit denen sie durchwegs auch sehr positive Begriffe

verbinden:
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« Familie bedeutet fur Madchen und junge Frauen Verfrauen und Sicherheit. aber
auch Harmonie. Unabhangig vom Alter nennen 8 von 10 Madchen und jungen
Frauen Familie als einen personlich sehr wichtigen Lebensbereich.

« Freundinnen haben vor allem im Jugendalter zentrale Bedeutung: 8 von 10
Madchen aus der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen nennen Freundinnen als
personlich sehr wichtigen Lebensbereich. Im Jungerwachsenenalter wverlieren
Freundinnen etwas an Bedeutung, doch selbst in der Altersgruppe der 25- bis 30-
jahrigen Frauen nennen immer noch rund zwei Drittel (64%) der Befragten
Freundinnen als fir sie persdnlich sehr wichtigen Lebensbereich. Die
Assoziationen zu Freundinnen sind bei den Madchen und jungen Frauen uber alle
Altersgruppen hinweg dieselben: Spalt, Vertrauen, Verlasslichkeit, aber auch
Hilfestellung bei konkreten Problemen -~ das ist es, womit Madchen und junge

Frauen Freundschaft verbinden.

Auch Freizeit, Ausbildung/Schule und Arbeit werden von den Madchen und jungen
Frauen zu einem grolien Teil als sehr wichtige Lebensbereiche eingeschatzt.

Dass sie der Schule bzw. der Ausbildung und der Arbeit eine vergleichsweise zentrale
Rolle in ihrem personlichen Alltag zuweisen, scheint eine notwendige Konsequenz des
angespannten und gerade auch fur Jugendliche und junge Erwachsene sehr engen

Arbeitsmarktes zu sein.

Sehr wichtige Lebensbereicha: Madchen und Junge Frauen im Altersgruppenvergleich

Politik Redigion Bekannte Schule Aurbed Ausbisung Frésized Farmibe Freunde

B 14 bis 19 waiblich B 20 bis 24 weiblich 025 bis 30 weiblich
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Arbeit und Beruf bedeutet flir M&dchen und junge Frauen in erster Linie Pflicht und — vor
allem fur die ab-20-Jahrigen — Sicherheit, gefolgt von Selbstverwirklichung und Sinn. Auch

Schule und Ausbildung werden allem voran als Pflicht gesehen

Freizeit bedeutet hingegen vor allem Spalt und Entspannung und sie wird insbesondere
von den Jungeren hoch geschatzt: Zwei von drei 14- bis 19-jahrigen Madchen nennen
Freizeit als einen fur sie persénlich sehr wichtigen Lebensbereich — nicht zuletzt deshalb,
weil die Freizeit einen Ausgleich zum trockenen Schulalltag schafft

Als Freizeitpartnerinnen spielen Bekannte im Alitag der Jugendlichen und jungen
Erwachsenen eine nicht unbedeutende Rolle. Dennoch messen Madchen und junge
Frauen ihren Bekannten vergleichsweise geringe Bedeutung in ihrem personlichen Alltag
bei. Im Gegensatz zu den Freundinnen, mit denen sie nicht nur auf einer eher
unverbindlichen Ebene Spald haben kdnnen, sondern denen sie vertrauen und von denen
sie im Bedarfsfall Hilfe und Unterstitzung bekommen, entwickeln Madchen und junge
Frauen zu ihren Bekannten keine allzu nahe emotionale Bindung. Nur eine Minderheit

stuft die Bekannten als personlich sehr wichtigen Lebensbereich ein.

7.3.2 Sehr wichtige Lebensbereiche aus der Sicht der Burschen und jungen

Manner

Religion spielt im Alitag der Burschen und jungen Manner so gut wie keine Rolle. Und
auch die Politik wird nur von einer verschwindenden Minderheit als personlich sehr
wichtiger Lebensbereich gesehen. Misstrauen, Frustration und Oberflachlichkeit ist das,
was Burschen und junge Manner mit Politik am ehesten assoziieren. Mit Religion
verbinden die meisten Befragten wenig, am ehesten wird Religion von Burschen und

jungen Mannern jedoch als Sinnfaktor gesehen

Freizeit, Freundinnen und Familie sind den Daten des .4. Bericht zur Lage der Jugend®
zufolge fur Burschen und junge Manner die wirklich wichtigen Bereiche in ihrem Leben
Bekannte spielen im Leben der Burschen und jungen Manner hingegen eine eher

nachrangige Rolle.

Familie wird von den Burschen und jungen Manner in erster Linie mit Harmonie,

Vertrauen und Sicherheit assoziiert.
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Bei den Freundinnen, steht hingegen der Spall, den man gemeinsam hat, im
Vordergrund. Meben Spall verbinden die Burschen und jungen Manner mit Freundinnen
aber auch Begriffe wie Vertrauen, Verlasslichkeit oder Hilfestellung.

Freizeit ist fur sie gleichbedeutend mit Spall, Ausgleich und Entspannung.

Wie die Daten zeigen, sind vor allem die 14- bis 19-jahrigen Burschen enorm
freizeitorientiert. Dreiviertel der Befragten dieser Altersgruppe nennen Freizeit als fur sie
persénlich sehr wichtigen Lebensbereich. Bei den 25- bis 30-Jahrigen stufen hingegen
nur mehr etwas mehr als die Halfte der Befragten die Freizeit als persdnlich sehr
wichtigen Lebensbereich ein

Neben dieser deutlichen Orientierung an Freizeit, Freundinnen und Familie zeigen die
Daten des .4. Bericht zur Lage der Jugend® insbesondere bei den Jungeren aber auch
eine sehr starke Orientierung an der Ausbildung. 2 von 3 Burschen im Alter von 14 bis 19
Jahren nennen Ausbildung als einen fur sie personlich sehr wichtigen Lebensbereich. Fur

rund jeden zweiten 14- bis 19-Jahrigen ist die Schule ein sehr wichtiger Lebensbereich

Sehr wichtigte Lebensbereiche: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich

90 R — - — = _—

Politik ng-l.-;.nr Bedmrinis Schilhe Arbt Ausbildung F risigwil F armiilie Freunde

M4 bis 19 mannlich D20 bes 24 mannhch @25 bis 30 mannhich

Auch die Arbeit wird von der Mehrheit der Burschen und jungen Manner als sehr wichtiger
Lebensbereich eingestuft. Mit Arbeit und Beruf assozieren die Burschen und jungen
Manner in erster Linie Pflicht und Sicherheit, gefolgt von Selbstverwirklichung und Sinn

Schule und Ausbildung werden von ihnen vor allem als notwendige Pflicht gesehen
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7.3.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Madchen und junge Frauen sind ihren Werten tendenziell etwas
beziehungsorientienter, Burschen und junge Manner etwas erlebnis- und
freizeitorientierter — das zeigt sich, wenn man weibliche und mannliche
Jugendliche und junge Erwachsene in ihrer Bewertung sehr wichtiger
Lebensbereiche vergleicht.

Vor allem in der Altersgruppe der 20- bis 24-Jahrigen wird Freizeit von jungen
Mannern deutlich haufiger als sehr wichliger Lebtwnsbereich genannt als von
jungen Frauen.

Freundinnen werden in der Altersgruppe der unter-19-Jahrigen hingegen haufiger
von Madchen als von Burschen als sehr wichtiger Lebensbereich genannt.

Familie wird in allen Altersgruppen, insbesondere aber in der Altersgruppe der ab-
20-Jahrigen von weiblichen Befragten zu einem héheren Prozentsatz als von

mannlichen Befragten als sehr wichtiger Lebensbereich eingeschatzt.

Tabelle 19:
Sehr wichtige Lebensbereiche nach Alter und Geschlecht {Angaben in Prozent)

14bis 19m. | 14bis 19w. | 20bis24m | 20 bis 24 w | 25bis 30 m. [ 25 bis 30 w. |
(Frezet | 76 | 65 | 69 | s3 | 85 | &4
Ausbildung | 66 I 67 51 81 [ 48 | 54
| Famile &6 | 78 63 8 | e7 | &3
Freundinnen 68 | 78 _; 74 ' &8 | 58 64 |
Arbeit 55 | 51 58 ) 61 64
| Schule 48 | 54 | 41 54 | a7 s0
| Bekannte R 29 28 | 21 27 |
| Religion | I " | e 7
Politik I | 5 5 | 6 5 |

7.4  Werte im Wandel: Wohin geht der Trend?

So wie alles im Leben unterliegen die Werte dem gesellschaftichen Wandel. Menschen
passen ihre Werie an soziale, kulturelle, ékonomische und auch neue technologische
Rahmenbedingungen an. Werte sind demnach immer auch ein Spiegel der Zeit, in der die
Menschen, die diese Werte vertrelen, leben Sie unterliegen einem allgemeinen

geselischaftlichen Trend.
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7.41 ,Poser” sind unbeliebt - Authentizitat boomt!

Derzeit liegt Authentizitat sehr stark im Trend. Echt sein ist wichtig. .Poser” (also Leute,
die nicht .echt’ sind, sondern nur so tun als ob) stoflen in der Jugend- und
Jungerwachsenengeneration auf wenig Anklang.

Rund 2 von 3 asterreichischen Jugendlichen und jungen Erwachsenen im Alter von 14 bis
30 Jahren geben an, dass die Aussage ,lch mag keine Poser — echt sein ist wichtig® ihre
personliche Einstellung genau trifft — und 2zwar vollig unabhdngig von Alter und
Geschlecht

Vergleicht man dieses Ergebnis mit Daten der Fessel Jugendstudie 1999 in der
dieselbe Aussage in gleicher Weise abgefragt wurde, zeigt sich, dass das Authentische
fur Jugendliche und junge Erwachsene wahrend der letzten vier Jahre deutlich wichtiger
geworden ist

1999 gaben nur 35% der 14- bis 19-jahrigen Burschen und 46% der 20- bis 24-jahrigen
jungen Manner an, dass sich die Aussage ,lch mag keine Poser — echt sein ist wichtig®
genau mit ihrer persénlichen Lebenseinstellung deckt. Heute sind es bei den 14- bis 19-
jahrigen Burschen hingegen 47% und bei den 20- bis 24-jahrigen jungen Mannern sogar

63%. die diese Aussage zu ihrem personlichen Lebensmaotto erklaren

“lch mag keine Poser - echt sein ist wichtig”
Top Box - Vergleich 1999 bis 2003

70 — s ==

63
) 5
60 38
45 45
3
a5
14 bis 18 mannlch 20 bis 24 mannhch 14 bis 15 weiblch 20 bis 24 weiblich
W2003 tnift genau 001999 trifft genau

Be! den Madchen und jungen Frauen zeichnet sich eine ganz annliche Entwicklung ab.
Auch hier gaben 1999 nur 38% der 14- bis 19-jahrigen Madchen und 45% der 20- bis 24-
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jahrigen jungen Frauen an, dass die Aussage .Ich mag keine Poser — echt sein ist wichtig”
ihre persdnliche Lebenseinstellung genau trifft. 2003 sind es in der Altersgruppe der 14-
bis 19-jahrigen Madchen hingegen 58% und bei den 20- bis 24-jahrigen jungen Frauen

B0%, die diese Aussage zu ihrem personlichen Lebensmotto erklaren.

Offensichtlich geht die Jugend- und Jungerwachsenengeneration also immer mehr auf
Distanz zu smarten ,Fassendenmenschen™ Sie artikuliert eine klare Praferenz fur echte”
ehrliche Menschen, die sich in zwischenmenschlichen Beziehungen so geben, wie sie
sind, die bereit sind, fir das, was sie denken und tun, einzustehen und die zielstrebig,

geradlimg und dennoch fair ihren eigenen Weg gehen.

7.4.2 ,Das Wichtigste ist, dass es mir gut geht" — Ego-Taktik oder Selbstschutz?

Zielstrebigkeit gilt in der heutigen Gesellschaft durchaus als Tugend. Und auch wenn das
Ehrliche, Authentische boomt, hat die Mehrheit der Jugendlichen und jungen
Erwachsenen kein gréleres Problem damit, sich vorrangig um das eigene Wohi, nicht um
das anderer, zu bemuhen.

Zwar finden nur rund 3 von 10 Jugendiichen und jungen Erwachsenen in dem Satz Das
Wichtigste im Leben ist, dass es mir gut geht, alles andere ist nebensacnlich* ihre
personliche Lebensphilosophie hundertprozentig wieder. Doch weitere 4 von 10 Befragten
sagen, dass dieser Satz zumindest ein bisschen auf ihre persénliche Lebenseinstellung
zutrift. Nur 6% distanzieren sich absolul von einer derartigen Lebensphilosophie - und

zwar unabhangig vom Alter und auch unabhangig vom Geschlecht,

Im Vergleich mit den Daten der Fessel ,Jugendstudie 2000" zeigt sich, dass die Aussage
.Das Wichtigste im Leben ist, dass es mir gut geht, alles andere ist nebenséchlich® heute
als Lebensmotto fur Jugendliche und junge Erwachsene tendenziell etwas mehr
Bedeutung hat als noch vor drei Jahren.

Vor allem bei den Jungeren, also den 14- bis 19-jahrnigen, und da insbesondere bei den
Burschen ist der Prozentsatz derer, die sich mit dieser Aussage sehr stark identifizieren,
gestiegen. Im Jahr 2000 gaben nur 21% der 14- bis 19-jahrigen Burschen an, dass die
Aussage . Das Wichtigste im Leben ist, dass es mir gut geht alles andere ist
nebensachlich” ithre persdnliche Lebenseinstellung genau trifft, 2003 sind es hingegen
35%

168
www.parlament.gv.at



111-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) 179 von 274
Wertorientierungen

Wie ist dieses Ergebnis zu interpretieren? Sind die heutigen Jugendiichen Ego-
Taktikerinnen, sind sie nicht mehr bereit, Uber den eigenen Tellerrand hinaus zu blicken?
Schwindet die gesellschaftliche Solidaritat?

Zweifelsohne ist es schwierig, basierend auf den vorliegenden Daten verbindliche
Aussagen daruber zu treffen. Eines scheint aber sicher Eine Interpretation, die die
heutige Jugend- und Jungerwachsenengeneration als vorbehaltiose Ego-Taktikerinnen
charakterisiert, greift mit Sicherheit zu kurz. Ware es nicht vielleicht auch méglich, dass
sich die Jugendlichen mit ihrer Konzentration auf sich selbst in einer unsicheren
unubersichtlichen und von Konkurrenzkampfen Erwachsener dominierten Welt ganz
einfach nur Uberlebenstauglichkeit sichern wollen? Konnte es nicht sein, dass
Jugendiliche — quasi zum Selbstschutz - heute frei nach dem Motto Hilf dir selbst, sonst

hilft dir keiner” denken und leben?

"Das Wichtigste Im Leben ist, dass es mir gut geht, alles andere ist nebensdchlich™:
Top Box - Verglesch 2000 / 2003

gt 1 F

T i _ e = — —

]

14 bis 19 mannlich 20 bis 24 mannlich 14 bes 19 weiblich 20 bis 24 weiblich

W 2003 tnfft meine Lebensemsieliung genau 02000 stimme sehr zu

7.4.3 Die Leistungsorientierung steigt — vor allem im Jungerwachsenensegment

Wer etwas erreichen will, der muss auch etwas leisten” — dieser Spruch ist den
Groleltern der heutigen Jugend nur zu gut bekannt. Er bestimmte den Zeitgeist in den
Jahren des Wiederaufbaus. Und verbluffender Weise stofit er bei Jugendlichen und
jungen Erwachsenen heute durchaus (wieder) auf Akzeptanz Nahezu jedeR zweite

Jugendliche und junge Erwachse gibt an, dass sich die Aussage .Es ist wichtig, im Leben
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Leistung zu bringen” genau mit der persdnlichen Lebenseinstellung deckt Zwischen den
Altersgruppen und auch zwischen den Geschlechtern zeigen sich keine nennenswerten

Unterschiede

Vor allem bei den Madchen und jungen Frauen ist die Leistungsorientierung wahrend der
letzten Jahre deutlich gestiegen. Das zeigt ein Trendvergleich mit der Fessel
Jugendstudie 2000°, in der dieselbe Aussage abgefragt wurde.

Im Jahr 2000 gaben nur rund 3 von 10 Madchen und jungen Frauen an, dass sie der
Aussage ,Es ist wichtig, im Leben Leistung zu bringen” sehr zustimmen. Im Jahr 2003
erkldren hingegen rund 5 von 10 Madchen und jungen Frauen diesen Spruch zu ihrem

persdnlichen Lebensmotto

“Es ist wichtig, im Leben Laistung zu bringen”:
Top Box - Vergleich 2000 / 2003

L
L

&80 47 A
41
40
0 29

30

20

10 .
|:| - L__J

14 bis 19 mannkch 20 bis 24 mannkich 14 bis 19 weiblich 20 bis 24 weiblich

W2003: trifft meine Lebenseinsteliung genau O 2000 stimme sehr zu

Dieser deutliche Anstieg der Leistungsorientierung bei Madchen und jungen Frauen mag
u.a. eine Reaktion auf den engen Arbeitsmarkt sein, der es fOr junge Frauen zunehmend

schwierig macht, sich erfolgreich im Erwerbsleben zu positionieren
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7.4.4 Arbeit und Ausbildung werden wichtiger

Auch bei den sehr wichtigen Lebensbereichen zeigt sich ein Bedeutungsanstieg der
leistungsorientierten Bereiche wie Arbeit oder Schule und Ausbildung. 1990 bezeichneten
den Daten der im Zehnjahresrhythmus durchgefuhrien Jugend-Wertestudie zufolge so
etwa nur 42% der 16- bis 24-jahrigen Jugendlichen und jungen Erwachsenen Arbeit als
einen fur sie personlich sehr wichtigen Lebensbereich. Im Jahr 2000 waren es der
Jugend-Wertestudie zufolge 46% Und heute sind es — laut Daten des .4. Bericht zur Lage
der Jugend®” — bereits 55% der 16- bis 24-Jahrigen, die in der Arbeit einen persdnlich sehr
wichtigen Lebensbereich sehen.

Sehr wichtige Lebensbereiche der 16- bis 24-Jihrigen: Entwicklung 1990 bis 2003

80 — ——— —_—

72

70 g7 99 68 B8

&0
53

50 44
40
K]
20

10

Arbeit Famie Freunde/Bekannte Frezed Puaolitik Religion  Schule/Ausbildung

8 Jugend-Werestudie 1990 O Jugend-Wertestudie 2000 B Jugendbernicht 2003

Auch der Prozentsatz derer, die Schule/Ausbildung als persdnlich sehr wichtigen
Lebensbereich einschétzen, ist tendenziell leicht angestiegen: von 44% im Jahr 2000 auf
53% im Jahr 2003

Einmal mehr durfte hier der enge Arbeitsmarkt in den Lebensperspektiven und Werten der

Jugendlichen und jungen Erwachsenen seine Spuren hinterlassen haben.
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KAPITEL 8
BERUFSORIENTIERUNG

Beate GroRegger, Manfred Zentner

Beruf und Arbeitswelt gewinnen im Alltag der Jugendlichen und jungen Erwachsenan
zunehmend an Bedeutung. Die heutige Jugend- und Jungerwachsenengeneration ist
erstaunlich leistungsorientient. Rund jedeR Zweite sagt .Der Satz Es ist wichtig. im

Leben Leistung zu bringen’ trifft meine persénliche Einstellung genau.®

Wie die Daten des ,4. Bericht zur Lage der Jugend® zeigen, bedeuten Arbeit und Beruf
fir Jugendliche und junge Erwachsene Pfiicht, aber zugleich auch Sicherheit.
Erwerbstatigkeit dient aus ihrer Sicht allem voran der dkonomischen Absicherung. Die
Angst, keinen Arbeitsplatz zu finden bzw. den derzeitigen Arbeitsplatz zu verlieren, ist
bei Jugendlichen und jungen Erwachsenen heute sehr stark prasent. 34% der 14- bis
24-jahrigen Burschen und jungen Manner und 38% der 14- bis 24-jdhrigen Madchen
und jungen Frauen haben laut der von Fessel-GfK durchgefiihrten Studie ,Jugend
Online 2002" sehr grolie Angst vor Arbeitslosigkeit.

Je schwieriger es fir Jugendliche und junge Erwachsene ist, sich am Arbeitsmarkt zu
behaupten, desto starker tntt in ihren beruflichen Zukunfisperspektiven der Aspekt der
Existenzsccherung in den Vordergrund. Vor allem fir Jugendliche und junge
Erwachsene aus hédheren Bildungsschichten bedeutet Berufstatigkeit neben
Existenzsicherung aber auch ein Potential fur Selbstverwirklichung. Sie wollen sich mit
inrer Arbeit identifizieren kdnnen und stellen die Betriebe, in denen sie arbeiten, damit
vor neue Herausforderungen. Von ihrem Beruf erwarten sie sich, dass er sowohl in
fachlicher Hinsicht als auch in Hinblick auf Prozesse der Arbeitsorganisation ihren
individuellen Bedurfrissen gerecht wird. Martin Baethge spricht in  diesem
Zusammenhang von einem  subjektzentrierten Arbeitsverstandnis® und einer
.zunehmenden normativen Subjektivierung des Arbeitsprozesses”. (vgl. Baethge 1994:
245ff)

8.1 Berufsspezifische Erwartungshaltungen

Berufstatigkeit hat fir die (berwiegende Mehrheit der 14- bis 30-jahrigen
Osterreicher/innen einen zentralen Stellenwert in cen personlichen

Lebensperspektiven: Einen Beruf haben, der Spall macht, wie auch
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Arbeitsplatzsicherheit zahlen bei Jugendlichen und jungen Erwachsenen zu den
wichtigsten Lebenszielen. Karriere wird hingegen eher nachrangig eingestuft. (vgl
Kapitel 7.2)

Von einer beruflichen Tatigkeit erwarten sich Jugendliche und junge Erwachsene neben
einer Gkonomischen Absicherung der eigenen Existenz und einer interessanten
Tatigkeit, die man im grollen und ganzen gern macht, auch ein gutes Arbeitsklima.
nette Kolleginnen und eine Tatigkeit, fir die sie weder uber-, noch unterqualifiziert sind,

sondern die den eigenen Fahigkeiten entspricht.’

8.1.1 Was Midchen und jungen Frauen an einem Beruf wichtig ist

Die Erwerbsbeteiigung von Madchen und jungen Frauen ist wahrend der letzten
Jahrzehnte enorm gestiegen. Flr die jungen Osterreicherinnen ist es heute grolteils
selbstverstandlich, eine Berufsausbildung abzuschlieen und berufstatig zu sein.
¢ In der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen sind & von 10 Madchen zwar noch in
schulischer Ausbildung, 10% der 14- bis 19-jahrigen Osterreicherinnen sind
aber bereits berufstitig. Rund jede Vierte absolviert eine Lehre. Nur 5% der 14-
bis 19-Jahrigen sind weder in emnem Ausbidungsverhaltnis, noch ins
Erwerbsleben integriert.?
= In der Gruppe der 20- bis 24-Jahngen sind bereits mehr als die Halfte der
jungen Frauen berufstatig, nur mehr rund ein Viertel ist noch in Ausbildung.
Auch der Anteil derjenigen, die weder in einem Ausbildungsverhaitnis, noch ins

Erwerbsleben integriert sind, ist deutlich héher als bei den Madchen: 13% der

' Die osterreichische Jugend-Wertestudie 2000 kommt zu einem ahnlichen Ergebnis. Im
Rahmen der Jugend-Wertestudie 2000 wurden arbeitsweltbezogene Einstellungen und Werte
14- bis 24-Jahnger erhoben, wobei auf das von Ronald Ingelhart (1977) entwickelte und in der
Werteforschung der letzten Jahrzehnte kontinuierich erweiterte Konzept der materialistischen
und postmaternalistischen Werte zuruckgegriffen wurde

Die Ergebnisse der asterreichischen Jugend-Wertestudie 2000 zeigen, dass neben der
dkonomischen Absicherung auch personliche Entwicklungschancen, die ein Beruf bietet, fir
Jugendliche und junge Erwachsene wichtig sind: 66% der 14- bis 24-Jahrigen erwarten sich laut
Jugend-Wenestudie 2000 von einem Beruf eine interessante Tatigkeit, 60% halten es fur
besonders wichtig, dass die berufliche Arbeit den eigenen Fahigkeiten entspricht. (vgl. Zentner
2000)

* In diesen 5% sind Arbeitslose, Arbeitssuchende, Hausfrauen sowie Madchen, die eigenen
Angaben _ohne Beruf® sind, zusammengefasst: 2% der 14- bis 19-jahrigen Madchen geben an,
derzeit arbeitslos zu sein, 1% ist arbeitssuchend, hat also die Ausbildung abgeschlossen, aber
noch nicht gearbeitet, 1% ist Hausfrau und ein weiteres Prozent gibt an, ohne Beruf zu sein. In
Zusammenhang mit der Gruppe der Arbeitslosen” ist festzuhalten, dass im Rahmen des 4
Bencht zur Lage der Jugend” die Selbsteinschatzung der Befragten erhoben wurde, die
ausgewiesenen Prozentwerte konnen daher von der offiziellen Arbeitsiosenstatistik abweichen
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20- bis 24-jahrigen jungen Frauen sind Hausfrauen, 10% geben an, derzeit
arbeitslos zu sein’, 1% ist eigenen Angaben zufolge ohne Beruf.

» Bei den 25- bis 30-jahrigen Frauen ist eine weitere Zunahme der Berufstatigkeit
und eine prozentuelle Zunahme der Hausfrauen zu verzeichnen: Knapp zwei
Drittel der 25- bis 30-jahrigen Frauen sind berufstatig, jede funfte junge Frau im
Alter von 25 bis 30 Jahren ist Hausfrau, rund jede Zehnte gibt an, derzeit
arbeitslos® zu sein. Nur mehr 7% der 25- bis 30-jahrigen Frauen sind eigenen
Angaben zufolge noch in Ausbildung; wie auch in den jungeren Altersgruppen

bezeichnet sich eine verschwindende Minderheit von 1% als ,ohne Beruf".

Beruftstitig / in Ausbildung / weder in Ausbildung, noch ins Erwerbsleben integriert:
Miadchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich

Arspaler i Prosee

D — —

berufstatig Lehrling in Ausbildung arbeitsios Ausbildung Hausfrau ohne Beruf
abgeschiossen
noch nicht
gearbeitel

W14 bis 19 weibhch 020 bis 24 weiblich @25 bis 30 weibiich

Egal ob die Madchen und jungen Frauen im Berufsleben stehen, noch in Ausbildung
sind oder - nach einer abgeschlossenen Ausbildung und vielleicht auch einigen Jahren
Berufserfahrung — eine _Baby-Pause® einlegen oder auch aus anderen Grinden
Hausfrau geworden sind, die jungen Osterreicherinnen haben durchwegs sehr klare

Vorstellungen davon, was ein Beruf bieten soll. gute Bezahlung, einen sicheren

¥ In der Gruppe der  Arbeitslosen™ sind im 4. Bericht zur Lage der Jugend” jene Personen
zusammengefasst, die sich im Rahmen der Befragung als arbeitslos deklarierten Die
ausgewiesenean Prozentwerte konnen von der offiziellen Arbeitslosenstatistik abweichen
“ In der Gruppe der _Arbeitsiosen” sind im .4 Bericht zur Lage der Jugend® jene Personen
zusammengefasst. die sich im Rahmen der Befragung als arbeitslos deklarierten. Die
ausgewiesenen Prozentwerte konnen von der offiziellen Arbeilslosenstatistik abweichen
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Arbeitsplatz, eine interessante Tatigkeit, die Spall macht und die zugleich auch den
eigenen Fahigkeiten entspricht, und - nicht zu vergessen — ein gutes Arbeitsklima und
nette Kolleglnnen, das sind die Aspekte, die Madchen und jungen Frauen an einem

Beruf besonders wichtig sind, und zwar quer durch die untersuchten Altersgruppen.

Auch die Vereinbarkeit von Beruf und Familie ist bei den Madchen und jungen Frauen
in allen Altersgruppen ein Thema. Rund jede Zweite findet es besonders wichtig, dass
sich die Berufstatigkeit mit Familie/Familienleben vereinbaren lasst. Die Unterschiede
zwischen den verschiedenen Altersgruppen sind nicht signifikant.

Die Moglichkeit, den eigenen Beruf im Rahmen einer Teilzeitbeschaftigung auszuluben
wird mit steigendem Alter wichtiger. Wahrend nur 13% der 14- bis 19-jahrigen Madchen
die Moglichkeit zu Teilzeitbeschaftigung personlich wichtig ist, sind es bei den 20- bis
24-jahrigen jungen Frauen 21% und bei den 25- bis 30-jahrigen Frauen sogar 35%, die
die Moglichkeit, einen Beruf in Teilzeitbeschaftigung ausuben zu konnen, besonders
wichtig finden

Vermutlich in direktem Zusammenhang mit dem Anspruch, Partnerschaft/Familie und
Beruf zu vereinen, steht die abnehmende Mgobilitatsbereitschaft der ab-25-jahngen
Frauen. Immerhin 4 von 10 Befragten legen bei einem Beruf darauf Wert. dass der
Arbeitsplatz nicht weit weg ist. Ins Ausland zu gehen, um Erfahrungen zu sammeln und
sich damit spater am Arbeitsmarkt eine bessere Pasition zu sichern, scheint nur mehr

7% der 25- bis 30-jahrigen Frauen attraktiv.

Auf den ersten Blick imitierend scheint das Ergebnis, dass 42% der 14- bis 19-jahrigen
Madchen an einem Beruf besonders wichtig finden, dass er mit _wenig Stress”
verbunden ist. In der Gruppe der ab-20-jdhrigen jungen Frauen ist .wenig Stress®
hingegen kein allzu grofies Thema: Nur 29% der 20- bis 24-jahrigen jungen Frauen und
26% der 25- bis 30-jahrigen Frauen legen Wert auf wenig Stress im Beruf. Wie lasst
sich dieser deutliche Unterschied zwischen den Altersgruppen interpretieren?

Da man kaum davon ausgehen kann, dass wir es heute mit einer unmotivierten
Madchengeneration zu tun haben, muss man sich die Frage stellen, inwieweit Madchen
ihren persdnlichen Alltag als besonders stressbelastet erleben und daher vor einer
berufichen Zukunft zuruckschrecken, die nicht nur in positivem Sinne eine
Herausforderung bedeutet, sondern auch eine erhdhte Stressbelastung mit sich bringt;
wenn dem so ist, wire weiters zu fragen, worin die Ursachen dieser Stresssensibilitat"
zu suchen sind Mdglicherweise sind diese Daten aber auch ganz anders zu

interpretieren: namlich dahingehend, dass die 14- bis 19-jahrigen Madchen berufstétige
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Erwachsene als enorm stressbelastet wahrnehmen und es ihnen daher wenig attraktiv

erscheint, in deren Fullstapfen zu treten.

Tabelle 20:
Aus der Sicht der Madchen und jungen Frauen ganz besonders wichtig an einem Beruf

{Angaben in Prozent)

weiblich 14 bis 19weiblich 20 bis 24|weiblich 25 bis 30!
Gute Bezahlung 75 74 77 |
Sicherer Arbeitsplatz 72 74 69
Ein Beruf, der Spall macht 76 67 79
Gutes Arbeitsklima 58 57 65
Interessante Tatigkeit 58 54 54
Ein Beruf, der den eigenen
Fahigkeiten entspricht 57 55 58
| Nette Kaolleginnen 58 46 57
|Ein Beruf, der sich mit Familie(nleben)
verginbaren lasst 46 41 54
Gute Aufstiegs-/Karrieremaglichkeiten a4 43 39
Ein Beruf. bei dem ich genugend '
Frelzen habe 45 38 ' 34
Em Beruf, bai dem man seine
_ Ouahﬁk.atmn we:terﬂnt\mckein kann 35 42 35
Eln Beruf mit Ueranhm:nrtmg 40 , 40 30
Ein Beruf, bei dem man personlichen .
Kontakt mit anderen Menschen hat 45 42 41
Salite in meiner Nahe sein 28 25 a8
Wenig Stress 42 29 26
Ein Beruf, bei dem ich Anerkennung
von meinem Vcrgeaamen bekomme 34 29 29
Eln Beruf bei dem ich Anerkennung
von meinen Kcileglnnen bekomme 25 26 23

Ein Beruf. bei dem man etwas
Nutzliches fur die Allgemeinheit tun

kann 27 26 21

Ein Beruf, bei dem man

Auslandserfahrungen sammeln kann 18 14 7

Die Moglichkeit zu einer .

Teilzeitbeschaftigung | 13 21 35
| Ein Beruf, der eine korperliche |

Tatigkeit erfordert 6 B 10
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8.1.2 Was Burschen und jungen Mannern an einem Beruf wichtig ist

Erwerbstatig zu sein, ist fir Burschen und junge Mannern ein wenig spektakularer
Bestandteil des mannlichen Alltags. Sie sind in einer Gesellschaft herangewachsen, in
der die Mannerrolle nach wie vor stark uber Beruf bzw. Erwerbsarbeit definiert wird und
haben thre zukinftige Berufstatigkeit als Teil ihrer mannlichen Rolle vermutlich bereits

fruh internalisiert,

« In der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen ist die Uberwiegende Mehrheit der
Burschen erwartungsgemal noch in Aushildung: 28% der Befraglen machen
eine Lehre, mehr als die Halfle ist derzeit in einer schulischen Ausbildung, nur
7% sind bereits voll ins Berufslieben eingestiegen. Weitere 10% sind derzeit
weder in einem Ausbildungsverhdltnis, noch ins Erwerbsleben integriert,
sondern auf Arbeitssuche oder machen gerade Prasenz- bzw. Zivildienst, nur
1% gibt an, ,ohne Beruf' zu sein.’

« Bei den 20- bis 24-jahrigen jungen Mannern uberwiegt der Anteil der
Berufstatigen bereits deutlich: 63% der jungen Manner stehen bereits im
Erwerbsleben, nur mehr rund jeder Funfte ist derzeit noch in Ausbildung. 6% der
20- bis 24-jahrigen Manner leisten ihren Dienst beim Bundesheer oder machen
Zivildienstt Und weitere 6% sind ohne Jab, also entweder
arbeitslos/arbeitssuchend” oder eigenen Angaben zufolge .ohne Beruf.
Hausmanner gibt es in dieser Altersgruppe nicht,

e In der Gruppe der 25- bis 30-Jahrigen ist der Anteil der Berufstatigen noch
deutlich héher: 8 von 10 Mannern stehen im Erwerbsleben: nur 6% haben ihre

Ausbildung noch nicht abgeschiossen. Jeder zehnte ist eigenen Angaben

* In diesen 10%. die sich weder in Ausbildung befinden, noch berufstatig sind, sind die
genannten Subgruppen wie folgt reprasentiert 3% Prozent sind eigenen Angaben zufoige
derzeit arbeitslos (anzumerken ist in diesem Zusammenhang, dass in der Gruppe der
JArbeitslosen” jene Personen zusammengefasst sind, die sich im Rahmen der Befragung als
arbeitslos deklarieten. Die ausgewiesenen Prozentwerte konnen von der offiziellen
Arbeitslosenstatistik abweichen). 2% haben ihre Ausbildung zwar bereits abgeschlossen, aber
noch nicht gearbeitet. 1% gibt an ,ohne Beruf zu sein und weitere 4% leisten gerade ihren
Dienst beim Bundesheer oder machen Zivildienst

“ In der Gruppe der Arbeitsiosen” sind im _4. Bernicht zur Lage der Jugend® jene Personen
zusammenagefasst, die sich im Rabmen der Befragung als arbeitslos deklanerten. Die
ausgewiesenen Prozentwerte konnen von der offiziellen Arbeitslosenstatistik abweichen
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zufolge derzeit arbeitslos. * 1% hat noch nicht gearbeitet, die Ausbildung jedoch
abgeschlossen. Und ein weiteres Prozent beizeichnet sich als .ohne Beruf
Hausmann zu sein, ist auch fir die 25- bis 30-jahrigen Manner keine Option.
Angesichts der Bedeutung der Erwerbstatigkeit fur das mannliche
Rollenkonzept, aber naturlich auch aufgrund des im Vergleich zu Frauen nach
wie vor hoheren (durchschnittlichen) Erwerbseinkommens, verwundert es
allerdings nicht, dass der Typus des .Hausmanns® — den Daten des .4. Bericht

zur Lage der Jugend” zufolge — quantitativ gesehen eine kleine Grale ist.

Beruftstatig [ in Ausbildung / weder in Ausbildung, noch ins Erwerbsleben integriert:
Burschen und junge Minner im Altersgruppenvergleich

i a B 2
LI | 0 0 1 1
] =
bewrufstang Lehring in Ausbidung arbeisios Ausbildung HausmanmBundesheer Inaildensbnng Barul

abgeschiossen noch
fachi pearDeitet

M4 bis 19 mannkich 020 bis 24 mannkich W25 bis 30 manniich

Altersunabhangig sind den Burschen und jungen Mannern an einem Beruf vor allem
eine gute Bezahlung und Arbeitsplatzsicherheit wichtig. AuBerdem soll die berufliche
Tatigkeit, der sie nachgehen, Spaf machen. Daruber hinaus legen Burschen und junge
Manner auf ein gutes Arbeitsklima Wer. Die Tatigkeit, der sie nachgehen, soll
interessant sein und ihren Fahnigkeiten entsprechen. Und die Kolleginnen, mit denen sie

zusammenarbeiten, sollen nett sein.

" In der Gruppe der Arbeitslosen” sind im 4. Bericht zur Lage der Jugend® jene Personen
zusammengefasst, die sich im Rahmen der Befragung als arbeitslos deklarierten. Die
ausgewiesenen Prozentwerte konnen von der offiziellen Arbeitslosenstatistik abweichen
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Vor allem in den jungeren Altersgruppen geben sich die Burschen und jungen Manner
in ihren Erwartungen gegenuber dem Beruf auch durchaus karrierebewusst: In der
Altersgruppe der unter-25-Jahrigen gibt immerhin rund jeder Zweite an, dass ihm gute

Aufstiegsmaglichkeiten bei einem Beruf personlich besonders wichtig sind.

Vereinbarkeit von Beruf und Familie ist fir Burschen und junge Mannern kein
vorrangiges Anliegen: 32% der 14- bis 19-Jahrigen. 44% der 20- bis 24-Jahrigen und
37% der 25- bis 30-Jahrigen halten es bei einem Beruf fir besonders wichtig, dass er
sich mit Familie/Familienleben vereinbaren lasst

Teilzeiljobs sind in den beruflichen Perspektiven der Burschen und jungen Manner kein
Thema. Eine Minderheit von 4% der 14- bis 19-Jahrigen. 10% der 20- bis 24-Jahrigen
und 6% der 25- bis 30-dahrigen halt die Moglichkeit, den Beruf in Teilzeitbeschaftigung

auszulben, fur besonders wichtig.

Ahnlich wie bei den Madchen gibt sich auch bei den Burschen die Altersgruppe der 14-
bis 19-Jahrigen besonders stresssensibel und findet einen Beruf, der mit wenig Stress
verbunden ist, zu einem signifikant hoheren Prozentsatz attraktiv als die (grofiteils
bereits im Erwerbsleben stehende) Gruppe der 25- bis 30-jahrigen Manner.

Die Alteren sehen den Beruf als eine Herausforderung. der sie aufgrund ihrer fach-
bzw. branchenspezifischen Qualifikationen und beruflichen Erfahrung gerecht werden
wollen. 56% der 25- bis 30-jahrigen Manner erscheint es bei einem Beruf besonders
wichtig, dass er ihren Fahigkeiten entspricht. Zum Vergleich: In der Altersgruppe der
14- bis 19-Jahrigen halten das deutiich weniger Burschen, ndmiich nur 419%, fir
besonders wichtig. Die Maglichkeit, im Rahmen der Berufstatigkeit (auch)
Auslandserfahrungen sammeln zu kdnnen, ist Uber alle Altersgruppen hinweg fir rund

ein Finftel der Burschen und jungen Manner attraktiv.

Tabelle 21:
Aus der Sicht der Burschen und jungen Manner ganz besonders wichtig an einem Beruf
(Angaben in Prozent)

[manniich: 14 bis 19]mannlich: 20 bis 24]mannlich: 25 bis 30|

Gute Bezahlung 83 73 76

l Sicherer Arbeitsplatz [ 69 74 74

| Ein Beruf, der Spal® macht 66 73 69

Gutes Arbeitsklima 51 . 61 59
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mannlich: 14 bis 19 mannlich: 20 bis 24Imannltch: 25 bis 30

Interessante TathkeTt 55 56 50
—T

Ein Beruf, der den eigenen

Fahigkeiten entspricht 1 54 56

Nette Kalleginnen 52 59 49

Ein Beruf, der sich mit

Familie{nleben) vereinbaren lasst L 4 37

Gute Aufstiegs-/

Karrieremoglichkeiten ! 45 48 9

Ein Beruf, bei dem ich genugend

Freizeit habe 4 A7 35 |

Ein Beruf, bei dem man seine [ 7

Qualifikation weterentwickeln a5 49 39

kann

Ein Beruf mit Veraniwortung 32 43 42

Ein Beruf, bei dem man

parsonlichen Kontakt mit anderen 26 a5 28
' Menschen hat

Solite in meiner Nahe sein 34 37 28 '
| Wenig Stress 38 34 22 ‘
| Ein Beruf, bei dem ich

Anerkennung von meinem 28 39 30

Vorgesetzien bekomme

Ein Beruf, bei dem ich

Anerkennung von memnen 26 34 22

Kolleginnen bekomme

Ein Beruf, bei dem man etwas

Nutzliches fur die Allgemeinheit 24 24 17

tun kann |

Ein Beruf, bei dem man

Auslandserfahrungen sammelin 20 18 186

kann

Die Moglichkeit zu einer 4 10 8

Teillzeitbeschaftigung

Ein Beruf, der eine kirperliche 12 19 29

Tatigkeit erforden
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B8.1.3 Berufsspezifische Erwartungshaltungen im Geschlechtervergleich

Unabhangig vom Geschlecht zahlen fur 14- bis 30-jahnige Osterreicher/innen
bel einem Beruf vor allem drel [hinge gute Bezahlung Arbeitsplatzsicherheit
und dass die berufiche Tatigkeit. die sie ausuben nteressant 1st und thnen 1m
grolen und ganzen auch Spall macht Ebenso wird ein gutes Arbeitskbma und

Zusammenarbeit mit netten Kolleglnnen als wichtig eingeschalzt

Geschlechtsspezifische Unterschiede zeigen sich in der Bewertung bzw
Bedeutung der Vereinbarkeit von Beruf und Fanmulie — insbesondere in der
Altersgruppe der 25- tis 30-Jahrnigen. also in jener Gruppe. in der dieses Thema
im personlichen Alltag zunehmend an Bedeutung gewinnt 54% der Frauen
erwarten sich von einem Beruf dass er mit Famihe bzw Familienleben

vereinhar st ber den Mannern sind es 37"

35% der Frauen und 8% der Manner dieser Altersgruppe halten es fur wichtig.
dass es 1m Beruf die Moglichkel zu emer Tellzeitbeschafigung gibt Diese
Daten zeigen einmal mehr dass Vereinbarkeit von Familie und Beruf nach wie

vor primar ein weibliches Anltegen ist

Ein Beruf. der es einem ermoglicht Auslandserfahrungen zu sammeln scheint
in der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahngen sowohl bel den Burschen als auch
bei den Madchen fur rund ein Funfel der Befragten durchaus attraktiv. Es
zeigen sich also keine geschlechtsspezifischen Unterschiede

Mit steigendem Alter andert sich das jedoch deuthch: Wahrend in der
Altersgruppe der 25- bis 30-Jahngen immerhin noch 16% Prozent der Manner
an einem Beruf der Auslandserfahrungen ermoglicht, Interesse haben sind es
ber den Frauen nur mehr 7% Die Bereitschaft die eigenen Chancen am
zukunfigen Arbeitsmarkt durch Auslandserfahrungen zu erhohen. 1st bel den
25- bis 30-jahngen Frauen damit nicht nur signifikant niedriger als bel den 14-
bis 19-jahngen Madchen. sondern vielmehr auch signifikant niednger als bei

Mannern ihrer eigenen Altersgruppe
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8.2 Berufswahl bei Lehrlingen und Berufstatigen

Die Berufsorientierungsphase stellt fur Jugendliche eine grolle Herausforderung dar.
Sie stehen vor der Situation, den fur sie ,richtigen” Beruf wahlen und sich zugleich mit
den Mdagiichkeiten und Zwangen, die das Ausbildungssystem wie auch ein zunehmend

enger werdender Arbeitsmarkt vorgeben, arrangieren zu mussen.

Um den Jugendlichen die Entscheidung fur den einen und gegen den anderen Beruf zu
erleichtern. ist gezielte Berufsinformation, wie sie etwa in der Schule angeboten,
wichtig. Wie die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend® zeigen, ist die schulische
Berufsinformation vor allem aus der Sicht der jungeren Altersgruppen haufig auch eine

hilfreiche Unterstutzung bei der Berufswahl

8.2.1 Berufswahl bei weiblichen Lehrlingen und weiblichen Berufstitigen

Bei jenen Madchen und jungen Frauen, die entweder eine Lehre machen oder bereits
richtig ins Erwerbsleben eingestiegen sind und demnach bereits eine Berufswahl
getroffen haben, ist Interesse am jeweiligen Beruf das wichtigste Motiv fir die
Berufswahl. Knapp jede Zweite gibt an, den Beruf, den sie derzeit ausibt, aus
persdnlichem Interesse gewahlt zu haben. Jede fiinfte unter-25-Jahrige und sogar jede
vierte 25- bis 30-jahrige Frau, die derzeit berufstatig ist, nennt Arbeitsplatzsicherheit als
einen ausschiaggebenden Grund dafur, dass sie den Beruf, den sie derzeit ausibt
ergriffen hat.

Erstaunlich hohen Einfluss auf die Berufswahl hat auch der Faktor Zufall*. In der
Gruppe der weiblichen Lehrlinge und weiblichen Berufstdtigen gibt immerhin rund jede
Funfte an, dass sich ihre Berufswahi zufallig ergab

9% der 14- bis 19-jahngen Madchen und 13% der ab-20-jahnigen jungen Frauen, die
bereits Berufserfahrung haben, haben den Beruf, den sie derzeit ausiben, nur deshalb

gewdhlt, weil es keine anderen Berufs- bzw. Ausbildungsangebote flr sie gab.

Berufsorientierung in der Schule spielt vor allem in der Altersgruppe der 14- bis 19-
Jahrigen eine bedeutende Rolle: 3 von 10 Madchen, die eine Lehre machen oder auch
bereits richtig ins Erwerbsleben einnestiegen sind, geben Berufsinformation in der
Schutke als einen der ausschlaggebenden Grinde fir ihre Berufswahl an. im

Jungerwachsenensegment hat die schulische Berufsinformation bei der Berufswahl
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junger Frauen hingegen deutlich geringeren Stellenwert. Mit ein Grund dafur mag sein,
dass die schulische Berufsorientierung erst in den letzten Jahren verstarkt zum Thema
geworden ist — nicht zuletzt aufgrund der 1998 fur HS und AHS-Unterstufe verbindlich
eingefihrten Ubung .Berufsorientierung”, die es Schulerinnen erleichtern soll ihre

Berufswahl zu treffen ®

Die Top-5-Kriterien der Berufswahl bei 14- bis 30-jahrigen Osterreicherinnen: Madchen
und junge Frauen im Altersgruppenvergleich iBasis Berufstabige und Lehrlinge)

Argaten o Proren

49 47 ‘

personiiches Sicherer Arbedsplatz  Berufswahl ergab  Berufsinformabion in Erwaretes
Interesse fir den sich zufallig der Schuke Einkommen
Beruf
W ey S wembacr D30 by J4 wembact @S b 30 wsilach

Das erwartete Einkommen ist bei Madchen und jungen Frauen, die eine Lehre machen
oder berufstatig sind, kein vorrangiger Grund, sich fur einen bestimmten Beruf zu
entscheiden. Nur 10% der 14- bis 19-Jahrigen sagen, dass das erwartete Einkommen
ein ausschlaggebender Grund far ihre Berufswahl war; in der Altersgruppe der ab-20-
Jahrigen geben zwar etwas mehr junge Frauen das zu erwartende Einkommen als
Grund fur die Berufswahl an, die Unterschiede zwischen den Altersgruppen sind jedoch
nicht signifikant.

Auch die Vorbildorientierung spielt — aus der Sicht der weiblichen Lehrlinge und
berufstatigen jungen Frauen — eine eher geringe Rolle bei der eigenen Berufswahl|
In der jungen Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen geben aber immerhin knapp uber

10% der Madchen, die derzeit gerade eine Lehre machen oder schon berufstatig sind,

* Zu berufsonentierenden Malinahmen an osterreichischen Schulen siehe BMBWK | Abteilung
Vi4 (Hg.) Beratung aktuell. Schulerberatung und Berufsorientierung, Wien, 2002
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an, dass das Vorbid der Mutter oder auch das Vorbild von Freundinnen Einfluss auf
ihre Berufswahl gehabt habe.

Mannliche Vorbilder beeinflussen die Berufswahl der Madchen und jungen Frauen
hingegen kaum. Und auch Vorbilder aus den Medien sind selten ausschlaggebend

dafir, dass sich Madchen und junge Frauen fur einen bestimmten Beruf entscheiden.

Vorbildorientierung in der Berufswahl: Midchen und junge Frauen im
Altersgruppenverglelich (Basis Berufstatige und Lahfinge)

Arvgatar o Feobem

Vorbild des Vorbild der Vorbild von Vorbild Viorbikd weiblicher Vorbild aus den
Vaters Mutter Freundinnen mannlicher Verwandter Meden
Verwandiar

B 14 bis 19 weiblich 020 tis 24 weiblich B25 bis 30 weiblich

Branchenbezogen wahlen Madchen und junge Frauen noch immer zu einem hohen
Prozentsatz  traditionelle  Frauenberufe.  Verkauferin® st in  niedrigeren
Bildungsschichten so etwa nach wie vor ein klassischer Frauenberuf In der
Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen ist der Handel, vor dem Dienstleistungsbereich
und _Gastronomie und Tounsmus® bel den Madchen nach wie vor die wichtigste
Branche. 3 von 10 Madchen, die bereits erste Erfahrungen mit der Berufswelt gemacht
haben und derzeit grolteils eine Lehre machen, sind im Handel tatig. 2 von 3 Madchen
dieser Altersgruppe, die entweder gerade eine Lehre machen oder bereits berufstatig
sind, arbeiten im Dienstleistungsbereich. 13% haben sich in ihrer Berufswahl fur den
Bereich ,Gastronomie und Tounsmus® entschieden

In der Altersgruppe der ab-20-Jahrigen. in der zunehmend auch junge Frauen mit
héherem Bildungsniveau, die spezielle Fachausbildungen absolviert oder ein Studium
abgeschlossen haben, ins Erwerbsleben eintreten, hat der Handel als Berufsfeld
insgesamt etwas geringere Bedeutung, aber immerhin noch jede zehnte derzeit
Berufstatige gibt an, im Handel zu arbeiten. Die wichtigsten Branchen bei den ab-20-
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jahrigen berufstatigen jungen Frauen sind der Dienstleistungs- sowie der Gesundheits-

und Sozialbereich.”

8.2.2 Kriterien der Berufswahl bei mannlichen Lehrlingen und mannlichen

Berufstatigen

Personliches Interesse ist, wie die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend” zeigen
bei mannlichen Lehrlingen und berufstatigen jungen Mannern das unangefochten
starkste Motiv, sich fir einen Beruf zu entscheiden. Rund 4 von 10 14- bis 19-jahngen
Burschen und 5 von 10 jungen Mannern ab 20 Jahren geben an, dass personliches
Interesse fur den Beruf einer der ausschlaggebenden Grinde fur die Wahl des derzeit
ausgeubten Berufs war

Fur rund 3 von 10 Burschen und jungen Mannern, die bereits Berufserfahrung
gesammelt haben, war Arbeitsplatzsicherheit ein zentrales Kriterium bel der

Berufswahl

Die Top-5-Kriterien der Berufswahl bei 14- bis 30-jihrigen Osterreicherinnen: Burschen
und junge Manner im Altersgruppenvergleich (Basis Berufstatige und Lehringe)

persdnhches Sicherer Arbeitsplatz  Barufswahl ergab  Berufsinformation in erwarietes
Interesse fur den sich zufailg der Schuls Enkammen
Beruf

W14 bis 19 manniich 020 s 24 mannich @25 bis 30 ménnhch

* Die im Auftrag der Frauenabteilung des Arbeitsmarktservice Osterreich in einer Kooperation
von Lechner & Reiter Sozialforschung und OIBF durchgefuhrte Studie Berufsonentierung und
Berufseinstieg von Madchen in einen geteilten Arbeitsmarkt” zeigt, dass sich die Halfte der
erwerbstatigen Madchen und jungen Frauen in den Branchen Handel Gesundheits- und
Sozialwesen sowie Beherbergungs- und Gaststattenwesen finden. (vgl Arbeitsmarkiservice
Osterreich, Abt. Berufsinformations- und Qualifikationsforschung 2003)
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Berufsinformation in der Schule spielt vor allem in der Altersgruppe der 14- bis 19-
Jahrigen eine wichtige Rolle. 36% der mannlichen Lehrlinge und Berufstatigen geben
an, dass die Berufsinformation wahrend der Schulzeit ihre Berufswahl entscheidend
beeinflusst hat; wie bei den Madchen tragen die Bemuhungen, in der HS und der AHS-
Unterstufe die berufsonentierenden Malinahmen zu verstarken, auch bei den Burschen
ihre Frichte." Erwartetes Einkommen und Karrierechancen waren bei der Mehrheit der
Burschen und jungen Manner, die eine Lehre machen oder berufstatig sind, eigenen

Angaben zufolge kein vorrangiges Kriterium der Berufswahl

Rund 7% der Burschen und jungen Manner mit Berufserfahrung geben an, den Beruf,
den sie derzeit ausuben, deshalb ergriffen zu haben, weil es fur sie keine anderen
Berufs- bzw. Ausbildungsmaglichkeiten gab.

Ein knappes Funftel der Burschen und jungen Manner, die bereits Berufserfahrung
gesammelt haben, hat sich nicht bewusst fur einen bestimmten Beruf entschieden

sondern ist eher zufallig in die jeweilige Berufssparte hineingerutscht.

Vorbildorientierung spielt in der Berufswahl der Burschen und jungen Manner generell

eine eher untergeordnete Rolle

Vorbildorientierung in der Berufswahl: Burschen und junge Manner im
Altersgruppenvergleich (Bass Berufstatge und Lehrings)

- 8 8
B B 5
¥ — 2 22 4 & 3
Varbild des Vorbild der Vorbild von Varbild Varbild weiblicher Vorbild aus den
Valars Mutter Freundinnen mannhcher Verwandter Meden
Verwandier

B 14 bis 19 mannbch O20 bis 24 mannlich W25 bis 30 mannlich

'® Zu berufsorientierenden Maflnahmen an osterreichischen Schulen siehe BMBWK / Abteidung
Vi4 (Hg ). Beratung aktuell Schulerberatung und Berufsonenterung, Wien, 2002
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Venn sich Burschen und junge Manner jedoch an Vorbildern onentieren, ist der eigene
Vater den Daten des ,4. Bericht zur Lage der Jugend® zufolge nach wie vor das
wichtigste Vorbild. In der Altersgruppe der 14- bis 19-Jahrigen gibt immerhin rund jeder
Funfte, der derzeit eine Lehre macht oder schon berufstatig ist, an, dass das Vorbild
des Vaters entscheidenden Einfluss auf seine Berufswahl gehabt hat, und immerhin
noch rund jeder zehnte nennt das Vorbild mannlicher Verwandter als einen der

ausschiaggebenden Griinde flr die Berufswahi.

Branchenbezogen sind die Burschen und jungen Manner in ihrer Berufswahl nach wie
vor eher traditionell. Populadr sind vor allem die Branchen Industrie und Bauwesen, der
IKT-Sektor'' und der EDV-Bereich.

8.2.3 HKriterien der Berufswahl im Geschlechtervergleich

Unabhangig vOm Geschlecht sind personliches Interesse,
Arbeitsplatzsicherheit und der .Faktor Zufall” bei Lehrlingen und berufstatigen
Jugendlichen und jungen Erwachsenen die wichtigsten Faktoren in
Zusammenhang mit der eigenen Berufswahl. In der Altersgruppe der 14- bis
19-Jahrigen spielt sowaohl bei Burschen als auch bei Madchen darliber hinaus

die Berufsinfarmation wahrend der Schuizeit eine wichtige Rolle.

Wenn sich Lehrlinge und berufstatige Jugendliche und junge Erwachsene an
Vorbildern aus ihrem nahen sozialen Umfeld orientieren, tendieren Burschen
und junge Manner erwartungsgemal starker zu mannlichen Vorbildem,
Madchen und junge Frauen hingegen eher zu weiblichen Vorbildern.

Vorbilder aus den Medien spielen bei Lehrlingen und Berufstatigen beiderlei

Geschlechts in der Berufswahl kaum eine Ralle.

in der branchenbezogenen Berufswahl zeigt sich, dass sich Madchen und
junge Frauen nach wie vor haufig fiir so genannte Frauenberufe entscheiden,
wdhrend Burschen und junge Manner in traditionell mannliche Berufsfelder
einsteigen. Die geschlechtsspezifische Segmentierung des Arbeitsmarktes
setzt sich also auch in der heutigen Jugend- und Jungerwachsenengeneration

weiter fort.

"' IKT steht fur Informations- und Kemmunikationstechnologien.
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8.3 Berufsperspektiven Nicht-Erwerbstatiger

Nicht nur bei Lehrlingen und berufstatigen jungen Erwachsenen zeigt sich eine
traditionelle Orientierung in der Berufswahl, auch in der Gruppe der Nicht-
Erwerbstatigen. in der Schulerinnen, Studentinnen, Arbeitslose und Arbeitssuchende
sowie Hausfrauen zusammengefasst sind, wird deutlich, dass es in beruflicher Hinsicht
nach wie vor mannliche und weibliche Domanen gibt. Der IKT- und EDV-Sektor spielt
so etwa in den Berufsperspektiven nicht-erwerbstatiger Burschen und junger Manner
eine deutlich groltere Rolle als bei nicht-erwerbstatigen Madchen und jungen Frauen
Der Gesundheits- und Sozialbereich ist in der Gruppe der Nicht-Erwerbstatigen
hingegen eine klar weibliche Domane.

Selbst bei Jugendlichen mit héherer Bildung (Schilerinnen, die eine Schule mit Matura
besuchen und Studentinnen) zeigt sich  dieses Phanamen einer

geschlechtsspezifischen Segregation

8.3.1 Berufsperspektiven nicht-erwerbstatiger Madchen und junger Frauen

Iin den Berufsperspektiven der derzeit nicht-erwerbstatigen Madchen und jungen
Frauen hat der Gesundheits- und Sozialbereich groen Stellenwert. Knapp jede vierte
Schilerin im Alter von 14 bis 19 Jahren wurde spéter einmal gerne im Gesundheits-
und Sozialbereich in den Beruf einsteigen. Und immerhin noch jede funfte nicht-
erwerbstatige junge Frau im Alter von 20 bis 24 Jahren, die entweder ihre Ausbildung
noch nicht abgeschlossen hat, Hausfrau oder auch arbeitslos/arbeitssuchend ist, sieht
im Gesundheits- und Sozialsektor eine Top-Branche fir den persdnlichen
Berufseinstieg. "

Bei nicht-erwerbstatigen Madchen und jungen Frauen deutlich weniger popular, aber im
Ranking der 25 zur Wahl gestellten Berufseinstiegsbranchen immerhin noch unter den
Top 5 rangieren , Tourismus und Gastronomie”, \Marketing und Werbung®, .Handel und

Geld-, Kredil- und Versicherungswesen.”

"“ Diese Popularitat des Gesundheits- und Sozialsektors ist vermutlich darauf zurlickzufihren,
dass sich gerade in diesem Bereich vielfdltige neue Berufsfelder ercffnen und dass emne
berufliche Tatigkeit in diesen Berufsfelder von den Medien und der breiten Offentlichkeit
zunehmend auch als ein wichtiger Beitrag fur die Gesellschaft gesehen wird. Darluber hinaus
sind diese Berufe aufgrund ihres sozialen, helfenden Charakters mit einem traditionell
weiblichen Image, das das soziale Moment sehr stark akzentuiert, kompatibel In der
offentlichen Diskussion derzeit noch viel zu wenig thematisiert wird in diesem Zusammenhang
jedoch, dass die Gesundheits- und Sozialberufe in kérperlicher und vor allem auch psychischer
Hinsicht haufig sehr belastend sind. Offen ist, inwieweit sich junge Frauen, die sich In ihrer
Berufswahl fur einen Gesundheits- und Sozialberuf entscheiden, dessen auch bewusst sind
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Bemerkenswert ist, dass sich zwischen 14% und 18% der nicht-erwerbstatigen
Madchen und jungen Frauen ihren Berufseinstieg in keiner der 25 zur Wahl gesteliten
Branchen vorstellen kénnen. ,Keine der genannten Branchen® ist nach dem Sozial- und
Gesundheitssektor demnach die am zweithaufigsten genannte Option fur den
Berufseinstieg. Dies deutet darauf hin, dass Madchen und junge Frauen heute immer
ofter Berufsperspektiven entwickeln, die sich mit gangigen Branchenbatterien nicht

(mehr) angemessen erheben lassen.

Die Top-5-Berufseinstlegsbranchan aus der Slcht nicht-erwerbstitiger Madchen und
junger Fraven (Basis in Ausbildung Befindliche und Nicht-Berufstatige)

Gesundhats- und Tounsmus, ~ Marketing. VWerbung Handel Gaid- Kredil- Berufsemsieg in
Sormiberech Gastronomie VermCherungswesen KEiner Ser genannhen
Branchen [in kesner
davon « sonshges|

B 14 bes 15 weshiich D20 bes 24 wanblich W25 tes 30 waiblich

8.3.2 Berufsperspektiven nicht-erwerbstatiger Burschen und junger Manner

In der Gruppe der (noch) nicht-erwerbstatigen Burschen und jungen Manner ist der
Bereich Informations- und Kommunikationstechnologien und EDV vor allem in den
jungeren Altersgruppen popular. 16% der 14- bis 19-jahrigen Burschen, die derzeit
groliteils noch in Schulausbildung sind, und 22% der nicht-erwerbstatigen 20- bis 24-
jahrigen jungen Manner, die entweder ihre Ausbildung noch nicht abgeschlossen
haben, gerade Prdsenz- bzw. Zivildienst leisten oder arbeitslos/arbeitssuchend sind,

wurden gerne im IKT- oder EDV-Sektor in den Beruf einsteigen

Micht ganz so popular, aber im Ranking der 25 zur Wahl gestellten

Berufseinstiegsbranchen bei nicht-erwerbstatigen Burschen und jungen Méannem
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immerhin noch unter den Top 5 liegen ,Tourismus und Gastronomie’, .Industrie” (Holz,

Metall etc ), Bauwesen” und Berufe aus dem Dienstleistungssektor

Die Top-5-Branchen beim Berufseinstieg aus der Sicht nicht-erwerbstitiger Burschen
und junger Manner (Basis in Ausbiidung Befindliche und Nicht-Berufstabge

IKT/EDY T OearErmus Industne (Holz Baiwessn sOnshige Barufsssnsheg
Gastronome Matall wsw | Deenstiestungen Eeiner der
» gF ghlloy
Branchen (in
maanad davon «
SONSHpES
B 14 bis 10 mannich 020 e 24 mannkch B25 bis 30 mannlich

Ahnlich wie bei den nicht-erwerbstatigen Madchen und jungen Frauen sieht auch bei
den nicht-erwerbstatigen Burschen und jungen Mannern ein beachtlicher Prozentsatz
der Befragten die eigene berufliche Zukunft in keiner der 25 zur Wahl gestellten
Branchen. In welchen Berufsfeldern die berufliche Zukunft dieser Jugendlichen und
jungen Erwachsenen liegt und worin sie sich in ihren Berufsvorstellungen von anderen
Jugendlichen und jungen Erwachsenen, die ihre personliche berufliche Zukunft im
Rahmen der gangigen Branchenkategorien skizzieren, unterscheiden, wird in

zukunftigen Studien zu untersuchen sein

§.3.2 Berufsorientierung Nicht-Erwerbstadtiger im Geschlechtervergleich

Wie bei den Lehrlingen und berufsiatigen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen zeigen sich auch bei den nicht-erwerbstatigen Jugendlichen
und jungen Erwachsenen deutliche geschlechtsspezifische Unterschiede in

der Branchenorientierung.

Gesundheits- und Sozialberufe sind derzeit die populdrsten Berufsfelder bei
zukunftigen Berufseinsteigerinnen. Neben den beiden kiassischen Branchen
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Tourismus/Gastronomie” und Handel st - vor allem fur hoher gebddete
Madchen und junge Frauen — aber auch emn Berufseinstieg in den Bereichen
Marketing und \Werbung™ sowie .Geld- Kredit- und Versicherungswesen’

emne Oplion

Bel den Burschen und jungen Mannern sind derzeit hingegen vor aliem der
technik-affine  IKT-Bereich und der EDV-5ektor popular  _Tounsmus/
Gastronomie”. .Industne . .Bauwesen und .Dienstleistungen belegen 1im
Ranking der Berufsemstiegswunschbranchen ber den nicht-erwerbstatigen

Burschen und jungen Mannern die Platze Z2 bis &

8.4 Mobilitat und lebenslanges Lernen

Die Arbeitswelt der Gegenwart st von massiven Veranderungen gepragt Stabile
Berufsbiographien mit fangfristig sicheren Arbeitsplatzen und einem Arbeitsgeber/emer
Arbeitgebernn auf Lebenszelt sind Vergangenheit Arbeitnehmerinnen sehen sich nut
einem engen Arbeitsmarkt konfrontiert und erkennen dass fachhiche Qualifikation und
Fleil heute oft nicht mehr ausreichen um sich im Beruf erfolgreich zu positicmeren
Hohe Motivation und die Bereitschaft sich im Sinne des lebenslangen Lernens standig
weiterzubiiden  wirrd 1n den meisten Berufen heute bereits vorausgesetzt Und
berufhche Mobiltat 1st — sowohl fur Arbeitgeberinnen also auch fur Arbeithehmerinnen
- emne hellles Thema

Fur osterreichische Jugendliche und junge Erwachsene i1st lebensianges Lernen wie
die Daten des 4 Berncht zur Lage der Jugend zeigen heute bereits grofiteils eine
Selbstverstandlichkeit Rund 8 von 10 Jugendhche und junge Erwachsene sind bereit
mit dem Lernen nie aufzuhoren um in der modernen Arbeitswelt zu bestehen

Der Mobilitatsfrage stehen die Jugendlichen und jungen Erwachsenen hingegen
ambivalent gegenuber Im kleinraumigen Bereich scheinen sie mit Mobildat kein
Problem zu haben regetmallig voem Wohnort zum Arbeitsplatz zu pendeln st fur die
Mehrhet durchaus vorstellbar Wenn es allerdings darum geht den VWohnort zu
wechseln um am Arbeitsmarkt bestehen zu konnen st var allem in der Altersgruppe

der ab-Z5-Jahrigen die Mobilitatsberestschaft aufierst gering
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8.4.1 Berufliche Mobilitdt aus der Sicht der Mddchen und jungen Frauen

Der Arbeitsmarkt ist eng und es wird immer schwieriger sich im Berufsleben erfolgreich
zu positionieren. Oft ist es notwendig, fur den Beruf einschneidende Veradnderungen im
personlichen Alitag in Kauf zu nehmen - etwa einen Wohnortwechsel. Doch gerade
davor schrecken viele Madchen und junge Frauen zuruck Jede zweite unter-25-Jahrige
kann sich nicht vorstellen, aus beruflichen Grinden den Wohnort zu wechseln. In der
Altersgruppe der 25- bis 30-Jahrigen ist die Mobilitatsbereitschaft sogar noch geringer
Nur etwas mehr als ein Drittel der Frauen dieser Altersgruppe wére bereit, ihren
Wohnort zu wechseln, um am Arbeitsmarkt bestehen zu konnen.

Firr rund 4 von 10 Frauen dieser Altersgruppe ist es bei einem Beruf ein besonders
wichtiges Kriterium, dass der Arbeitsplatz in der Nahe ist. Dennoch kdnnen sich rund 6
von 10 Frauen im Alter von 25 bis 30 Jahren vorstellen, zu pendeln, wenn das dazu

beitragt, dass sie am Arbeitsmarkt bestehen.

Bareitschaft zu baruflicher Mobilitit: Madchen und junge Frauen im
Altersgruppenvergleich
(Top 2 Boxes: "stimme voll und ganz / eher zu”)

53

leh kann mir varstellen, fur ein Jahr  Um am Arbeitsmarkt bestehen zu  Um am Arbeitsmarkt bestehen zu
oder langer in einem anderen Land k&nnen, bin ich auch baredt. menan kannen, bin ich auch berat. zu
der EU zu arbeiten Wohnort zu andemn pendein

B 14 e 16 wedbich 020 tan 24 wasbich (2% D 30 wedDicr

Pendeln ist — sozusagen als gemaligte Form der beruflichen Mobilitat — quer durch die
Altersgruppen bei den Madchen und jungen Frauen im Vergleich zum Wohnortwechsel
eine deutlich akzeptablere Form der beruflichen Maobilitat. Vor allem in der Altersgruppe
der 20- bis 24-jahngen jungen Frauen ist die Bereitschaft zu pendeln enorm hoch: Rund

3 von 4 jungen Frauen dieser Altersgruppe konnen sich durchaus wvorstellen
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regelmaliig zwischen Wohnort und Arbeitsplatz zu pendeln, um am Arbeitsmarkt

bestehen zu konnen

In den europaischen Arbeitsmarkt hineinschnuppern und Erfahrungen sammelin ist
primar fur unter-25-jahrige Madchen und junge Frauen eine Option. Rund 6 von 10
Madchen und junge Frauen dieser Altersgruppe kénnen sich durchaus vorstellen, fur
gin Jahr oder langer in einem anderen Land der EU zu arbeiten. Vor allem fir
Schilerinnen und Studentinnen, die noch nicht ins Erwerbsleben eingestiegen sind,
scheint ein ein- oder mehrjahriger EU-Auslandsaufenthalt attraktiv. In diesem Fall wird
herufliche Mobilitat vermutlich nicht als Zwang gesehen, der sich aufgrund einer
angespannten Arbeitsmarktsituation ergibt, sondern eher als Chance, um sich zu
qualifizieren oder die Zeit im Ausland fur sich personlich als Berufsorientierungsphase

zu nutzen und Perspektiven fir den weiteren Berufsweg zu entwickeln.

Konkurrenz aufgrund der beruflichen Mobilitat von EU-Birgerinnen, die sich dafur
entscheiden ihr Heimatland zu verlassen und in Osterreich zu arbeiten, ist in der
Altersgruppe der 14- bis 19-jahrigen Madchen, die derzeit groBteils noch in Ausbildung
sind, ein deutlich starkeres Thema als bei den ab-25-jahrigen Frauen, bei denen knapp
zwei Drittel im Erwerbsleben stehen. 44% der 14- bis 19-jahrigen Madchen glauben,
dass sie es aufgrund der Tatsache dass jedeR EU-Burgerin in Osterreich arbeiten
kann, schwerer haben (werden), einen Arbeitsplatz zu finden. In der Altersgruppe der

25- bis 30-jahrigen Frauen sind hingegen nur 31% dieser Ansicht

Einen Beruf zu finden, der Spal® macht und der zugleich auch einen sicheren
Arbeitsplatz garantiert, ist fur die breite Mehrheit der Madchen und jungen Frauen der
Idealfall. Wenn dieser Idealfall eintntt, mochten die Madchen und jungen Frauen
verstandlicher Weise auch in ihrem Beruf bleiben.

Fir jede Zweite scheint es erstrebenswert, das gesamte Berufsleben lang in dem
Berufsfeld, fur das sie sich bei ihrer Berufswahl entschieden hat, tatig zu sein. Dennoch
zeigt sich bei einem Teil der Madchen und jungen Frauen eine deutliche Tendenz zu
Branchenmobilitat. In der Gruppe der weiblichen Lehrlinge und berufstatigen jungen

Frauen, die nicht rein theoretisch uber das Berufsleben philosophieren, sondern bereits
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uber konkrete Erfahrungen mit Beruf und Arbeitswelt verfugen, méchte immerhin mehr

als ein Viertel in zehn Jahren in einer anderen Branche tatig sein. ™

8.4.2 Berufliche Mobilitdt aus der Sicht der Burschen und jungen Manner

Wenn es notig ist. zu pendeln, um am modernen Arbeitsmarkt zu bestehen, hat die
Mehrheit der Burschen und jungen Manner damit kein Problem. 6 von 10 Burschen im
Alter von 14 bis 19 Jahren und rund 7 von 10 jungen Mannern ab 20, waren durchaus
bereit, regelmafig zwischen dem Wohnort und dem Arbeitsplatz zu pendein.

In der Altersgruppe der unter-25-Jahrigen waren rund 6 von 10 Burschen und jungen
Mannern auch bereit, aus beruflichen Grunden den Wohnort zu wechseln. Die 25- bis
30-jahrigen Manner geben sich, wenn es um derart einschneidende Veranderungen
geht, hingegen weit weniger mobilitatsfreudig. Nur 4 von 10 Manner im Ailter von 25 bis

30 Jahren waren bereit, den Wohnort zu wechseln, um am modernen Arbeitsmarkt zu

bestehen
Bereitschaft zu beruflicher Mobilitat: Burschen und junge Ménner im
Altersgruppenvergleich
(Top 2 Boxes: "shmme voll und ganz / eher zu”)

lch kann mir vorstellen, fir @in Jahr  Um am Arbeitsmarkt bestehen zu  Um am Arbeitsmarkt bestehen zu
oder langer in eéinem anderen Land konnen, bin ich auch beret. meinen  konnen, bin ich auch bared, zu
der EU zu arbeiten Waohnort zu andem peandain

B 14 bes 19 mannbich 020 bis 24 mannlich @25 bis 30 mannhch

"' Bereits in den 1990er Jahren wurde darauf hingewiesen, dass Lehrabsolventinnen im
Verlaufe der Berufseinmindung nicht immer im erlernten Beruf verbleiben Es zeigte sich, dass
nur knapp uber 60% der Lehrabsolventinnen nach der Lehrabschlussprufung unmittelbar im
erlernten Beruf verblieben und 10% oder etwas darlber in verwandte Berufe wechselten. Das
resthiche Viertel der Lehrabsolventinnen verteilte sich auf Arbeitsiose, Personen, die sich in einer
Ausbildungsmalnahme befanden, Personen, die in Karenz waren, sowie Prasenz- und
Zivildiener (vgl L&R Sozialforschung 1999 10)
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Die Option, fur ein Jahr oder langer in einem anderen Land der EU zu arbeiten, ist vor
allem fir die Jingeren attraktiv. 7 von 10 Burschen im Alter von 14 bis 19 Jahren
kénnen sich einen berufsbedingten EU-Auslandsaufenthalt vorstellen. Mit steigendem
Alter geht das Interesse dafir jedoch zuriick. In der Altersgruppe der 25- bis 30-
Jahrigen konnen sich nur mehr rund 5 von 10 Mannern vorstellen, zumindest fur einige

Zeit in einem anderen Land der EU zu arbeiten

Konkurrenz aufgrund der beruflichen Mobilitat von EU-Burgerinnen, die sich dafur
entscheiden ihr Heimatland zu verlassen, um in Osterreich zu arbeiten, ist vor allem bei
den Jungeren ein Thema: Knapp jeder zweite 14- bis 19-Jahrige (47%) ist der Ansicht,
dass er es angesichts der Tatsache, dass jedeR EU-Bilrgerin in Osterreich arbeiten
kann, schwerer hat bzw. haben wird. einen Arbeitsplatz zu finden. In der Altersgruppe
der 20- bis 30-jahrigen Manner fuhlen sich hingegen signifikant weniger, namiich nur
34% der [liefragten, durch die berufliche Mobilitat von EU-Burgerinnen negativ

betroffen

Aus der Sicht der Burschen und jungen Manner ist die Berufswahl eine Entscheidung
mit Tragweite. Fur die Mehrheit gilt, wenn sie sich einmal fur einen Beruf bzw. ein
Berufsfeld entschieden haben, mochten sie ihr ganzes Berufsleben in diesem
Berufsfeld tdtig sein. Das setzt freilich voraus, dass sie bei ihrer Berufswahl! die (fur sie
personlich) richtige Entscheidung treffen.

Dass Wunsch und Wirklichkeit gerade in diesem Punkt haufig auseinander klaffen
zeigt sich nicht zuletzt darin, dass Brachenmobilitét bei jenen, die als Lehrlinge oder
Berufstatige bereits konkrete Erfahrung in dem Beruf, fir den sie sich entschieden
haben, gesammelt haben, durchaus ein Thema ist; Jeder vierte der mannlichen
Lehrlinge und berufstdtigen jungen Manner will in zehn Jahren in einer anderen

Branche tatig sein als heute
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8.4.3 Geschiechtsspezifische Unterschiede in der Einstellung zu beruflicher
Mobilitat

Wahrend es fur die Mehrheit der jungen Osterreicher/innen unabhangig vom
Geschlecht durchaus vorstellbar 1st, regelmaBlig zwischen Wohnort und
Arbeitsplatz zu pendeln, ist die Einstellung der jungen Osterreicher/innen in
bezug auf einen berufsbedingten VWohnortwechsel ambivalent. Vor allem die
ab-25-Jahrigen zeigen geringe Bereitschaft den Wohnort zu wechseln, um am

Arbeitsmarkt bestehen zu kénnen.

In der Altersgruppe der ab-25-jdhrigen zeichnen sich hinsichtlich der
Bereitschaft zu beruflicher Mobilitat daruber hinaus geschlechtsspezifische
Unterschiede ab. Manner dieser Altersgruppe sind zu einem hoheren
Prozentsatz bereit zu pendeln als Frauven gleichen Alters. Und Manner konnen
sich auch zu einem héheren Prozentsatz als Frauen vorstellen, Osterreich fur
ein Jahr oder langer zu verlassen, um in enem anderen Land der EU zu
arbeiten. Keine signifikanten Unterschiede zwischen Mannern und Frauen
zeigen sich hingegen in der Bereitschaft, aus beruflichen Griinden {innerhalb
Osterreichs) den Wohnort zu wechseln. Bei beiden Geschlechtern stolit ein
berufsbedingter Wohnortwechsel auf wenig Akzeptanz.

Insgesamt zeigt sich, dass die Bereitschaft zu beruflicher Mcbilitat (im Sinne
von rdumlicher Veranderung) jung, mannlich und bei Jugendlichen und jungen
Erwachsenen mit gehobener Bildung im urbanen Raum besonders stark
ausgepragt ist.

Konkurrenz durch die berufliche Mobilitat von EU-Blrgerlnnen, die sich dafur
entscheiden ihr Heimatland zu verlassen und in Osterreich zu arbeiten, ist vor
allem fur die Juingeren ein Thema - und zwar fir Jugendliche beiderei
Geschlechts; 47% der 14- bis 19-jdhrigen Burschen und 44% der 14- bis 18-
jahrigen Mddchen glauben, dass sie es aufgrund der Tatsache, dass jedeR
EU-Biirgerin in Osterreich arbeiten kann, schwerer haben (werden), einen
Arbeitsplatz zu finden.

Das Berufsfeld haufig zu wechsein, ist fiir die Mehrheit der Jugendlichen und
jungen Erwachsenen kein allzu grolRes Thema. Geschlechtsunabhéngig zeigt
sich, dass mehr als die Halfte der Jugendiichen und jungen Erwachsenen,
wenn sie sich fir einen Beruf entschieden haben, ihr gesamtes Berufsleben in

diesem Beruf tatig sein wollen
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Das beifit allerdings nicht, dass sie mit Abschluss der Ausbildung und Eintritt
ins Erwerbsleben in der Entwicklung berufiicher Perspektiven stehen bleiben
Ganz im Gegenteil. Die uberwiegende Mehrheit ist bereit, nie aufzuhdren zu
lernen, um in der modernen Arbeitswelt bestehen zu kénnen. Lebenslanges
Lernen ist fir sie offenbar eine Selbstverstandlichkeit.

Doch auch wenn ein grolier Teil der Jugendlichen und jungen Erwachsenen
ithr gesamtes Berufsleben in dem Beruf, fiir den sie sich einmal entschieden
haben, bleiben wollen, zeigt sich sowohl bei Madchen und jungen Frauen als
auch bei Burschen und jungen Mannem in der Gruppe der Berufserfahrenen
eine Tendenz zu Branchenmobilitdt: In der Gruppe der Lehrlinge und
Berufstatigen méchte rund ein Viertel der Befragten in zehn Jahren in einer

anderen Branche tatig sein als heute.

Tabelle 22;
Aussagen zum Thema berufliche Mobilitat nach Alter und Geschlecht
(Top 2 Boxes: stimme voll und ganz / eher zu", Angaben in Prozent)

14 bis 1920 bis 24]25 bis 3014 bis 1920 bis 2425 bis 30/

| Ich kann mir vorstellen, fur T ' |
eirt Jahr oder langer in | [

einem anderen Land der | 60 57 38 70 62 48
i EU zu grbmtEn
| Dass jedeR EU-Burgerin in

Osterreich arbeiten kann, 44 a7 31 P i 4

erschwert es mir persdnlich,
einen Arbeitsplatz zu finden

Um am Arbeitsmarkt
bestehen zu kdnnen, bin ich 63 72 57 60 1 67
auch _berast Zu pendeln | |

Um am Arbeitsmarkt |
| bestehen zu kénnen, bin ich

auch bereit, meinen 52 53 36 58 | 61 41
| Wohnort zu dndern

Wenn ich mich fur einen [
Beruf entschieden habe, [
méachte ich diesen Beruf 54 51 53 58 6 | 60
den Rest meines

Berufslebens ausuben

weiblich | weiblich | weiblich [mannlich mannlichjmannlich
| sl

Um in der modemen
Arbeitswelt bestehen zu
konnen, werde ich nie
aufhdren zu lernen
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8.4.4 Einfluss der Bildung auf die Einstellung zu beruflicher Mobilitat

Jugendliche und junge Erwachsene mit héherer Bildung zeigen generell eine hohere
Bereitschaft zu beruflicher Mobilitat als Jugendliche und junge Erwachsene mit
niedrigerer Bildung. Vergleicht man jene Gruppen von Jugendlichen, die derzeit noch in
Ausbildung sind, nach Bildung, so zeigt sich. dass die Mobilitatsbereitschaft bei
Studentinnen am hdchsten ist

Studentlnnen sind zu einem signifikant hoheren Prozentsatz als Lehrlinge und
Schulerinnen, die eine Schule ohne Matura besuchen, bereit zu pendeln. Und sie
wurden sich auch zu einem signifikant hoheren Prozentsatz aus beruflichen Grinden
fur einen Wohnortwechsel entscheiden: 3 von 4 Studentinnen hatten kein Problem
damit, den Wohnort zu wechseln und woanders hinzuziehen, um am Arbeitsmarkt zu
bestehen. Fur 8 von 10 Studentinnen ist es daruber hinaus denkbar, fur ein Jahr oder
langer im EU-Ausland zu arbeiten — vermutlich nicht zuletzt deshalb, weil sich gerade
bei akademischen Berufen Auslandserfahrungen positv auf die Job- und
Karnerechancen auswirken

Bereitschaft zu beruflicher Mobilitit nach Bildung

{Top 2 Boxes: "stimme voll und ganz / sher zu®)
Argatsa) i Prosend
80 =5 78

lch kann mir vorstellen, fir ein Jahr  Um am Arbaismarkt bestehen zu Um am Arbaitsmarkt bastehan zu
oder [anger in ainem anderen Land konnen, bin ich auch bereit. meinen kannen. bin ich auch beret. zu
der EU zu arbeiten Wohnort zu andem pendein

BLehring Onoch in Schule ohne Matura B noch in Schule mit Matura O Studentin

Auch Schulerinnen, die in eine Schule mit Matura gehen. konnen der Idee, beruflich
Auslandserfahrung zu sammeln, durchaus etwas abgewinnen. 3 von 4 Schilerinnen

die eine Schule mit Matura besuchen, kdnnen sich vorstellen, fur einige Jahre in einem
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anderen Land der EU zu arbeiten: das sind signifikant mehr als in der Gruppe der

Lehrlinge und der Gruppe der Schulerinnen, die in eine Schule ohne Matura gehen.

B.4.5 Einfluss der Paarbeziehung auf die Einstellung zu berufiicher Mobilitat

Im Zusammenhang mit beruflicher Mobilitat bislang eher wenig thematisiert ist der
Einfluss der Paarbeziehung. Wie die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend®
zeigen, beeinflusst eine feste Beziehung die Mabilitatsbereitschaft Jugendlicher und

junger Erwachsener jedoch massiv.

Wahrend bei der Bereitschaft zu pendein zwischen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen, die in einer festen Beziehung leben, und  Singles® keine signifikanten
Unterschiede bestehen, zeigen sich bei den radikaleren Varianten der beruflichen
Mobilitat (Wohnortwechsel, berufsbedingter Auslandsaufenthalt) sehr massive
Unterschiede zwischen den beiden Subgruppen.

In der Gruppe der _Singles® waren 57% durchaus bereit, den Wohnort zu wechseln,
wenn das notig ware, um am Arbeitsmarkt zu bestehen. In der Gruppe jener
Jugendlichen und jungen Erwachsenen, die eine feste Beziehung haben, kénnen sich

das hingegen nur 43% vorstellen

Noch deutlicher zeigen sich die Unterschiede in der Mobilitatsbereitschaft, wenn es
darum, Osterreich zu verlassen, um fir ein Jahr oder langer in einem anderen Land der
EU zu arbeiten. Fir 68% derjenigen, die derzeit als Single leben, ist das durchaus eine
Option. In der Gruppe derer, die eine festen Beziehung haben, ist das jedoch nur fur

44% der Befragten vorstellbar. ™

" Mit Beck/Beck-Gernsheim (1990) ist in diesem Zusammenhang darauf hinzuweisen. dass der
Einfluss, den Paarbeziehungen auf die berufliche Mobilitatsberegitschaft haben, im Grund nur
plausibel 1st, da mobilitatshezogene Anpassungsleistungen, die der Arbeitsmarkt fordert, in
Paarbeziehungen und insbhesondere in Paarbeziehungen mit Kindern (Konstellationen famiiialen
Zusammenlebens) hohes Konfliktpotential bergen. Haufig sind die Bedurfnisse und Interessen
der beiden Partnerinnen in beruficher. aber auch in beziehungsmafiger Hinsicht nicht
kompatibel. Daruber hinaus mussen auch die Interessen und Bedurfnisse der Kinder mit
berucksichtigt werden und es gilt abzuwagen, was wichtiger 1st: Schule, Freundlnnen, gewohnte
Umgebung oder Anwesenheit beider Elternteile. (vgl Beck/Beck-Gernsheim 1990)

199
www.parlament.gv.at



210von 274 I11-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)
Beruf und Arbeitswelt

Paarbeziehung und berufliche Mobilitat
Top 2 Boxes "stimme voll und ganz / ehar zu”)

& 8
daid

Ich kann mir vorstellen, fir ein Jahr Um am Arbeitsmarkt bestehen zu Um am Arbeitsmarkt bestahen zu

oder langer in enam anderen Land konnen, bin ich auch bared. mainen kannen_ bin ich auch bared. zu
der EU zu arbesten Wohnort zu andem pendein
W ieite O paheser 3 D e Fouts e T

Inwieweit die Paarbeziehung bei Frauen wund Mannern die berufliche
Mobilitatsbereitschaft in unterschiedlichem Ausmall beeinflusst und ob Frauen durch
die Beziehung in ihrer beruflichen Mobilitat starker gehemmt werden als Manner, wird In

zukUnftigen Studien zu untersuchen sein

8.5 ,,Mann” und ,Frau” in der Arbeitswelt: Das Rollenverstandnis 14- bis
30-jahriger Osterreicher/innen

Die Erwerbsbeteiligung der Madchen und jungen Frauen ist wahrend der letzten
Jahrzehnte gewaltig gestiegen. Junge Frauen sind heute durchwegs besser qualifiziert
als fruher. |hre Berufsorientierung ist generell hoch. Dennoch finden sich noch immer
vergleichsweise wenig junge Frauen in beruflichen Entscheidungspositionen. Die
Einkommensschere zwischen Mannern und Frauen klafft nach wie vor auseinander
Die viel beschworene Chancengleichheit am Arbeitsmarkt ist ein politisch aktuelles

Thema wie eh und je
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8.5.1 Geschlechterrollen aus der Sicht der Mddchen und jungen Frauen

Aus der Sicht der Madchen und jungen Frauen ist es nach wie vor eine Tatsache, dass
Manner es im Berufsleben generell leichter haben als Frauen. Den Grund dafur sehen
sie eher in den gesellschaftichen Rahmenbedingungen und nicht in mangeinder
Durchsetzungsfahigkeit bzw. mangeinder beruflicher Harte der Frauen: Die
uberwiegende Mehrheit der 14- bis 30-jahrigen Osterreicherinnen ist der Ansicht, dass

sich Frauen im Berufslieben genauso gut durchsetzen kénnen wie Manner.

Dass in Entscheidungspositionen nach wie vor kaum Frauen zu finden sind, ist fur die
jungen Osterreicherinnen offensichtlich: Rund 8 von 10 Madchen und jungen Frauen
sind der Meinung, dass es derzeit noch immer zu wenig Frauen in beruflichen
Entscheidungspositionen gibt. Uber alle Altersgruppen hinweg sagen uUber 80% der
Madchen und Frauen daruber hinaus, dass sie kein Problem damit haben/haben
wurden, wenn ihr Vorgesetzter nicht, wie in der Arbeitswelt nach wie vor Ublich, ein

Mann, sondern eine Frau ist/ware

Manner und Frauen in der Arbeitswelt: Sicht der Madchen und jungen Frauen im
Altersgruppenvergleich (Top Boxes “stimme sehr [ eher zu”)

Midrer fusben ey T Fur swan Mann el Ericig Frmaan nbrmen sk Ea gibd noch smene iah habe wsen Probier

Berufuiatmn wechier m Benul wschhiger pis B penEAD Ul GLFThBELIe warng Frmsn o Amrnil wenr e
warad Frowg el Bl (g Teg e Wt P T Warpasatsie ssra Frau st

@14 bis 19 weiblich 020 bis 24 weiblich B 25 bis 30 waiblich

Doch auch wenn Madchen und junge Frauen die weibliche Berufsrolle von einer
grundsatzlich sehr selbstbewussten Position aus definieren, sind mehr als zwei Flnftel

der unter-25-jahrigen jungen Frauen und knapp mehr als die Halfte der 25- bis 30-
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jahrigen Frauen der Ansicht, dass Erfolg im Beruf fur einen Mann (noch immer)
wichtiger ist als fur eine Frau. (Die Unterschiede zwischen den Altersgruppen sind nicht

signifikant.)

Die traditionelle Frauenrolie, die von einem komplementaren Rollenkonzept ausgeht,
bei dem die Frau den Haushalt macht und sich um die Kinder kummert, wahrend der
Mann das Geld verdient, spiell im Rollenverstandnis der 14- bis 30-jahrigen
Osterreicherinnen nur eine sehr untergeordnete Rolle. Und auch eine Reduktion bzw.
Festschreibung der Frauen auf ihre biologische Mutter:alle ist nicht mehrheitsfahig: Die
Ansicht, dass Frauen akzeptieren mussen, dass sie von der Natur aus sum Mutter-Sein
geschaffen sind. teilen in allen untersuchten Altersgruppen lediglich zwischen 30% und
40% der Madchen und jungen Frauen. (Auch hier sind die Unterschiede zwischen den

Altersgruppen nicht signifikant.)

Vor allem die jingeren Altersgruppen geben sich sehr emanzipiert; Nur rund ein Viertel
der unter-25-jahrigen Madchen und jungen Frauen findet es im Grunde richtig, dass
sich Frauen um den Haushalt und die Kinder kimmern und die Manner das Geld
verdienen. Und nur knapp mehr als ein Drittel der unter-25-jahrigen Madchen und
jungen Frauen mdchle, wenn der Partner soviel verdient, dass der Lebensunterhalt
gesichert ist, nicht berufstatig. sondern nur Hausfrau und Mutter sein. Demnach zeigen
Zwei Drittel der unter-25-jahrigen jungen Frauen eine ausgepragle Doppelorientierung

auf Familie/Partnerschaft und Beruf.

In ihren personlichen Perspektiven auf Paarbeziehung und Familie verfolgen knapp 9
von 10 Madchen und jungen Frauen der Altersgruppe der unter-25-Jahrigen ein
partnerschaftliches Rollenkonzept. Sie sind der Ansicht, dass Manner sich genauso
sehr um Kochen, Saubermachen und Kindererziechung kiimmem soliten, wie die

Frauen.

Die Altersgruppe der 25- bis 30-jahrigen Frauen gibt sich in ihrem Rollenverstandnis
insgesamt etwas traditioneller: Rund ein Drittel der 25- bis 30-jahrigen Frauen findet es
im Grunde richtig, dass sich Frauen um den Haushalt und die Kinder kimmem und die
Manner das Geld verdienen. Jede Zweite mochte, wenn der Partner soviel verdient,
dass der Lebensunterhalt gesichert ist. nicht erwerbstatig, sondern nur Hausfrau und
Mutter sein. Die Doppelorientierung auf Familie/Partnerschaft und Beruf ist bei den 25-

bis 30-jahngen Frauen also deutlich schwacher ausgeprdgt als in den jungeren
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Altersgruppen. Dennoch sind 8 von 10 Frauen im Alter von 25 bis 30 Jahren der
Ansicht, dass auch die Manner im Haushalt anpacken und sich an der Kindererziehung

aktiv beteiligen soliten

Geschlechterrollen aus der Sicht der Madchen und jungen Frauen im
Altersgruppenvergleich (Top 2 Boxes “stimme sehr / eher zu”)

Argaben in Progent

100 — _ = R — 1
L BT
BOD
|
B0
40
20
D
Im Grunde finde ch es Frausn mussen akzspliensn Dee Manner soliten sich Wenn men Farnar 3o viei
nchibig. dass sich de Fraven dass se von der Matur zum genausa sehr um das verdeenl dass Lnser
urm gén Haushall und e Multer-Semn paschaflen snd  Kochen Saubermachen und Labensuritemall gesche sl
Kinder kumemsern und dee die Kindersrziehung machie ich Hausirau sen und
Manner das Geld werdesnen Kummeem wie des Frauen mich um den Haushall und

i Fandes kumimem

14 bes 19 wethhch O20 bs 24 weiblich @25 bis 30 weiblich

Wenn Madchen und junge Frauen ein geistiges Experiment starten und versuchen sich
vorzustellen, ein Mann zu sein, kommen sie mehrheitlich zum Schluss, dass es fur sie
dann in der Arbeitswelt zweifelsohne einfacher ware Uber alle Altersgruppen hinweg
sagen 6 von 10 Madchen und jungen Frauen: Wenn ich ein Mann ware, hatte ich es im
Berufsleben leichter.” Immerhin rund 4 von 10 Madchen und jungen Frauen glauben

auch, dass sie es als Mann im Alltag leichter hatten

Im Gegensatz zum offentlichen Leben wird die private Sphare der Paarbeziehung von
den Madchen und jungen Frauen offenbar eher gestaltbar erlebt. Nur rund ein Drittel
meint, dass es fur sie auch in der Paarbeziehung/Partnerschaft einfacher ware, wenn

sie ein Mann waren
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“Wenn ich ein Mann wiire, ..." : Madchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich
{Top 2 Boxes: “stimme sehr zu / eher zu™)

B1

50
40
30

20

hatte ich es leichter im Beruf hatte ich es leschier in ener hatte ich es leschter im Alitag
Beziehung/Partnerschahft

B4 bis 19 wedbhch O 20 bis 24 weiblich B 25 bis 30 weiblich

8.5.2 Geschlechterrollen aus der Sicht der Burschen und jungen Manner

.Manner haben es im Berufsleben leichter” — dieser Aussage kénnen immerhin rund 7
von 10 jungen Mannern im Alter von 20 bis 24 Jahren und je rund 6 von 10 Befragten in
der Gruppe der 14- bis 19-jdhrigen Burschen sowie in der Gruppe der ab-25-jahrigen
Manner zustimmen.

Nach Ansicht der jungen Osterreicher haben es Manner offenbar nicht primar aufgrund
grolerer Durchsetzungsfahigkeit, sondem eher aufgrund der gesellschaftlichen
Rahmenbedingungen im Berufsleben leichter als Frauen: Die Uberwiegende Mehrheit
der Burschen und jungen Manner ist namlich der Ansicht, dass sich Frauen genauso
gut durchsetzen kdnnen wie Manner.

4 yon 10 Burschen im Alter von 14 bis 19 Jahren und 5 von 10 jungen Mannern im Alter
von 20 bis 30 Jahren sind der Meinung, dass es in der dsterreichischen Arbeitsweit
noch immer zu wenig Frauen in Entscheidungspositionen gibt Dass gleichzeitig drei
Viertel der Burschen und jungen Manner angeben, dass sie personlich kein Problem
damit haben, wenn ihre Vorgesetzte eine Frau ware, ist mit hoher Wahrscheinlichkeit

als sozial erwunschtes Antwortverhalten zu interpretieren.
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Manner und Frauen in der Arbeitswelt: Sicht der Burschen und jungen Manner im
Ahersgruppenvergleich (Top 2 Boxes "shimme sehr / eher zu”)

Angaben in Propent
100 ——— . — I : S
80 | 74 7 T 78
| 70
68 68
60 52 51
4t
40
20
|
o i
Lilinner haben 83 m Fiar men Klarw il Ericig en Fromsn kbrren seach E8 gibil ndchy ivemesd S ey ey el Wainy Probiem
Berufsiaben leschisr Beruf wactiliger aiy fur sine  penausn gul durchastren Frawsen ¢ TNl W TN
Fand ety WA et E ritnc g aponsaonsn Worgesetrie sne Frau sl

B 14 bis 19 mannlich 020 bis 24 mannkch @25 bis 30 manniich

Ob fur einen Mann Erfolg im Beruf wichtiger ist als fur eine Frau, in dieser Frage
scheiden sich bei den Burschen und jungen Mannern die Geister. 45% der 14- bis 19-
Jahrigen, 48% der 20- bis 24-Jahrigen und 52% der 25- bis 30-Jahrigen stimmen dem
jedenfalis zu. Zu annahernd gleichen Prozentsdtzen wird von den 14- bis 30-jahrigen
Osterreichern die Meinung vertreten, dass Frauen nun einmal akzeptieren mussen,
dass sie von der Natur zum Mutter-Sein geschaffen sind.

Rund ein Drittel der Burschen und jungen Manner kann sich vorstellen, Hausmann zu
sein und sich um die Kinder zu kiimmern, wenn die Partnerin so viel verdient, dass der
Lebensunterhalt gesichert ist (die ausgewiesenen Unterschiede zwischen den
Altersgruppen sind nicht signifikant). Ein Rollenwechsel vom Berufstatigen zum
Hausmann st fur die junge Mannergeneration also nach wie vor wenig attraktiv.

Rund 6 von 10 Burschen und jungen Mannern sind der Ansicht, dass sich Manner
grundsatzlich genauso sehr um die Hausarbeit und die Kindererziehung kummemn
soliten wie die Frauen Partnerschaftliches Denken in Paarbeziehung und Familie sind
bei den Burschen und jungen Mannern demnach zwar mehrheitsfahig, aber dennoch

noch immer weit davon entfernt, ein Aligemeinkonsens zu sein '

'* Zu ahnlichen Ergebnissen kommt die Jugend-Wertestudie 2000 (vgl. GroRegger 2001 79f)
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Uber 40% der Burschen und jungen Manner sind nach wie vor davon Uberzeugt, dass
es im Grunde richtig ist, dass sich die Frauen um den Haushalt und die Familie

kimmern, wahrend die Manner das Geld verdienen.

Geschlechterrollen aus Sicht der Burschen und jungen Manner im
Ahersgruppenvergleich (Top 2 Boxes “stimme sahr / eher zu”)

I Geurae ok of @8 NCNing, Gass Friuen Musssn Breptaren daas  Che Mannes sofien sch panaus Wenn meess Parsmenm s vel
sCh the Frousn um den Maushall s «on der Matur sum Mutier-See ST LT G Koo verierd | damy unse
Wl o MLy kaaTaTanT), W e genctaen s SauberTachen und de | sbermurisrtal Qeschert &l

WAarirer dan Gl vers Fanaerer Ty BT wes e MGCchis ooh Hausmenn sen und
F e eh T en Hauanall urd e
[T —
B 14 ten 16 manwscn 20 e 24 marnich @25 b 30 mannicn

Der Vorstellung, eine Frau zu sein, kdnnen die Burschen und jungen Manner wenig
abgewinnen. Vor allem im Berufsleben wlrden sie es dadurch nicht gerade leichter
haben —~ davon geht die uberwiegende Mehrheit aus
Rund ein Drittel der Burschen und jungen Manner glaubt erstaunlicher Weise jedoch
dass sie es in der Paarbeziehung/Partnerschaft leichter hatten, wenn sie nicht ein
Mann, sondern eine Frau waren

“Wenn ich eine Frau ware, ...": Burschen und junge Manner im

Altersgruppenvergleich (Top 2 Boxes “stmme sehr [ eher zu™)

Angater r Prosoc

hatte ich @s lechier im Beruf hatte ich es leichter in einer hatte wch es kenchler im Alltag
Beziehung/Parnerschaft

B '4 bis 19 mannhch D20 bis 24 mannlich W25 bis 30 mannlich
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Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Von Madchen und jungen Frauen werden Benachteiligungen von Frauen in
der Arbeitswell erwartungsgemall starker wahrgenommen als von Burschen
und jungen Mannern. Uber alle Altersgruppen hinweg stimmen sie der
Aussage .Manner haben es im Berufsieben leichter” zu einem signifikant
hoheren Prozentsatz zu. Dessen ungeachtet sind sie jedoch der Ansicht, dass
sich Frauen im Berufsleben genauso gut durchsetzen konnen wie Manner. Vor
allem bei den Jingeren zeigen sich in dieser Frage deutliche
geschlechtsspezifische Unterschiede. Wihrend die Madchen in Sachen
Durchsetzungsfahigkeit groles Selbstvertrauen haben, sind die Burschen von
der weiblichen Durchsetzungsfadhigkeit weit weniger uberzeugt.

Was die Berufsrolle des Mannes angeht, sind sich die Geschlechter
weitgehend einig: Dass Erfolg im Beruf fur Manner wichtiger ist als fur Frauen,
diese Ansicht teilen geschlechtsunabhangig zwischen 40% und 50% der
Befragten.

Tabelle 23:
Aussagen zur Rolle von Mann und Frau nach Alter und Geschlecht
{Top 2 Boxes: _stimme sehr / eher zu®", Angaben in Prozent)

—

8.5.3 Wahrnehmung von ,Mann“ und ,Frau” in der Arbeitswelt:

. |14 bis 19|20 bis 24 | 25 bis 30| 14 bis 19| 20 bis 24|25 bis 30|
| weiblich | weiblich | weiblich | manniich | mannlich | mannlich

Manner haben es im |
|Berufsleben leichter 3 70 ?4

) |
Fur einen Mann ist Erfolg | | |r

68 62

|im Beruf wichtiger als fur 45 | 44 | B2 45
eine Frau ' '

48 52

|Frauen k&nnen sich
genauso gut durchsetzen 31 79 7 B8 70 74
wie Manner

Im Grunde finde ich es
richtig, dass sich die
Frauen um den Haushalt
und die Kinder kUmmem,
und die Manner das Geld
verdienen

26 22 34 45 42 46

Es gibt noch immer zu
wenig Frauen in 79 85 80 41 52 51
Entscheidungspositionen

Ich habe kein Problem
|damit, wenn meine . 83
Vorgesetzte eine Frau ist |

86 88 72 | 77 75
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Was die traditionelle Frauen- und Mutterrolle angeht, klafft die Einstellung der
Madchen und jungen Frauen und die der Burschen und jungen Manner
deutlich auseinander:

s Partnerschaftliche Arpeitsteilung im Haushalt und bei der
Kindererziehung ist liber alle Altergruppen hinweg den Madchen und
jungen Frauen ein deutlich gréfieres Anliegen als Burschen und
jungen Mannem

s |n der Altersgruppe der ab-20-Jahrigen ist die Ansicht, dass Frauen
akzeptieren mussen, dass sie von der Natur aus zum Mutter-Sein
geschaffen sind, im mannlichen Segment deutlich starker prasent als
in der Gruppe der jungen Frauen.

« Uber alle Altersgruppen hinweg sind Burschen und junge Ménner zu
einem signifikant héheren Prozentsatz der Ansicht, dass sich in einer
Partnerschaft/Familie die Frau um den Haushait und die Kinder

kiimmem sollte, wahrend der Mann Geid verdient.

Zwar hat die Uberwiegende Mehrheit der Burschen und jungen Manner
eigenen Angaben zu Folge keine Probleme damit, eine Frau als Vorgesetzte
zu haben. Hier durfte allerdings vermutlich sozial erwlnschtes
Antwortverhalien eine Rolle spielen, denn zu einem geringeren Prozentsatz ist
bei Burschen und jungen Mannem die Ansicht vertreten, dass es noch immer
zuwenig Frauen in Fihrungspositionen gibl.

Bei den Madchen und jungen Frauen ist das erwartungsgemal anders. Nicht
nur dass Uber alle Altersgruppen hinweg weibliche Vorgesetzte auf signifikant
hohere Akzeptanz stolien als bei den Burschen und jungen Mannern. Die
uberwiegende Mehrheit der Madchen und jungen Frauen verritt auch die

Ansicht, dass es nach wie vor zuwenig Frauen in Flhrungspositionen gibt.

208
www.parlament.gv.at



111-63 der Beilagen XXII. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) 219 von 274
Jugend und Gesellschaft

KAPITEL 9
GESELLSCHAFTSPOLITISCHES ENGAGEMENT

JUGENDLICHER

Manfred Zentner

Seit Jahrzehnten werden in Jugendstudien Interesse an Poiitik sowie gesellschaftliches
Engagement Jugendlicher erhoben. Meist kommen die Untersuchungen zu dem
Ergebnis, dass das Interesse Jugendlicher an Politik im Abnehmen begriffen sei. Die
Ablehnung der Politik durch Jugendliche bezieht sich dabei auf institutionalisierte
Formen von Politik, die durch ein Partelensystem symbolisiert sind. Tatsachliches
gesellschaftliches Engagement und faktische Partizipation hangen aber nicht nur von
der Einstellung zum Begriff ,Politik® ab; wie bereits die &sterreichische Jugend-
Wertestudie 2000 gezeigt hat, sind Jugendliche auf verschiedene Arten geselischaftlich
engagiert, haben Interesse an gesellschaftspolitischen Themen und setzen sich fir
diese auch ein — jedoch oftmais abseits der Institutionen. So zeigte diese Studie, dass
nur 11 Prozent der Jugendlichen sich sehr stark fir Politik interessieren und Vergleiche
uber mehr als 10 Jahre hinweg belegen, dass das politische Interesse Jugendlicher in
Osterreich auf diesem niedrigen Niveau stagniert. Die Einstellung zu Politik wird
allerdings meist durch die Einstellung zu institutionalisierter Politik bestimmt: Allen
politischen Institutionen — ob es sich um die EU. das Parlament, Gewerkschaften oder
politische Parteien handelt — wird wenig bis fast kein Vertrauen enigegen gebracht.
Dem gegentber belegt aber die Teilnahme Jugendlicher an basisdemokratischen
geselischaftspolitischen Aktionen, dass Jugendliche und junge Erwachsene doch aktiv
stnd, allerdings aullerhalb der Institutionen .

Auch die 14, Shell Jugendstudie, Jugend 2002*? weist nach, dass Jugendlichen eine
Falle von Maglichkeiten zu gesellschaftlichem Engagement zur Verfugung stehen, die
diese auch nutzen, und auch bei diesen deutschen Daten wird deutlich, dass
geselischaftliches Engagement nicht mt gedullertem Interesse an  Politik
gleichzusetzen ist. _Interesse an Polttk” wird von Jugendlichen anscheinend nach

Malistaben beurteilt, die in thr persdnliches Lebenskonzept passen und in ihren Umfeld

' Zentner, Manfred: Gesellschaftliche Beteiligung und politisches Bewusstsein. In. Friesl, C.
(Hg.): Expenment Jung-Sein. Die Wertewelt osterreichischer Jugendlicher, Wien 2001, 147-175
* Deutsche Shell (Hg ). Jugend 2002. Zwischen pragmatischem Idealismus und robustem
Materialismus, Frankfurt am Main, 2002
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anerkannt sind, die aber nicht mit der Herangehensweise Erwachsener gleichzusetzen

sind

Im Rahmen dieser Erhebung werden fir Osterreich erstmals die Einstellungen
Jugendlicher und junger Erwachsener im Alter von 14 bis 30 Jahren untersucht, was
einen Vergleich verschiedener Entwicklungsstufen jugendlichen Lebens ermaglicht
Wobei neben dem Interesse fir Politk auch die Wahrnehmung wvon
Partizipationsangeboten Thema des Forschungsvorhabens ist

Es werden verschiedene Institutionen, die Jugendlichen die Maoglichkeit zur
Partizipation geben, dahingehend untersucht, inwieweit sie von Jugendlichen
tatsachlich als Plattform fur geselischaftiches Engagement gesehen werden. In
Erganzung zur osterreichischen Jugend-Wenrestudie 2000 werden hier (auch)

Institutionen als Anbieter von Partizipationsmoglichkeiten betrachtet.

9.1 Gesellschaftspolitisches Engagement von Madchen und jungen
Frauen

Das Interesse an Politik bei Madchen und jungen Frauen steigt mit zunehmendem Alter
an, wobei aus den Daten der Schluss gezogen werden kann, dass ab dem jungen
Erwachsenenalter — zu Beginn des dritten Lebensjahrzehnts — das Interesse an Politik
mehr oder weniger konstant ist. Wodurch die Steigerung dieses Interesses an Politik
ausgelost wird, lasst sich aus den Daten nicht ableiten. Es kann an der Berechtigung,
an Wahlen sowohl auf kommunaler als auch nationaler Ebene teilzunehmen. liegen.
Das wirde bedeuten, dass eine frihere Offnung institutionalisierter Beteiligungsformen
far Madchen und junge Frauen zu einer Erhdhung des politischen Interesses in
jungeren Jahren fihren konnte. Ob dies tatsdchlich so ist. lasst sich nur durch

Kombinationen quantitativer und qualitativer Langsschnittstudien untersuchen.
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Interesse an Politik: M3dchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich

interassier mich sehr interessert mich etwas  interessiert mich interessiert mich gar kann michi sagen
kaum michit

B 14 s 19 waiblich D20 bis 24 weibhich B25 bis 30 weiblich

Aus obiger Grafik wird deutlich, dass das bekundete Interesse an Politik mit dem Alter
ansteigt: Wahrend ein Viertel der 14- bis 19-jahrigen Madchen angibt, sich etwas oder
sehr fur Politik zu interessieren, tun dies etwa 40 Prozent der Uber-20-jahrigen jungen
Frauen. Auffallend ist, dass in der Altersgruppe der Unter-20-Jahrigen mehr als 40
Prozent angeben, sich nicht fur Politik zu interessieren. Damit stellt die Gruppe der
Nicht-an-Politik-Interessierten” die relative Mehrheit der Madchen unter 20 Jahren. Von
den jungen Frauen ab 20 Jahren wird diese Aussage .nur mehr” von einem Viertel der
Befragten getroffen. Gleichzeitig tnfft mit zunehmendem Alter ab 25 Jahren auch ein
immer héherer Prozentsatz der Frauen eine eindeutige Entscheidung, ob Interesse an
Politik vorliegt oder nicht

Die Antwortoption _kann ich nicht sagen” wird bei den 20- bis 24-jahrigen Frauen noch
von 7 Prozent gewahit, bei den 25- bis 30-Jahrigen jedoch nur noch von einem Prozent.
Wenn man sich also nicht fur Politik interessiert. so wird das von den 25- bis 30-

Jahrigen eher zugegeben als von den Jungeren
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911 Engagement bei Organisationen/Einrichtungen

Unabhéngig davon. ob Interesse an Politik besteht oder nicht, sehen die Madchen und
jungen Frauen Moglichkeiten, sich selbst im gesellschaftlichen Leben zu engagieren.
Am haufigsten sehen weibliche Jugendliche und junge Erwachsene fir sich eine
Moglichkeit, im Bereich des eigenen Berufs aktiv zu werden. 43 Prozent aller Frauen
finden ein Angebot fUr Partizipation in diesem Feld

An zweiter Stelle folgt die Einschatzung, dass man personlich in einem Verein
gesellschaftlich aktiv sein kann. Mehr als ein Viertel der Frauen stimmt dieser
Alternative zu

Gleichauf sehen sie die Chance, ihre Anliegen in ihrer Nachbarschaft durchzusetzen.
Der schulische und universitare Ausbildungsbereich stellt fur ein Viertel der Frauen eine
Plattform dar, aktiv zu werden und ihre Ansichten zur Geltung zu bringen
Umweltschutz-, Hilfs- und Jugendorganisationen stellen fir jeweils ein Funftel der
Befragten Partizipationsmoglichkeiten dar. 26 Prozent der Madchen und jungen Frauen
sind Mitglied in einer Jugendorganisation oder -gruppe (zieht man von diesen noch die
Mitglieder der Jugendclubs von Banken oder Versicherungen ab - ohne mogliche
Mehrfachnennungen zu berocksichtigen - um  sich auf die  klassischen®
Jugendorganisationen zu beziehen, so sind immer noch 15 Prozent in einer
Jugendorganisation). Diese Vereine und Einrichtungen der aulerschulischen
Jugendarbeit stellen nach obigem Ergebnis in bezug auf Partizipation somit nicht nur
Freizeitangebote zur Verfugung, sondern auch zu einem hohen Mal - zumindest
theoretisch — die Méglichkeit zur Mitbestimmung Ob sie allerdings alle Madchen und
jungen Frauen, die in Jugendorganisationen ein Angebot fir gesellschaftliche
Beteiligung sehen, auch tatsachlich erreichen, masste in weiteren Studien untersucht

werden.

18 Prozent der Madchen und jungen Frauen meinen, dass Jugendzentren ihnen fur das
Einbringen eigener Anliegen Raum zur Verfligung stellen. Diese hohe Akzeptanz von
Jugendzentren als Méglichkeit fir gesellschaftspolitisches Engagement st
uberraschend. Denn nur 2 Prozent der Madchen und jungen Frauen sagen, in einer
derartigen Einrichtung aktiv zu sein. Das kann damit zusammenhangen. dass weibliche
Jugendliche und junge Erwachsene in Jugendzentren oft R&ume fUr ihre
Freizeitgestaltung sehen, und diese auch nutzen, jedoch nicht als Mitarbeiterinnen aktiv
sind. Moglicherweise stellen Jugendzentren theorelisch einen Rahmen fur Beteiligung

zur Verfugung, der zwar wahrgenommen, aber faktisch nicht genutzt wird. In letzterem
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Fall kann das Ergebnis als Indiz gewertet werden, dass diese Einrichtungen der
aulerschulischen Jugendarbeit in diesen interessierten Madchen und jungen Frauen

eine patenzielle Zieigruppe hatten.

In der eigenen Religionsgemeinschaft meinen 17 Prozent der weiblichen Jugendlichen
und jungen Erwachsenen ihre Anliegen einbringen zu kdnnen

Ebenso viele finden die Moglichkeit zu Engagement in selbstorganisierten Gruppen
oder Projekten,

Politische Parteien (16%) und Gewerkschaften {15%) stellen jene Institutionen dar, die
nach Ansicht der Madchen und jungen Frauen am wenigsten Moglichkeit zu

Parlizipation bieten

Die Felder Beruf, schulische und universitare Ausbildung und Nachbarschaft verlangen
nicht unbedingt nach Institutionen, um in ihnen aktiv zu werden; sie stellen vielmehr den
Rahmen resp. den Wirkungsbereich dar, in dem man die eigene Meinung zur Geltung
bringen kann. Gesellschaftliches Engagement abseits von Organisationen, also allein
aktiv zu sein, ist eine Mdaglichkeit der Partizipation, die von 34 Prozent der Madchen

und jungen Frauen explizit genannt wird.

In den genannten Einrichtungen und Bereichen gibt es unterschiedliche altersmalige
Entwicklungen. Wahrend - nicht Uberraschend - die Bereiche
Schule/Fachhochschule/Universitat, Jugendorganisationen sowie Jugendzentren mit
zunehmendem Alter fur einen immer geringeren Anteil der Madchen und jungen Frauen
gesellschaftspolitische Handlungsmdoglichkeiten erdffnen, trifft diese Entwicklung auch
auf Bereiche zu, wo man dies nicht unbedingt erwartet. So sehen mehr als ein Viertel
der 14- bis 19-janrigen Madchen Parizipationsméglichkeiten in Hilfsorganisationen,
wahrend dies bei den 25- bis 30-jahrigen Frauen nur noch auf 16 Prozent zutrifft

Auch die Wahmehmung paolitischer Parteien als Handlungsfeld fur eigene Aktivitaten
nimmt mit dem Alter ab. Dies kann bedeuten, dass Parteien und Hilfsorganisationen fur
die nachste Generation junger Frauen als Betatigungsfeld interessanter werden als sie
es fir die heute 25- bis 30-Jahrigen sind. Es kann allerdings auch der Fall sein, dass
mit zunehmendem Alter eine Desillusionierung in bezug auf die paruzipativen
Mdaghchkeiten in diesen Instituticnen eintritt. Zuklnftige Untersuchungen missen hier

Antworten liefern.
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Altersunabhangig werden Engagementmaoglichkeiten in der Nachbarschaft gesehen. In
den anderen Feldern ist keine einheitliche Alterstendenz festzustellen; also weder ein

Ansteigen noch Abnehmen mit dem Alter.

Tabelle 24:
»Sagen Sie mir bitte, ob Sie in den einzeinen Einrichtungen und Bereichen fir sich
personlich eine Moglichkeit sehen, aktiv zu sein." (Angaben in Prozent)

14 bis 19 20 b-|524_ . 25!:”5?:! |
- ) B | weiblich |  weiblich | weiblich _I
Gewerkschaft 15 18 12
In der Rehguonsgem_einschaﬁ 24 Bl 16 ' 12
Politische Parte - 1 2 | 17 L 13
. Selbstorganisierte Gruppe/Projekt . 24 - 16 L !2_
| _Jugendzéntrurﬁ . 23 1 15 1 15 =
HquaurganTEah—cm o - . 27 . 20 T
Gmwelts:ﬂulznfgamsanc;n 24 ‘ 24 . ‘IG
Jﬁéendu}gamsé{uén 29 [ 19 ‘ 16
In der Schule/FH/Universitat | 36 25 ‘ 16
" In der Nachbarschaft . 7 1 26 o 28
Verein _ . 34 . 25- _23
"~ Ich bin alleine aktiv / aufterhalbvon ‘ I . o -
Organisationen 34 29 37
In -I;I‘LEFEI“I; Beruf _ 36 1- 49 a4

Neben der Wahrnehmung der Engagementmaoglichkeit fir einen seibst, ist der
tatsachliche Grad der Aktivitat in einem Feld resp. der Organisation interessant.

Zur Beantwortung dieser Fragestellung werden |jeweils nur jene Personen
berucksichtigt, die in der jeweiligen Organisation resp. Einrichtung fur sich eine

Maéglichkeit, gesellschaftlich aktiv zu sein, sehen.

“Von jenen Frauen, die in ihrem eigenen Beruf ihre Ansichten einbringen kénnen, sagt
fast die Halfte, dass sie dies sehr akliv tut, und anndhemd ein weiteres Viertel, dass sie
in dieser Hinsicht eher aktiv waren. Altersmalig nimmt der Antell derer, die in diesem
Engagementfeld aktiv sind, deutlich ab. Aufgrund der Tatsache, dass viel weniger
Madchen und junge Frauen in Gewerkschaften die Moglichkeit fur gesellschafiliiche
Partizipation sehen, ist davoen auszugehen, dass die aktive Beteiligung im Berufsfeld

auflerhalb eines institutionellen Rahmens — also selbsttatig und eigeninitiativ — erfolgt.
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Die Halfte der Frauen, die abseits von Organisationen Moglichkeit sehen, Einfluss auf
die Gesellschaft zu nehmen, ist auf diese Weise selbst sehr oder eher aktiv. Auffallend
ist, dass hier mehr als ein Funftel keine Angabe zum personlichen Aktivitatsgrad macht.
AltersmaRlig lasst sich eine klare Zunahme der gesellschaftspolitischen Aktivitat
aulterhalb von Organisationen und Gruppierungen — also auf sich allein gestellt — bei
den Madchen und jungen Frauen feststellen. Es geben mit zunehmendem Alter mehr

Madchen und junge Frauen an, allein aktiv zu sein, und der Aktivitatsgrad wird starker

Keine einheitiche altersabhangige Entwicklung lasst sich beim Engagement in der
Nachbarschaft festmachen. Tendenziell steigt mit zunehmendem Alter die Zustimmung
zur Aussage in der Nachbarschaft aktiv zu sein. Allerdings andern sich die
Auspragungen der Aktivitatsgrade unregelmallig Insgesamt sind 45 Prozent in ihrer

Nachbarschaft sehr oder eher aktiv; ein Drittel immerhin noch weniger aktiv

In selbstorganisierten Gruppen oder Projekten sehen - wie oben erwahnt — 17 Prozent
der Madchen und jungen Frauen eine Moglichkeit, ihre Ansichten zur Geltung zu
bringen. Von diesen geben 14 Prozent an, in den selbstorganisierten Gruppen sehr
aktiv zu sein; fast ein Viertel ist noch eher aktiv, aber 43 Prozent ergreifen diese

Maoglichkeit der Partizipation uberhaupt nicht

Gesellschaftspolitisch aktiv: Madchen und junge Fraven im Altersgruppenvergieich
Basis jeweils jene. die in der angegebenen Form eine Partzipationsmoglichkeit sehen
Top 2 Boxes sehr + eher aktiv

79

i =
allein / keine Organisation selbstorganisene Gruppe Beruf Machbarschaft

W14 bis 10 weibhch 020 tes 24 wesblch 125 bis 30 weibhch
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Von jenen Madchen und jungen Frauen die angeben, in Schule, Fachhochschule oder
Universitat eine Mdaglichkeit fur das Einbringen eigener Ansichten zu sehen, sind laut
eigener Aussage mehr als die Hélfte zumindest eher aktiv. Bei den Unter-20-Jahrigen
sind es sogar zwei Drittel. Mit zunehmendem Alter der befragten Personen sinkt dieser
Zustimmungsgrad auf unter 15 Prozent.

Mehr als 40 Prozent der 25- bis 30-jahrigen Frauen dieser Befragungsgruppe gibt an, in
diesem Feld uberhaupt nicht aktiv zu sein. Hier ist nicht feststellbar, ob die Aktivitat in
diesemn Bereich institutionell organisiert (Schulerorganisationen, Hochschilerschaft

etc.) ist oder nicht.

Wie oben erwahnt, sehen 21 Prozent der Madchen und jungen Frauen in
Jugendaorganisaticnen eine Maglichkeit fur sich, geselischafilich aktiv zu sein. Von
diesen geben fast 40 Prozent an, sehr oder eher aktiv in einer Jugendorganisation tatig
zu sein. \Weitere 15 Prozent sind weniger aktiv. 4 von 10 geben allerdings an, in einer
Jugendorganisation uberhaupt nicht aktiv zu sein, obwohl sie in Jugendorganisationen
die Méglichkeit fir Partizipation sehen. Altersmalig ist hier die Tendenz sehr klar: 46
Prozent der 14- bis 19-jahrigen Madchen ist nach eigener Aussage zumindest eher
aktiv, .nur® 35 Prozent sagen, sie waren Uberhaupt nicht aktiv. Von den 25- his 30-
jahrigen Frauen sind nur mehr etwas mehr als ein Viertel sehr oder eher und mehr als
die Halfte iberhaupt nicht aktiv.

Auch bel Jugendzentren nimmt — wie in den Bereichen schulische und universitare
Ausbildung sowie Jugendorganisalionen — der Prozentsatz der Inaktiven” mit dem Alter
deutlich zu.

Das Antwortverhalten spiegelt somit moglicherweise die Zuschreibung wider, dass man
in Jugendorganisationen resp. -zentren gesellschaftlich aktiv sein kdnne Es besteht
hier allerdings die Mdglichkeit, dass die Alteren der Madchen und jungen Frauen friher
selbst in einer Jugendeinrichtung aktiv waren. Eine Klarung dieses Punktes konnen die
Daten nicht liefern, hier misste in Folgestudien — méglicherweise Langsschnitistudien —
die Einstellung(sdnderung} der jungen Menschen zu Jugendorganisationen hinterfragt

werden.
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Gesellschaftspolitisch aktiv: Madchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich
Basis jeweils jene, die in der angegebenen Form eine Panzipationsmaghichkeil sehen
Top 2 Boxes: sehr + aher akin

—
L5 T =

Jugendarganisation Jugendzentrum

B 14 bis 19 weiblich 020 bis 24 weiblich @25 bis 30 weiblich

Eine deutlich altersabhangige Steigerung findet man bei den Aktiven innerhalb der
eigenen Religionsgemeinschaft: Geben bei den Unter-20-Jahrigen nur 6 Prozent an,
sehr aktiv zu sein, so sind es bei den 20- bis 24-Jahrigen bereits 13 Prozent und bei
den 25- bis 30-Jahrigen 19 Prozent. Gleichzeitig nimmt der Prozentsatz der Inaktiven
altersmalig leicht ab. Trotzdem gibt in jeder Altersgruppe etwa die Halfte der Madchen
und jungen Frauen, die in ihrer Religionsgemeinschaft die Mdoglichkeit zur
gesellschaftlichen Teilnahme sehen, an, uberhaupt nicht aktiv zu sein.

Ahnlich verhalt es sich bei der geselischaftspolitischen Aktivitat innerhalb eines Vereins
Mehr als die Halfte aller befragten Madchen und jungen Frauen die angeben, in einem
Verein eine Alternative fur gesellschaftspolitisches Engagement zu sehen, ist dort auch
sehr oder eher aktiv, aber fast ein Drittel ist Uberhaupt nicht aktiv. Der Prozentsatz der
Inaktiven ist weitgehend altersunabhangig, jener der sehr Aktiven steigt mit den Alter

an.

Von jenen 16 Prozent der Frauen, die angegeben haben, dass politische Parteien fur
sie die Moglichkeit gaben, aktiv zu sein, sind nur 4 Prozent sehr aktiv, 10 Prozent eher,
22 Prozent weniger, aber stolze 52 Prozent Uberhaupt nicht aktiv. Aus dieser Verteilung
lasst sich ableiten, dass paolitische Parteien nur eine thearetische Alternative fir

gesellschaftliches Engagement darstellen. Altersmalig steigt der Aktivitdtsgrad in
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politischen Parteien zwar leicht an, aber selbst bei der Gruppe der Uber-25-Jahrigen
sind noch 51 Prozent nicht aktiv.

Ahnlich dramatisch ist das Bild bei der Aktivitat in Gewerkschaften. 56 Frozent
derjenigen, die Gewerkschaften als Partizipattonsmaglichkeit in Betracht ziehen, sind in
diesen Organisationen uberhaupt nicht aktiv. Auch hier nimmt der Aktivitatsgrad mit
steigendem Alter zu, doch verbessert sich die Situation nicht wesentlich

Mehr als ein Viertel der Madchen unter 20 Jahren, die in Hilfsorganisationen eine
Plattform fur gesellschaftiches Engagement sehen, gibt an, in einer solchen
Einrichtung sehr aktiv zu sein. Weitere 14 Prozent sind eher aktiv. Von den 20- bis 24-
jahrigen jungen Frauen sind nur noch 16 Prozent sehr und 15 Prozent eher aktiv und
bei den Uber-25-Jahrigen gar nur mehr 7 resp. 17 Prozent sehr resp. eher aktiv.

Hilfsorganisationen scheinen daher vor allem fur jungere Frauen attraktiv zu sein

Von dem Finftel der Mé&dchen und jungen Frauen, das meint, sich in
Umweltschutzorganisationen einbringen zu kénnen, ist etwa ein Drittel zumindest eher
aktiv. Dabei bleibt der Grad der hohen Aktivitat altersmallig eher gleich. Der

Prozentsatz der Inaktiven nimmt mit zunehmendem Alter deutlich ab

Gesellschaftspolitisch aktiv: Midchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich
Basis peweils jene, dwe in der angagabenen Form eine Partizipabonsmaglichkeit sahen
Top 2 Boxes sahr + aher akiiv

poditrsciue Parte Gewerkschaftl Hittsorganisation UrmweRschutrorganisation

B 14 bis 19 weibhch Q20 bs 24 weibhch 25 bis 30 weiblich
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Aus obiger Grafik wird deutlich, dass institutionalisierte Partizipationsplattformen
Madchen und junge Frauen mit zunehmendem Alter leichter motivieren kdnnen, aktiv
zu sein. Mit zunehmendem Alter sinkt die Einschatzung, dass diese Organisationen

uberhaupt eine Maglichkeit fir Beteiligung darstellen

Zusammenfassend lasst sich feststellen. dass eine Reihe der Bereiche, die als
magliche Plattform flr gesellschaftliches Engagement angegeben werden, de facto
nicht genutzt werden. Es stellt sich die Frage, ob es sich dabei um tatsachlich
fesigestellte Mdglichkeiten handelt oder ob die Antworten aufgrund von sozialer
Erwiinschtheit gegeben wurden. Insgesamt erreichen institutionalisierte Angebote der
Partizipation nicht alle Zielgruppen, die daran auch Interesse hatten.

Die altersmafigen Anderungen der Wahrnehmung von Beteiligungsangeboten und die
tatsachliche Aktivitit in den einzelnen Bereichen spiegelt die Anderungen in der
Bedeutung der Lebenswelten fir Madchen und jungen Frauen wieder. von

Jugendorganisationen und Schule zu Beruf und Vereinen,

9.2 Gesellschaftspolitisches Engagement von Burschen und jungen
Mannern

Das Interesse an Politik beir mannlichen Jugendlichen und jungen Erwachsenen ist
stark altersabhangig. Insgesamt geben 8 Prozent aller Burschen und jungen Manner
an, sich sehr fir Politik zu interessieren; allerdings verdreifacht sich der Anteil jener, die
hohes Interesse an Politik zeigen von 4 Prozent bei den 14- bis 19-Jahrigen auf 12

Prozent in der Gruppe der jungen Mannern von 25 bis 30 Jahren

Analog dazu nimmt das Desinteresse an Politik mit zunehmendem Alter stark ab. Sind
bei den 14- bis 19-Jahrigen 41 Prozent gar nicht an Politik interessiert, behaupten dies

.nur” mehr 20 Prozent bei den 25- bis 30-Jahrigen
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Interesse an Politik: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich

Angaben i Proserd

interassiert mich sehr interésien mich etwas  nleressen mich interessiert mich gar kann nicht sagan
kaum nicht

B 14 s 19 mannlich 020 bis 24 mannkch B25 bis 30 manniich

Die Zunahme des Interesses kann mit dem Anwachsen an institutionalisierten,
demokratischen Partizipationsmoglichkeiten (Wahlberechtigung, Teilnahmemaoglichkeit
an Volksabstimmungen etc.) in Zusammenhang stehen

Die 20- bis 24-jdhrigen jungen Manner zeigen bereits ein deutlich ansteigendes
Interesse an Politk. Vermutlich missen die Burschen und jungen Manner zunachst
eine zeitlang die Mdglichkeit und das Recht zu institutionalisierter, demokratischer

Partizipation haben, damit das Interesse an Politik zunimmt

Neben dem allgemeinen Interesse an Politk sind auch die direkten Beteiligungs-
moglichkeiten — sowohl innerhalb als auch auflerhalb von Organisationen oder
Gruppierungen —, die von den mannlichen Jugendlichen und jungen Erwachsenen
gesehen werden, relevant.

Die nachfolgende Tabelle zeigt, zu welchem Anteil in den jeweiligen Organisationen
resp. Bereichen Burschen und junge Manner fur sich personlich Moglichkeiten zu

Partizipation sehen, wo sie das Gefihl haben, eigene Anliegen umsetzen zu kdnnen.
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Tabelle 25:
.Sagen Sie mir bitte, ob Sie In den einzelnen Einrichtungen und Bereichen fiir sich
personlich eine Moglichkeit sehen, aktiv zu sein.” (Angaben in Prozent)

14 bis 19 20 bis 24 25 bis 30
mannlich mannlich mannlich
Gewerkschaft 18 [ 15 | 19 |
| In der Ftéag_lc;nﬁgéhems::haﬁ 17 17 16
Palitische Partei o 1T 1 19 23
Selbstorganisierte Gruppe/Projekt 1 - ?D ] 1_i__ | _;E B
Jugendzentrum 24 19 17
Hllf-*:‘argamsat:cm . 24 1 19 . 18
Jrnwelt-s:;hulznrga nisation . 25 I 19 . 20
Jué;ena;:u?gamﬁati_nn - 1 25 ‘ 23 L 19
In ::Jer.S.chuIe:'FH.fUnwersﬂat | 25 | 1.6 |
In der Nachbarschaft - 25 I 29_ _- j _ 298 ]
Verein ' 37 ' 38 ' 36
Ich bin alleine aktiv - ‘ a1 I 7 I 30
. In me;nem .Beruf e __3.3 S 48 SE

Es zeigt sich, dass insgesamt 46 Prozent der Burschen und jungen Manner in ihrem

Beruf Raum finden, gesellschaftiich aktiv zu sein. Die Wahmehmung dieser
Partizipationsmaglichkeit steigt mit zunehmendem Alter deutlich an: so ist nur fur ein
Orittel der Unter-20-Jahrigen der Beruf ein gesellschaftspalitisches Betatigungsfeld,
wahrend in der Altersgruppe der 25- bis 30-jahrigen jungen Manner bereits mehr als 50
Prozent angeben, in diesem Feld eine Mdoglichkeit far Engagement zu sehen.
Tatsachlich sind mehr als 52 Prozent jener, die memnen hier eine
Partizipationsmaglichkeit zu sehen, sehr aktiv und fast ein weiteres Oritiel eher aktiv.
Nur 12 Prozent geben an, hier Oberhaupt nicht aktiv zu sein. Mit zunehmendem Aiter

lasst sich beim Prozentsatz der Inaktiven eine deutliche Abnahme feststellen.

Etwa jeder Dritte mannliche Jugendliche oder junge Erwachsene sieht fir sich die
Alternative, aullerhalb einer Organisation gesellschaftlich aktiv zu sein. Von diesen
geben 30 Prozent an, sehr aktiv zu sein, und weitere 23 Prozent sind es eher
Uberhaupt nicht aktiv ist allerdings fast jeder Vierte und 16 Prozent geben keine
Angabe zu ihrer selbsttatigen Aktivitat ab. Es lasst sich eine klare altersmaflige
Zunahme bei der gesellschaftlichen Aktivitat aullerhalb einer Organisationen
feststellen. Vor allem der Grad der Inaktiven fallt von einem Viertel bei den Unter-20-

jahrigen Burschen auf 16 Prozent bei den Ab-25-jahrigen jungen Mannern
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Fast 30 Prozent der Burschen und jungen Manner sehen in der Nachbarschaft fur sich
die Moglichkeit mitzubestimmen. Tatsachlich ist jedoch nur etwas mehr als ein Zehntel
dieser sehr aktiv. Den grofiten Grad der Aktivitat gibt es bei der Gruppe der 20- bis 24-
Jahrigen, wo ein Funftel derjenigen, die in der Nachbarschaft ein Betatigungsfeld
sehen. angibt, darin auch sehr aktiv zu sein

Gesellschaftspolitisch aktiv: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich

Basis jeweils jene. die in der angegebenen Form eine Pantizipationsmaglichkeit sehen
Top 2 Boxes sahr + sher aktv

Angateen o Prozen

allein [ keine Organisation selbstorganisierte Gruppe Barul MNachbarschaft

M 14 bis 19 manniich 020 is 24 mannlich @25 bis 30 mannlich

18 Prozent der Burschen und jungen Manner meinen, in selbstorganisierten Gruppen
oder Projekten fur sich die richtige Art gesellschaftlichen Engagements zu finden. Von
diesen ist auch mehr als ein Viertel in dieser Form sehr aktiv, weitere 15 Prozent sind

es eher. Tendenziell sind die Alteren der jungen Manner aktiver als die Jungeren

Grolte altersmalige Unterschiede Ilassen sich in den Bereichen Schule
Fachhochschule und Universitdt feststellen, leichte bei den Bereichen
Jugendorganisationen und Jugendzentren In jedem dieser Bereiche sehen - nicht
Uberraschend — die 14- bis 19-jahrigen Burschen eher ein Betatigungsfeld als die Uber-
20-jahrigen jungen Manner.

Insgesamt gibt fast ein Viertel aller Burschen und jungen Mannern an, im schulischen
und universitaren Bereich ein Handlungsfeld fur die eigenen Interessen zu sehen; bei
Jugendorganisationen und -zentren ist es jeweils ein Funftel. (Bei der Frage nach der
JMitgliedschaft® geben 25 Prozent an, in mindestens einer Jugendorganisationen

Mitglied zu sein)
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Im Bereich der Schule, Fachhochschule und Universitat sind 47 Prozent der Burschen
und jungen Manner sehr oder eher aktiv, wobei von den 19-Jahrigen fast 60 Prozent
ihre Aktivitat so bewerten, jedoch nur mehr 46 Prozent der 20- bis 24-Jahrigen und nur
mehr 27 Prozent in der Altersgruppe der 25- bis 30-jahrigen jungen Manner dies so
empfinden

Im Bereich der auf3erschulischen Jugendarbeit gibt etwa ein Zehntel der Burschen und
Manner an, bei Jugendorganisationen sehr aktiv zu sein, wahrend es bei
Jugendzentren nur 5 Prozent sind. Uberhaupt nicht aktiv beschreiben sich bei
Jugendorganisationen 40 Prozent von jenen, die zunachst in diesen Einrichtungen ein
personliches Handlungsfeld gesehen haben; bei Jugendzentren gilt dies sogar fur jeden
Zweiten

Wie auch im schulischen und universitaren Bereich nimmt die Aktivitat mit
zunehmendem Alter ab, jedoch bei weitem nicht so stark

Das Nachlassen der tatsachlichen gesellschaftspolitischen Inveolvierung in diesen
Bereichen hangt augenscheinlich mit dem Verschieben der wesentlichen

Lebensinteressen beim Alterwerden zusammen.

Gesellschaftspolitisch aktiv: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich
Basis jeweils jene, de in der angegabenen Form eine Partizipationsmoglichkeit sehen
Top 2 Boxes sehr + aher aktiv

28

Jugendorganisation Jugendzentrum

B 14 bis 19 mannhch 020 bis 24 mannlich @25 bis 30 mannlich

Ein altersmafiges Nachlassen beim Verorten von Partizipationsmaglichkeiten lasst sich
auch bei Hilfsorganisationen und bei den Umweltschutzorganisationen feststellen. Bei
den 14- bis 19-jahrigen Burschen sieht jeweils noch ein Viertel in diesen
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Organisationen ein Beteiligungsangebot. bei den Uber-20-jahrigen jungen Mannemn
sinkt dieser Anteil auf ein Finftel.

Tatsachlich sehr aktiv sind in einer Hilfsorganisation jedoch nur 8 Prozent von jenen,
die darin eine theoretische Moglichkeit zur Beteiligung sehen, 45 Prozent sind
uberhaupt nicht aktiv. Altersmallig lassen sich hier keine klaren Tendenzen
festmachen. Ahnlich verhalt es sich bei den Umweltschutzorganisationen, wo 7 Prozent
der Burschen und jungen Manner meinen, sehr aktiv zu sein und 40 Prozent angeben,
es uberhaupt nicht zu sein. Auch hier lassen sich keine altersabhangigen Muster
feststellen, wobei ein deutlicher Unterschied zwischen den ganz jungen und den
altesten Befragungsgruppen feststellbar ist: Die Alteren geben an, sehr viel aktiver zu

sein.

Politische Parteien stellen fir ein Funftel der mannlichen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen laut inrer Einschatzung ein Angebot. die eigenen Ansichten einzubringen.
Dabei lasst sich eine klare altersmalige Zunahme der Wenrle feststellen. 16 Prozent der
14- bis 19-Jahrigen, 19 Prozent der 20- bis 24-Jahrigen und 23 Frozent der 25- bis 30-
jahrigen Manner teilen diese Wahrnehmung.

Mit der tatsachlichen Aktivitat in politischen Parteien steht es jedoch nicht zum Besten.
Insgesamt nur 3 Prozent all jener, die in Parteien ein gesellschaftspolitisches
Handlungsfeld sehen, sind in ihnen sehr aktiv. 14 Prozent sind es eher, weitere 25
Prozent zumindest weniger; 52 Prozent sagen. dass sie in politischen Parteien nicht
aktiv sind. Altersmalig ist kein eindeutiger Trend abzulesen. Einzig der Wert fir _keine
Angabe” sinkt von 14 Prozent bei den 14- bis 19-jahrigen Burschen auf 2 Prozent bei
den 20- bis 24-Jahrigen und 4 Prozent bei den 25- bis 30-jahrigen jungen Mannern. Mit
zunehmendem Alter scheint man daher eher bereit zu sein, den eigenen Aktivitatsgrad

in politischen Pareien anzugeben.

Gewerkschaften stellen fir 17 Prozent der Burschen und jungen Manner eine
Maalichkeit. gesellschaftspolitisch aktiv zu sein. dar. Von diesen geben 6§ Prozent an,
sehr aktiv zu sein, weitere 7 Prozent sind eher aktiv, aber fast die Halfte ist inaktiv. Hier
lasst sich eine altersmaRige Zunahme der tatsachlichen Involviertheit in die

Organisation feststellen.

Die eigene Religionsgemeinschaft stellt ebenfalls fur 17 Prozent aller Manner die
Moglichkeit fur gesellschaftliche Partizipation dar. Innerhalb der Religionsgemeinschaft

sind von diesen jedoch mehr als die Halfte Uberhaupt nicht aktiv, wobei der Prozentsatz
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bei den Unter-20-Jahrigen sogar Gber 60 liegt, mit zunehmendem Alter aber sinkt der

Anteil der Inaktiven.

37 Prozent aller Burschen und jungen Manner sehen in Vereinen Plattformen, die
eigenen Ansichten zur Geltung zu bringen. Diese Meinung ist in allen Altersgruppen
gleich stark vertreten. Tatsachlich sehr oder eher aktiv sind nach eigener Ansicht mehr
als B0 Prozent, wobei die Jungeren zu einem etwas hoheren Prozentsatz aktiv sind.
Fast ein Funftel jener, die in Vereinen fir sich selbst Handlungsmaglichkeilen sehen,

sind jedoch in solchen Organisationen Uberhaupt nicht aktiv.

Fur Burschen und junge Manner gibt es nach eigener Auffassung viele Angebote,
gesellschaftlich aktiv zu sein, wobei fir die mannlichen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen mit Ausnahme der Vereine am starksten jene Bereiche und Arten des

Engagements interessant sind. die nicht institutionalisiert sind.

9. 3 Gesellschaftspolitisches Engagement im Geschlechtervergleich

Beim Interesse an Politik lassen sich im Gesamten nur leichte
geschlechtsspezifische Unterschiede feststellen. Auffallend ist vor allem, dass
nur 1 Prozent aller befragten Burschen und Manner zu keimner Stellungnahme in
bezug auf ihr Politikinteresse bereit ist; bei den weiblichen Jugendlichen und

jungen Erwachsenen sind dies jedoch 4 Prozent.

Tendenziell zeigen die mannlichen Befragten etwas mehr Interesse an Paolitik als
die weiblichen. Der ausschlaggebende Einflussfaktor auf das Politikinteresse ist
jedoch das Aler der Person und nicht das Geschlecht. Fir beide

Geschlechtsgruppen steigt das Interesse an Politik mit zunehmendem Alter.

Tabelle 26:
»Ganz allgemein gefragt, interessieren Sie sich fiir Politik?" {Angaben in Prozent)
|__ - [ Interessiert | Interessiert [ Interessiert | Interessiert | Kann nicht |

mich sehr | mich etwas | mich kaum | mich gar sagen

| nicht

| Insgesamt 8 29 A , 30 2
mannlich 8 a1 31 28 |
Iwemhch 7 27 31 3 [ 4
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Interessiert | Intatesmeﬂ Int&re&s:eﬁ Kann nicht

Interessiert

|

‘ mich sehr | mich etwas | mich kaum | mich gar sagen

L l nicht

IM 19 jahrige 4 04 ‘ 29 41 5

}manniich . |

|2D 24 jahrige 7 29 6 27 0
mannlich

I, —_— — - . — — e = 4

|215 <0 janriga 12 39 28 20 1 |
mannlich - ___|__ -

[14- 19 jahrige 4 20 29 43 4
Welbllci'l

t ._ o= =1 = =
20 - 24 jhnige 10 31 27 26 7 ‘
weiblich

| _ ,

25 - 30 janrige 8 31 35 25 1|

| weitblich | 1

Bei jenen Feldern, die fur einen selbst die Mdglichkeit bieten, gesellschaftlich
aktiv zu sein, lassen sich tendenziell einige geschlechtsspezifische Unterschiede
feststellen. So werden politische Parteien von 20 Prozent der Burschen und
jungen Manner_ aber nur von 16 Prozent der Madchen und jungen Frauen als
Betatigungsplattform wahrgenommen. Besonders stark ist der
geschlechtsspezifische Unterschied bei den Vereinen: 37 Prozent der
mannlichen, aber nur 27 Prozent der weiblichen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen sehen dann eine Alternative fir gesellschaftliches Engagement
Zu bemerken ist auch ein Unterschied bei der Wahmehmung
Partizipationsmoglichkeiten aulerhalb von Organisationen. 34 Prozent der
Madchen und Frauen sehen eine Moglichkeit alleine geselischaftlich aktiv zu
sein, aber nur 30 Prozent der Burschen und Manner.

Wie in den beiden obigen Abschnitten sowohl fir weibliche als auch fur
mannliche Jugendliche und junge Erwachsene dargestellt, gibt es keine
einheitlichen altersmaligen Tendenzen in den einzelnen Bereichen; sieht man
von den Beteiligungsangeboten Jugendorganisationen, Jugendzenitren und dem
Bereich Schule, Fachhochschule und Universitat ab.

Insgesamt wird das eigene berufliche Umfeld von den meisten Jugendlichen und
jungen Erwachsenen als Handlungsfeld wahrgenommen. Am zweithaufigsten
wird dies Vereinen zugeschnieben. Ebenfalls 32 Prozent meinen, unabhangig
von einer Organisation gesellschaftlich aktiv sein zu kdnnen. Am seltensten sieht
man in Gewerkschaften, in der Religionsgemeinschaft, in selost organisierten
Gruppen oder Projekten oder in politischen Parteilen fiir sich selbst eine
Partizipationsmaoglichkeit.
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8.3.1 Engagement in Jugendorganisationen und Jugendzentren im

Geschlechtervergleich

Von den jeweils etwa 20 Prozent der Jugendlichen und jungen Erwachsenen die
meinen. in  Einrichtungen  der  auBlerschulischen  Jugendarbeit —
Jugendorganisationen und Jugendzentren — fur sich selbst Moglichkeiten
gesellschaftlicher Einflussnahme zu sehen, gibt jeweils noch ein betrachtlicher
Prozentsatz an, sehr aktiv zu sein. 13 Prozent sagen dies Uber ihre Tatigkeit in
Jugendorganisationen und 8 Prozent bei Jugendzentren.

Das entspricht einem Anteil von etwa 3 Prozent aller Jugendlichen, die in
Jugendorganisationen sehr aktiv waren, weiteren 4 Prozent, die eher aktiv sind
und wiederum 4 Prozent die weniger aktiv sind. Das bedeuiet, dass insgesamt
etwa 10 Prozent der ésterreichischen Jugendlichen und jungen Erwachsenen in
Jugendarganisationen aktiv waren.

Madchen und junge Frauen sind dabei tendenziell etwas aktiver als ihre
mannlichen Alterskollegen.

Bei Jugendzentren fuhlen sich 8 Prozent derjenigen, die in solchen
Einrichtungen fur sich ein Betelligungsangebot erkennen, sehr aktiv, weitere 19
Prozent eher akliv und 20 Prozent weniger aktiv. Dabei sind die Frauen zu
enem deutlich hheren Prozentsatz zumindest eher aktiv. Insgesamt bedeutet
das, dass etwa 8 Prozent aller dsterreichischen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen in Jugendzentren gleichzeitig eine Plattform fir gesellschaftliches

Engagement sehen und diese auch aktiv nutzen.

Tabelle 27:

~Wie aktiv sind Sie In elner Jugendorganisation f in einem Jugendzentrum?" Top
Boxes. sehr aktiv + eher aktiv (Angaben in Prozent, Basis: jene, die in dieser
Einrichtungen fur sich selbst eine Moglichkeit zu Partizipation sehen)

In Jugendorganisation - In Jugenazentrer:
| Insgesamt ' 37 ' 27
| 14 - 19 jahrige manniich 32 24
| 20 - 24 jahrige manniich [ 26 | 17
25 - gajahnge mannlich - .' 28_ o . 21_
| 14 - 19 jahrige weiblich . 46 . 36
20 - 24 jahrige weiblich | 39 ' s
25 - 30 jahrige weiblich 27 [ 30
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Zusammenfassend lasst sich feststellen, dass Interesse an Politik nicht mit
gesellschaftspolitischem Engagement gleichzusetzen ist. Es konnten in dieser
Untersuchung  Teilnahmebereitschaft und  tatsachliche  Aktivitdt  in
institutionalisierten und nichtinstitutionalisierten Feldern aufgezeigt werden

Auch wenn die Anteile bel den einzelnen Bereichen teilweise nicht sehr hoch
sind, so ist aufgrund der Fiille der Angeboie und aufgrund der breiten Palette
von jugendgerechten Partizipationsmodellen keinesfalls von einer unpolitischen
Jugend auszugehen. Junge Erwachsene sehen sich eher weniger durch
traditionelie Formen politischer Beteiligung angesprochen, insgesamt zeigen die
Daten dieser Untersuchung, dass wir es mit einer politisch interessierten
Generation zu tun haben

Direkte Beteiligung in Organisationen mit Mitgliedschaft, ist nicht fur alle
Jugendlichen und jungen Erwachsenen zeitgemal; neue Zugangsmaoglichkeiten
fur all jene. die trotz dem Wahrnehmen theocretischer Betelligungsmoégiichkeiten
in diesen Feldern picht aktiv sind, miissen gefunden werden, was ein Offnen der
Organisationen und das Zulassen a-traditioneller Formen der Beteiligung
winschenswert macht — nicht nur aus Sicht der Organisationen sondern auch

aus jener der Jugendlichen und jungen Erwachsenen,
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KAPITEL 10
LEGALE UND ILLEGALE DROGEN
Manfred Zentner, Beate Groegger

Legale und illegale Drogen sind seit jeher 2in Thema. das die Jugendfors<iung
beschaftigt. Sehr kontroversiell diskutiert wird, wo die Grenzen zwischen Gebrauch und
Missbrauch zu ziehen sind.' Breiter Konsens herrscht jedoch daruber, dass sich ein
fruhzeitiger Substanzgebrauch negativ auf die gesundheitliche Entwicklung der

Heranwachsenden auswirkt.

Wie die gqualitative Forschung zeigt, sehen Jugendliche in legalen und illegalen Drogen
ein groBes Gefahrdungspotenzial fUr Gleichaltrige — und zwar unabhangig davon. ob
sie selbst schon Konsumerfahrung haben oder nicht® Generell ist das Wissen um
mogliche negative Folgen wvon Substanzkonsum bei Jugendlichen und jungen
Erwachsenen heute vergleichsweise hoch. Dennoch konsumieren sie zu einem nicht
unbetrachtlichen Prozentsatz legale wie auch illegale Drogen.

Vor allem bei Substanzen wie Alkoho! und Nikotin, deren Konsum in mitteleuropaischen
Landern gesellschaftlich akzeptiet ist und die sozusagen Kultur- und
Gesellschaftsdrogen sind, ist es fir Jugendliche oft schwierig, eine Grenze zwischen

normalem Konsum und Missbrauch zu ziehen.

10.1 Alkohol und Nikotin

Cie gesundheitsgefahrdende Wirkung von Alkohol und Nikotin ist unumstntten.
Wahrend der letzten Jahre wurden zahlreiche Initiativen im Bereich der Information und
Pravention gestartet. Dennoch hat der Konsum von Alkohol und Nikotin im Alitag der
osterreichischen Jugendlichen und jungen Erwachsenen groen Stellenwert.

Expertinnen haben wiedarholt auf die Bedeutung von Alkohol und Zigaretten als
klassische "Transition-markers” hingewiesen, Zigaretten- und Ailkoholkonsum markieren

~ aus der Sicht der Heranwachsenden - den Ubergang vom Kind{-Sein) zum

' Zur Definiton von Gebrauch und Missbrauch sowie Missbrauch und Abhangigkeit von

psychoaktiven Substanzen siehe Silbereisen/Reese (2001)
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Jugendlichen: Wer raucht oder Alkohol trinkt, ist kein Kind mehr, sondern wird im Kreis
der Gleichaltrigen als Jugendiicher gesehen.

Der erste Rausch innerhalb von Peergroups markiert haufig eine Statuspassage. Aber
auch Gruppendruck und Kampf um Anerkennung spielen bei Alkohol- und

Nikotinkonsum im Jugendalter eine Rolle.

Alkohol gilt in Osterreich als Kulturdroge. Getranke mit niedngem Alkoholgehalt dirfen
bereits im Alter von 16 Jahren, Getranke mit héherem Alkoholigehalt (_harte Alkoholika®)
hingeqen erst :ab 18 Jahren konsumierl werden.

Ungeachtet der rechtichen Rahmenbedingungen fir Alkoholkonsum im Jugendaiter
trinken hdutig aber auch schon Unter-16-Jahrige Alkohol. Vielfach wird der Konsum im
Kreis der Familie toleried oder — bei Geburistagsfeiern und andere Familienfesten -
sogar eingelbt.

Rauchen spielt hingegen vor allem in den Peergroups eine Rolle; haufig wird Rauchen

in der geselligen Interaktion mit Gleichaltrigen eingeiibt.

10.1.1 Nikotinkonsum bei Madchen und jungen Frauen

In den letzten Jahren wurde auf einen steigenden Nikotinkonsum bei Madchen
hingewiesen: Immer mehr Madchen rauchen und sie beginnen auch immer friher zu
rauchen. Nicht zuletzt deshalb richten sich Praventionsbemiihungen heute verstarkt auf

diese Zielgruppe.

Im Rahmen des 4. Bericht zur Lage der Jugend® geben zwar immerhin 568 Prozent der
Madchen und jungen Frauen an, Nichtraucherin zu sein. Fast jede Dritte bezeichnet
sich allerdings als regelmaCige Raucherin. 14 Prozent sagen, dass sie zumindest

gelegentlich rauchen

in den verschiedenen Altersgruppen zeigen sich im Zusammenhang mit Rauchen sehr
deutliche Unterschiede:

« In der Gruppe der 14- bis 19-jahrigen Madchen ist der Anteil der regelmaliigen

Rauchennnen am geringsten; allerdings raucht in dieser Allersgruppe bereits

ein Vientel der Madchen regelmaig. Bricht mar das Ergebnis auf einzelne

“ Vgl. .4. Bericht zur Lage der Jugend/Teil B: Pravention in der aulerschulischen Jugendarbeit®
Kapitel 5
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Lebensjahre herunter, so sieht man, dass sich bei den 14-Jahrigen nur einige
wenige als regeimalige Raucherinnen bezeichnen, bei den 15- und 16-Jahrnigen
tut dies jedoch bereits fast ein Viertel.

Der Anteil der Nichtraucherinnen nimmt bis zum Alter von etwa 24 Jahren ab;

danach steigt der Prozentsatz der abstinenten jungen Frauen wieder an

Rauchen: Madchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich

Regalmalsg Gelegenthch MNichtraucher

B 14 bes 19 waibbch 020 bis 24 weiblich B 25 bis 30 weiblich

Insgesamt geben 65 Prozent der Madchen und jungen Frauen an, bereits einmal eine

Zigarette geraucht zu haben. Auch von denjenigen, die heute Nichtraucherinnen sind,

haben fast 40 Prozent schon einmal eine Zigarette ausprobiert

Die

14- bis 30-jahrigen Raucherinnen konsumieren taglich durchschnittich 13

Zigarertene‘, waobel die Daten zeigen, dass der durchschnittliche Zigarettenkonsum mit

dem Alter steigt.

Das Durchschnittsalter fur die erste Zigarette liegt bei Madchen und jungen Frauen bei

14,10 Jahren® Drei Prozent der Madchen und jungen Frauen geben allerdings an.

bereits vor ihrem 11, Geburtstag eine Zigarette geraucht zu haben

' Um eine Abschatzung des durchschnittlichen taglichen Konsums von Zigaretten durchfuhren
zu konnen, wurde in dieser Studie mit folgender Frage gearbeitet _Bitte denken Sie an den
gestrigen Tag Wie viele Zigaretten haben Sie gestern geraucht? Eine grobe Schatzung genugt *
Dabe: wurden nur die Rauchennnen in der Berechnung berucksichtigt
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Die Halfte der Frauen, die angeben, derzeit regelmaliig zu rauchen, hat ihre erste
Zigarette bereits vor dem 14. Lebensjahr geraucht. Bei den gelegentlichen
Raucherinnen liegt der Median® bei rund 15 Jahren. Daraus lasst sich ableiten. dass
fruher Erstkonsum u.U. zu stabileren Konsummustern fuhrt.

Von jenen Madchen und jungen Frauen, die regelmdlig rauchen, kénnen sich nur «twa
8 Prozent nicht genau erinnem, wann sie das erste Mal eine Zigaretie geraucht haben.
Bei den Gelegenheitsraucherinnen sind es deutlich mehr, namiich ein Viertel, die sich
nicht mehr erinnern kdnnen, wann sie die erste Zigarefte geraucht haben. Dies iegt die
Interpretation nahe, dass regelmallige Raucherinnen den Erstkonsum als
einschneidenderes Ereignis erlebt haben und vielleicht gerade deshalb zu

Gewohnheitsraucherinnen geworden sind.

Es gilt derzeit als wissenschaftlich noch nicht gesichert, welche &ufleren Einflusse
junge Menschen letztendlich dazu bringen, zu rauchen. Immer wieder wurde jedoch auf
eine mogliche Vorbildwirkung von Personen aus dem nahen sozialen Umfeld
hingewiesen. Die Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend” scheinen diese These zu
untermauern: 54 Prozent der Madchen und jungen Frauen, die rauchen bzw. fruher
geraucht haben, geben an, dass zum Zeitpunkt, als sie zu rauchen begonnen haben,
der GroBiteil des Freundeskreises geraucht hat. Bei 41 Prozent der Madchen unc
jungen Frauen hat der Vater, bei 37 Prozent die Mutter geraucht. Nur 7 Prozent geben
an, dass niemand in ihrem Umfeld geraucht hat, als sie mit dem Rauchen begonnen

haben.

Auffailig ist, dass die Werte bei den 14- bis 19-jahrigen Madchen tendenziell etwas
héher als in den anderen Altersgruppen sind. Das heif3t, dass in dieser Altersgruppe
beim Erstkonsum mehr Bezugspersonen geraucht haben als bei den Alteren. Deutliche
Unterschiede kann man bei den Mittemn, die zurm Zeitpunkt des Erstkonsums geraucht
haben, feststellen: 43 Prozent der 14- bis 19-jahrigen Madchen sagen, dass ihre Mutter
geraucht hat, als sie mit dem Rauchen begonnen haben. Bel den 25- bis 30-Jahrigen

sind es hingegen nur 30 Prozent. Auch die alteren Geschwister haben zum Zeitpunkt

* Dabei wurden jene Madchen und jungen Frauen in die Berechnung aufgenommen, die ein
bestimmtes Alter fur den Konsum der ersten Zigarette angegeben haben - egal ob sie heute
Raucherinnen sind oder nicht

Der Median gibt jenen Wert an, unter dem sich die Halfte der Stichprobe befindet. Er entspricht
nicht dem arithmetischen Mittel, das haufig als Durchschnitt bezeichnet wird. Da besonders
hohe resp. niedrige Werte das arithmetische Mittel stark verzerren konnen, ist bei gewissen
Fragestellungen, wie eben hier nach dem Alter beim Erstkonsum, der Median eine sinnvollere
Messgrolie als der Durchschnitt.
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des Erstkonsums bei den 14- bis 19-jahnigen Madchen zu einem hoheren Prozentsatz
geraucht als bei den ab-20-jahrigen jungen Frauen.

Dieses Ergebnis durfte auf eine gesamtgesellschaftiche Zunahme des Nikotinkonsums
wahrend der letzten Jahre (und weniger auf einen wachsenden Einfluss der Mutter und
Geschwister) zuruckzufuhren sein. Um darluber endgultige Auskunft zu erhalten
mussien diese Daten allerdings mit Daten zur Veranderung des alilgemeinen

Rauchverhaltens wahrend der letzten 15 Jahre in Beziehung gesetzt werden

Sehr markante Unterschiede zeigen sich zwischen regelmaliigen Raucherinnen,
Gelegenheitsraucherinnen und Nichtraucherinnen. Hier sieht man, dass die Werte bei
regelmaligen Raucherinnen bei allen Bezugspersonen hoher sind als bei
Gelegenheitsraucherinnen oder Nichtraucherinnen.

Dieses Ergebnis lasst zwei Interpretationen zu. Es kann auf eine Vorbildwirkung des
sozialen Umfelds hinweisen. Es kann aber auch als ein Rechtfertigungsverhalten bei
regeimalligen Raucherinnen zu interpretieren sein, das dann besteht, dass sie erklaren,
dass Rauchen in ihrem pahen sozialen Umfeld immer schon ganz normal war.
Bemerkenswert ist, dass regelmafiige Raucherinnen zu drei Viertel angeben, dass der
Groliteil inres Freundeskreises raucht Bei den Gelegenheitsraucherinnen sind es 60

Prozent, bei den Nichtraucherinnen hingegen nur 35 Prozent.

Raucherinnen im nahen sozialen Umfeld zum Zeitpunkt des Erstkonsums: Raucherinnen
und ehemalige Raucherinnen im Vergleich

Vater Mutter Wirklich guter Wirklich gute  Groliteil des Altere Miemand
Freund Freundin  Freundeskreises Geschwister

B Regelmalsge Rauchenn O Gelegentiche Rauchenn B Nichtraucherin

Unabhangig davon, cb die Madchen und jungen Frauen zur Gruppe der Raucherinnen
oder zur Gruppe der Nichtraucherinnen zahlen, gibt zum aktuellen Zeitpunkt der

Befragung rund die Halfte der Madchen und jungen Frauen an, dass der Grofiteil des
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Freundeskreises raucht. Bei einem Drittel raucht der Vater und bei fast ebenso vielen
die Mutter. Ein Viertel der Madchen und jungen Frauen hat eine gute Freundin, die
raucht, und bei jeder Finften raucht ein guter Freund. Nur ein Funftel gibt an, dass
niemand im nahen sozialen Umfeld Raucherin ist.

Interessant ist, dass mit zunehmendem Alter der Befragten der Prozentsatz der

rauchenden Vater wie auch der rauchenden Muitter sinkt.

10.1.2 Nikotinkonsum bei Burschen und jungen Mannern

Fast die Halfte der Burschen und jungen Manner raucht zumindest gelegentlich. Dabei
ist der Anteill der Raucher in der Gruppe der 20- bis 24-jahrigen jungen Manner mit fast
60 Prozent am hdchsten. Ab 25 Jahren ist der Anteil der Raucher ruckgangig.

Bereits 30 Prozent der 14- bis 19-jahrigen Burschen raucht regeimallig. 9 Prozent
zahlen zur Gruppe der Gelegenheitsraucherinnen. Betrachtet man die Altersstufen in
Jahresschritten, so zeigt sich, dass ab dem Alter von 17 Jahren bei den Burschen die

regelmaligen Raucher im Vergleich zu den Gelegenheitsrauchern (iberwiegen.

Insgesamt haben 70 Prozent aller Burschen und jungen Manner bereits mindestens
einmal geraucht. Selbst von denjenigen, die zum aktuellen Zeitpunkt der Befragung
nicht rauchen, haben rund 45 Prozent schon einmal geraucht.

Die Raucher unter den Burschen und jungen Méannernm haben am Vortag'_: der
Befragung durchschnitilich 17 Zigaretten, also fast eine ganze Packung, geraucht. Der
durchschnittliche tagliche Zigarettenkonsum erreicht in der Altersgruppe der 20- bis 24-
jahrigen jungen Manner mit 18 Stuck pro Tag den Hochstwert.

Allerdings rauchen nur 17 Prozent der jungen Manner dieser Altergruppe mehr als ein
Packchen taglich. Die Mehrheit der 14- bis 19-jahrigen Burschen raucht taglich weniger

als 15 Zigaretten.

Um eine Abschatzung des durchschnittlichen taglichen Konsums von Zigaretten
durchzufuhren, wurde in der Untersuchung nach dem Zigarettenkonsum des Vortags gefragt

www.parlament.gv.at 234



111-63 der Beilagen X X11. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) 245 von 274
Legale und illegale Drogen

Rauchen: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich

Angaben n Prosen

Regeimalig Gelegentich Michtraucher

B 14 bis 19 mannhch 020 bis 24 mannhch @25 bis 30 mannhch

Obwohl Rauchen in Osterreich erst ab 16 Jahren gesetzlich erlaubt ist, geben von den
15-jahrigen Burschen bereits 30 Prozent an, zu rauchen. Beim ersten Nikotinkonsum
waren die Burschen und jungen Manner durchschnittlich 13,79 Jahre alt’.

Bei den 14- bis 19-jahngen Burschen ist das Durchschniftsalter beim Rauchen der
ersten Zigarette 12 67 Jahre, bei den 20- bis 24-Jdhrigen betragt der Wert 14,01 Jahre
und bei den ab-25-jahrigen jungen Méannern liegt er bei 14,42 Jahren. Die Alteren
hatten rein thecretisch auch im Alter von Uber 19 Jahren ihre erste Zigarette rauchen
konnen, da aber nur 1 Prozent der uber-20-Jahrigen im Alter von uber 19 Jahren zum
ersten Mal geraucht hat, kann man hier auf ein generelles Sinken des Erstkonsumalters

bei mannlichen Jugendlichen schlieBen.

Zum Zeitpunkt des Erstkonsums hat bei 47 Prozent der Burschen und jungen Manner
der Grofiteil des Freundeskreises geraucht. Bei 44 Prozent hat der Vater und bei 36
Prozent die Mutter geraucht. Bei rund jedem Dritten war ein wirklich guter Freund
Raucher Bemerkenswert ist, dass bei den Alteren, als sie mit dem Rauchen begonnen
haben, die Mitter seltener geraucht haben, als bei den Jungeren

" Dabei wurden nur diejenigen Personen in die Durchschnittsberechnung einbezogen, die sich
noch erinnern konnten, wann sie die erste Zigarette geraucht hatten

www.parlament.gv.at 235



246 von 274 I11-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)
Legalé und illegale Orogen

Raucherinnen im nahen sozialen Umfeld zum Zeitpunkt des Erstkonsums: Raucher und
ehemaiige Raucher im Vergleich

Vater Mutter Wirklich guter Wirklich gute  Grolteil des Altere Nmmand
Freund Fraundin  Freundeskreises Geschwister

B Regelmalige Raucher O Gelegentliche Raucher B Nichtraucher

Bei 53 Prozent der regelmalligen Raucher war der Vater zum Zeitpunkt des
Erstkonsums Raucher. Bei den Gelegenheitsrauchern war dies hingegen nur bei 37
Prozent und bei den Nichtrauchern noch seltener der Fall.

Generell zeigt sich, dass bei den heute regelmallig Rauchenden zum Zeitpunkt des
Erstkonsums die Bezugspersonen aus dem nahen sozialen Umfeld zu einem héheren

Prozentsatz geraucht haben als bei den Gelegenheitsrauchern und den Nichtrauchern

Mehr als die Halfte der Burschen und jungen Manner gibt an, dass heute der Grofiteil
des Freundeskreises raucht Bei den regelmaligen und Gelegenheitsrauchern ist der
Prozentsatz dabei deutlich hoher als bei den Nichtrauchern: Bei fast drei Viertel der
regeimaligen und Gelegenheitsraucher wird im Freundeskreis geraucht.

Rund jeder Dritte 14- bis 30-Jahrige sagt, dass ein wirklicher guter Freund derzeit
Raucher ist; in der Gruppe der Raucher sind es sogar 55 Prozent.

Nur insgesamt 20 Prozent der Burschen und jungen Manner geben an, dass niemand
in ihrem engeren Umfeld Raucherin st Bei den regelmaligen und
Gelegenheitsrauchemn ist das nur bei 2 Prozent der Fall. Bei den Nichtrauchern sind es
hingegen mehr als 30 Prozent. die sagen, dass niemand in inrem Umfeld raucht.
Daraus lasst sich folgern, dass Raucher entweder eher mit anderen Raucherinnen
Kontakt suchen oder aber, dass sie die tatsdchliche Durchsetzung mit Raucherinnen in
ihrem nahen sozialen Umfeld Uberbewerten, um ihr eigenes Konsumverhalten ais

normal zu kennzeichnen
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Auffallig ist, dass mit steigendem Alter der Anteil derer, die keine Raucherinnen in

ihrem sozialen Nahfeld haben, wachst.

10.1.3 Nikotinkonsum im Geschlechtervergleich

Insgesamt bezeichnen sich 46 Prozent der Jugendlichen und jungen
Erwachsenen als Raucherinnen: 12 Prozent rauchen gelegentlich und 33
Prozent regelmalig, wobei 37 Prozent der Burschen und jungen Manner, aber
nur 30 Prozent der Madchen und jungen Frauen regelmalig rauchen.

Der Anteil der Raucherinnen ist bei beiden Geschlechtern in der Altersgruppe
der 20- bis 24-jdhrigen jungen Erwachsenen am héchsten. 49 Prozent der
Frauen dieser Altersgruppe und sogar 58 Prozent der Manner zahlen zur

Gruppe der Raucherinnen,

Tabelle 30:
.5ind Sie regelmiBigeR Raucherln, gelegentlicheR Raucherin oder
Nichtraucherin?* (Angaben in Prozent)

Regelmalig | G elegentlich | Nichtraucherin

insgesamt T 33 12 54 .
Manner 37 11 52

Frauen 30 14 _ 56
| 14- bis ‘IB—JahnEeEnnhch 30 8 61
h?_D— bis i.ﬁ—Ja-r;ﬁgTrﬁannhch 45 12 | 42 l
[_2_5— buéE&Jahnge mannlich 35 N 1 1. I .5—3._ ]
(14-bis 19-Jahrige weiblich | 26 I 16 | 58

| 20- bis 24-Jahrige weiblich | 34 15 | 51

2_5— bis SU—J.ahnge weiblich 3o | 11 J_ 58 _

Raucherinnen rauchen durchschnittlich 13 Zigaretten, Raucher hingegen 17
Zigaretten pro Tag. In allen Altersgruppen ist der durchschnittliche
Zigarettenkensum bei mannlichen hdher als bei weiblichen Raucherinnen.

Auch beim Erstkonsumalter zeigen sich geschiechisspezifische Unterschiede,
Burschen und junge Manner haben durchschnittlich im Alter von 13,79 Jahren,
Madchen und junge Frauen durchschnittlich erst mit 14 10 Jahren die erste
Zigarette geraucht.

Sowohl fur weibliche als auch fur mannliche Jugendliche Iasst sich ein Sinken
des Erstkonsumalters fir Nikotin aufzeigen.
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Geschlechtsspezifische Unterschiede zeigen sich bei den Daten zu jenen
Personen aus dem nahen sozialen Umfeld, die zum Zeitpunrkt des Erstkonsums
Raucherinnen waren 20 Prozent der Madchen und jungen Frauen geben an,
dass altere Geschwister geraucht haben, als sie mit dem Rauchen begonnen
haben. bei den Burschen und jungen Mannern sind es hingegen nur 13 Prozent
11 Prozent der Madchen und jungen Frauen sagen, dass ihr Partner, jedoch nur
4 Prozent der Burschen und jungen Manner sagen, dass ihre Partnernn zum
Zeitpunkt ihrer ersten Zigarette geraucht hat

Insgesamt wird das .rauchende Umfeld beim Erstkonsum von den Madchen
und jungen Frauen weiblicher” beschrnieben als von den Burschen und jungen

Mannern

10.1.4 Alkoholkonsum bei Mddchen und jungen Frauen

Alkchaol hat im Alltag der Madchen und Frauen einen festen Platz. Am meisten wird von
Madchen und jungen Frauen Wein getrunken, knapp gefolgt von alkoholhaltigen
Mixgetranken, sogenannten Alkopops Das sind meist sull schmeckende Getranke mit
relativ geringem Alkoholgehalt.

Etwa 30 Prozent der Madchen und jungen Frauen sind abstinent, d h. sie trinken nicht

einmal gelegentlich alkoholhaltige Getranke.

Zumindest gelegentlicher Konsum alkoholischer Getrinke: Madchen und junge Frauen
im Altersgruppenvergleich

43
&6 57 A6
e
o e
iyt |
39 39 ) ';; 40
% .
32 - A .o .
::. o 2 25 F 24
' ¥ T
AT
i’
K
Bier Wein Harte Gatranke Alkoholhaltige Michts davon
{(Whisky, Schnaps. Mixgetranke (Hootch
Wodka elc ) Eristoff Ice, Enstoff
Fire, Bacardi Breazer
alc

B 14 bis 19 weiblich 020 bis 24 weiblich B 25 bis 30 weiblich
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Bei den 14- bis 19-jahrigen Madchen sind Alkopops die am haufigsten konsumierten
alkoholischen Getranke:. 57 Prozent der Madchen trinken zumindest gelegentlich
Alkopops. Andere alkoholhaltige Getranke spielen in dieser Altersgruppe eine deutlich
geringere Rolle. Bei den ab-20-jahrigen jungen Frauen ist Wein das beliebteste

alkoholische Getrank

Bemerkenswert ist. dass bei den Maddchen eine Absenkung des Erstkonsumalters bei
alkoholischen Getranken feststellbar ist Das erste Bier und das erste Glas Wein wird
den Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend® zufolge durchschnittlich im Alter von 15
Jahren getrunken. Bei harten Getranken und Mixgetranken erfolgt der Einstieg etwas
spater,

Beim regelmafdigen Konsum alkoholhaltiger Getranke liegt Wein bei Madchen und
jungen Frauen insgesamt an der Spitze. Bel den Unter-20-Jahngen werden ailerdings

alkoholhaltige Mixgetranke am haufigsten regeimalig konsumiert.

Regelmaliger Konsum alkoholischer Getranke: Midchen und junge Frauen im
Altersgruppenvergleich

Angaten i Prosent

6 ot s S g =

4 2 o
Keing davan Bier Wein Alkoholhaltige Hane Getranke
Mixgetranke (Hootch, (Whisky. Schnaps
Ernstoff ice. Enstoff Wodka elc )

Fire, Bacard Breazer
alc )

B 14 bis 19 waiblich 020 bis 24 wesbhich B 25 bis 30 weiblich

10.1.5 Alkoholkonsum bei Burschen und jungen Mannern

Bier ist ein klassisches Mannergetrank. 72 Prozent der 14- bis 30-jahrigen Osterreicher
trinken zumindest gelegentlich ein Bier. Alkopops, also alkoholhaltige Mixgetranke,

werden — ebenso wie Wein — von etwas mehr als der Halfte der Burschen und jungen
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Manner zumindest gelegentlich getrunken Und immerhin mehr als 40 Prozent geben
an, gelegentlich auch harte Getranke®, also hochprozentigen Alkohol, zu konsumieren.
Nur 17 Prozent der Befragten sagen, dass sie keines dieser Getranke zumindest

gelegentlich trinken

Zwischen den verschiedenen Altersgruppen zeigen sich deutliche Unterschiede im
Konsumverhalten, aber auch in den Konsumpraferenzen.

Bei den 14- bis 19-Jahngen ist noch etwa ein Viertel der Burschen abstinent,
wenngleich bei den unter-16-Jahrigen bereits rund ein Drittel zumindest hin und wieder
alkoholhaltige Getranke konsumiert. In der Altersgruppe der 20- bis 24-jahrigen jungen
Manner sind nur mehr 10 Prozent abstinent

Die 14- bis 19-jahrigen Burschen konsumieren in erster Linie Bier und Alkopops. Bei
den Unter-16-Jahrigen sind Alkopops die am haufigsten konsumierten alkoholhaltigen
Getranke; sie sind somit als Einstieg ins Alkohol-Konsumieren anzusehen.

Zumindest gelagentlicher Konsum alkoholhaltiger Getridnke: Burschen und Junge Manner
im Altersgruppenvergieich

@

=
|
=

&0 53

Buar Wein Harte Getranke Alroholhaltige Michts dawvon
{(Whisky, Schnaps, Mixgelranke (Hootch,
Wodka elc ) Enstoff ice, Enstoff
Fire. Bacard Breezer
glc

14 bis 18 mannkich 020 bis 24 mannhich W25 bis 30 mannlich

Wein wird mit zunehmendem Alter deutlich haufiger getrunken Harte Getranke werden
den Daten zufolge am haufigsten in der Altersgruppe der 20- bis 24-jdhrigen jungen
Manner getrunken

Der Erstkonsum passiert in sehr frihem Alter: 5 Prozent der Burschen und jungen
Manner haben ihr erstes Bier getrunken, bevor sie 10 Jahre alt waren, weitere 11
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Prozent bevor sie 12 Jahre alt waren. 44 Prozent haben das erste Bier im Alter von 13
bis 15 Jahren konsumiert. Mehr als die Halfte der Burschen und jungen Manner hat vor
dem 15 Geburtstag das erste Mal Wein getrunken. Mehr als ein Drittel hat zwischen 13
und 15 Jahren das erste Mal Alkopops konsumiert. Bei harten Getranken erfolgt der

Einstieg spater.

Bier ist bei den Burschen und jungen Mannern nach wie vor das beliebteste
alkoholhaltige Getrank: 45 Prozent aller mannlichen Jugendlichen und jungen
Erwachsenen geben an, regelmalig Bier zu trinken. Wein wird von etwa 20 Prozent
regelmalig konsumiert, Alkopops von 14 Prozent. Am seltensten werden harte
Alkoholika konsumiert, aber immer noch fast 10 Prozent der Burschen und jungen

Manner konsumieren diese regelmafig.

Regeimafiger Konsum alkoholhaltiger Getrdnke: Burschen und Manner im
Altersgruppenvergleich

Arpaten o T1o e

Keine davon Bier Wemn Alkoholhaltige Harte Getranke
Mixgetranke (Hootch, (Whisky, Schnaps
Eristoff Ice, Enstoff Wodka atc )
Fire. Bacard: Breazar
alc |}

W 14 bis 19 mannhch 020 bis 24 mannhch B 25 bis 30 mannkch

Altersbezogen zeigen sich klare Unterschiede beim regelmaligen Alkoholkonsum: Bier
hat bei den ab-20-jahrigen Mannern die grofite Bedeutung Dasselbe gilt fur Wein,
wobei Wein allerdings nur von einem Viertel der ab-20-jahrigen jungen Manner
regelmalig getrunken wird. Alkoholhaltige Mixgetranke haben bei den Unter-25-
Jahrigen die grofite Bedeutung
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10.1.6 Alkcholkonsum im Geschlechtervergleich

Im  Zusammenhang mit  Alkohol zeigen sich sehr  deutliche
geschlechtsspezifische Unterschiede sowohl im Konsumverhalten als auch in
den Konsumpréferenzen.

Wahrend insgesamt immerhin 28 Prozent der Madchen und jungen Frauen
abstinent sind und nicht einmal gelegentlich zu Bier, VWein, harten Getranken
oder alkcholhaltigen Mixgetranken greifen, sind bei den Burschen und jungen
Mannern nur 17 Prozent abstinent. Vergleichsweise schwach ausgepragt ist
dieser geschlechtsspezifische Unterschied allerdings in den jlngeren
Altersgruppen: 32 Prozent der unter-20-jahrigen Madchen und 26 Prozent der
unter-20-jdhrigen Burschen deklarieren sich als Nicht-Trinkerlnnen®. Das kénnte
bedeuten, dass sich Madchen und Burschen in ihrern Alkoholkonsumverhalten

heute zunehmend angleichen.

in der Konsumpraferenz zeigen sich beim gelegentlichen Konsum in bezug auf
Wein und  Alkopops, also alkoholhaltige  Mischgetranke, keine
geschlechtsspezifischen Unterschiede. .Harte Getrdnke"® werden aber zu einem

hdheren Prozentsatz von Burschen und jungen Mannern konsumiert.

Tabelle 29:
»Welche dieser Getrdnke konsumieren Sie zumindest gelegentlich?“
(Angaben in Prozent)

 Bier Wein Hate | Alkohol | Nichts
. Getranke haltige | davon
i | | Mixgetranke |
Insgesamt B |r 54 | 51 !_ 35 ' 51 ! 22-
Manner [ 72 s1 | 43 | 8 | 17 |
" Frauen [ a7 | s2 28 | s0 | 28
| 14 bis 19 manniich | 59 34 37 | s | 26
| 20 bis 24 mannlich | 79 57 53 60 | 10
25bis 30 mannlich | 77 | 60 a0 | a1 | 15 |
| 14bis19weiblich | 32 | 34 27 57 | 32
| 20 bis 24 weiblich 38 | 5 | 31 | 56 27
25 bis 30 weiblich 39 63 25 40 24

Im Bereich des regeimaligen Konsums zeigt sich bei den jungen Frauen mit
steigendem Alter eine teicht abnehmende Tendenz, bei den jungen Mannern
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hingegen eine leicht ansteigende Tendenz. Die Unterschiede zwischen den
verschiedenen Altersgruppen sind jedoch nicht signifikant.

Generell zeigt sich, dass der Prozentsatz derjenigen, die nicht regelmaliig
alkoholhaltige Getranke konsumieren, bei den ab-20-jahrigen Frauen deutlich

hdher als bei den ab-20-jahrigen jungen Mannem Ist.

Tabelle 30:

Jugendliche und junge Erwachsene, die nicht regelmiBig alkoholhaltige Getranke
konsumieren (Angaben in Prozent)

Kein régelméﬂlger Konsum |
alkoholhaltiger Getranke |

| Insgesamt ] 37 ]
Manner 29 |
| Frauen ' a4 "
| 14- b|-s_:|.9—.Jahnge mannlich B 33 B
20- bis 24-Jahrige mannlich . 27
25- bis 30-Jahrige mannlich 2 ]
" 14-bis 18-Jahrige weiblich - a1 B
20- bis 24-Jahrige weiblich 43
| 25- bis 30-Jahrige weiblich | - 48

—

Bei beiden Geschlechtern ist ein Sinken des Erstkonsumalters zu verzeichnen —
bei Madchen starker als bei Burschen. Insgesamt deuten die Daten des 4.
Bericht zur Lage der Jugend® eine Angleichung des Alkoholkonsumverhaltens
von Burschen und Madchen an. Das heilt, Mddchen trinken mehr und in

jungeren Jahren Alkohol als friher.

10.2 Bekanntheit illegaler Drogen

Uber die Medien, aber vor allem auch (ber Drogenaufkldrung bzw. -pravention sind
Kinder und Jugendliche heute oft bereits sehr friih mit dem Thema ,Drogenmissbrauch®
bzw. Gefahrdung durch Drogen(konsum} konfrontiert. Nichts desto trotz
experimentieren Jugendliche, wie nationale und internalionale Drogenstudien zeigen,
zu einem nicht unbedeutenden Prozentsatz mil illegalen Substanzen — insbesondere

mit Cannabisprodukten und Lifestyledrogen wie etwa Ecstasy *

¢ Vgl LBI fur Suchtmittelforschung/OlJ (1999), OBIG (2001), BzgA (2001), Buro fur
Suchtpravention (2002), E.B.D.D. (2002) u.a.
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10.2.1 Bekanntheit von Drogen bei Madchen und jungen Frauen

Kokain, Heroin, Ecstasy, LSD sowie Cannabis/Marihuana sind tber alle Altersgruppen
hinweg der uberwiegenden Mehrheit der Madchen und jungen Frauen namentlich
bekannt. Apothekenpflichtige Medikamente wie Valium oder Rohypnol, die in der
Drogenszene eine nicht unbedeutende Rolle spielen, werden hingegen vor allem in der
Altersgruppe der 14- bis 19-jdhrigen Madchen 2zu einem deutlich geringeren
Prozentsatz als namentlich bekannte Drogen genannt:

+ Nur 6 von 10 Madchen im Alter von 14 bis 19 Jahren geben an, von der Droge
Malium® schon gehort zu haben, und gar nur eines von drei Madchen hat
eigenen Angaben zufolge schon von der Droge _Rohypnaol” gehdr.

o Zum Vergleich: In der Altersgruppe der ab-20-jahrigen jungen Frauen geben
rund 3 ven 4 Befragten an, Valium namentlich zu kennen, und rund jeder

zweiten Befragten 1st Rohypnol namentlich bekannt.

Tabetlle 31:
Namentliche Bekanntheit von Drogen bel Madchen und jungen Frauen
(Angaben in Prozent)

‘14 bis 19 weiblich . 20 bis 54 weiblich | 25 bis 30 wr—:ut;.;.h-ch
Kokain 89 I 88 mﬁ:?“
Ecstasy 85 87 87 ,
Heroin | 81 85 o 50
| LSD : 81 85 85
[_E_‘.annabns.-‘Marmuana 77 B2 88
| Valium 59 N 75 77 ]
| Amphetamine/Speed 61 65 60
| Rohypnol 33 &5 52
| Magic Mushrooms 3 47 | 44
Ketamin 25 30 ' 25
" Prozac | e 28 l 20

Offen bleibt, ob apothekenpflichtige Medikamente bei den 14- bis 19-jahrigen Madchen
eine untergeordnete Rolle spielen und als ,Drogen” daher auch nicht so prasent sind,
ader ob die Madchen nicht zugeben wollen, dass ihnen ein Missbrauch von relativ leicht
zuganglichen, apothekenpflichtigen Medikamenten sehr woh! bekannt ist.

Moglich ware es auch, dass Substanzen wie Valium oder Rohypnol in dieser

Altersgruppe eher im Jargon der Drogen-/Dealerszene als .Langsame” bekannt sind.
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Amphetamine (,Speed”) sind den Daten des 4. Bericht zur Lage der Jugend” zufolge
rund 6 von 10 Madchen und jungen Frauen bekannt.

Magic Mushrooms, also Pilze mit psychedelischer Wirkung, und Ketamin, eine
Substanz, die vor allem in der (britischen) Ciub-Szene kursiert (vgl. Biro fur

Suchtpravention 2002), ist der Mehrheit namentlich nicht bekannt.

10.2.2 Bekanntheit von Drogen bei Burschen und jungen Mannern

Wie bei den Madchen und jungen Frauen sind auch bei den Burschen und jungen
Mannern Kokain, Heroin, Ecstasy. LSD sowie CannabisMarihuana Gber alle
Altersgruppen hinweg der breiten Mehrheit namentlich bekannt. Auch wvon
Amphetaminen (,Speed”) hat die Mehrheit der Burschen und jungen Méanner bereils

gehort.

Apothekenpflichtige Medikamente, die in der Drogenszene kursieren, wie Valium oder
Rohypnol werden hingegen vor allem von den 14- bis 18-jahrigen Burschen zu einem
erstaunlich geringen Prozentsatz als namentlich bekannte Drogen genannt:

« Nur 5 von 10 Burschen geben an, schon von der Droge ,Valium® gehért zu
haben; 3 von 10 Burschen haben eigenen Angaben zufolge von der Droge
.Rohypnol” gehért

« Zum Vergleich: In der Altersgruppe der 20- bis 24-jahrigen jungen Manner ist 8
von 10 Befragten Valium und rund jedem Zweiten Rohypnol im Zusammenhang
mit Crogenmiltbrauch bekannt. Auch bei den 25- bis 30-Jahrigen haben 8 von
10 Befragten bereits von der Droge ,Valium® und 2 von 3 Befragten von der

Droge ,Rohypnol® gehort.

Psychedelische Pilze. die in der Drogenszene als Magic Mushrooms verkauft werden,
werden nur von 37 Prozent der 14- bis 19-Jahrigen als namentlich bekannte Droge
genannt.

In der Altersgruppe der 20- bis 24-Jahrigen haben hingegen immerhin schon 58
Prozent der jungen Manner bereits von Magic Mushrooms gehart. Bei den 25- bis 30-

jahrigen Mannern sind es nur 45 Prozent.
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Tabelle 32;
Namentliche Bekanntheit von Drogen bei Burschen und jungen Mdnnern
{Angaben in Prozent)

- - 14 bis 19 mannlich | 20 bis 24 manniich | 25 bis 30 manniich
" Kokain - N 93 | o
Ecstasy 86 ’ 0 91
I HeroinF N D 88 - ] 87 90
LSD _ 79 o 88 B8
[ Cannabmfﬁnhuan_a_ o 1 75 ' 86 B8
Valium 52 ' 81 81
:.Amphetamme."ﬁpeed 61 75 o 65
Raohypnol 30 56 65
T Magic Mushrooms ' 37 58 45
| Ketamin 21 29 29 |
| r;rozaq _ B 19 i 3 _25 l 22 |

Die beriichtigte Club-Szenedroge Ketamin ist den Daten des .4 Bericht zu Lage der

Jugend® zufolge nur einer Minderheit der Burschen und jungen Manner bekannt.

10.2.3 Bekanntheit von Drogen: Geschlechtspezifische Unterschiede im
Uberblick

Hinsichtlich der namentlichen Bekanntheit illegaler Drogen zeichnen sich kaum
Unterschiede zwischen den Geschlechtern ab. Kokain, Heroin, Ecstasy. LSD
sowie Cannabis/Manhuana sind - vermutlich nicht zuletzt aufgrund der
Medienberichterstattung — auf breiter Ebene bekannt.

Von spezielleren Drogen wie psychedelischen Pilzen (,Magic Mushrooms®) oder
Ketamin hat nur eine Minderheit schon gehort.

10.3 Jugendliche und junge Erwachsene als Zielgruppe des
Drogenmarktes

Die Zeiten, in denen sich die Drogenkultur auf Schaupldtze wie den Berliner Bahnhof
Zoo oder den Wiener Karlsplatz beschrankte, sind lange vorbei. Und auch die Zeiten, in
denen Ecstasy nur in der Techno-Szene und LSD nur von Goa-Freaks konsumiert
wurde, sind — wenn man nternationalen Drogenexpertinnen Glauben schenkt —

voriber. Die Drogenszene hat sich wahrend der letzten Jahrzehnte verandert. Neben
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der harten Drogenszene hat sich eine weitlaufige, sozial eher unauffatlige, weil nicht
randstandige Konsumentinnenkultur etabliert, in der vor allem Cannabis-Produkte, Bio-
und Designer-Drogen konsumiert werden.

Gerade diese zweite Drogenkultur tritt aktuellen Drogenstudien zufolge immer mehr aus
ihren subkulturellen Nischen heraus und dringt in den Mainstream vor.® Damit erhéht
sich die Wahrscheinlichkeit, dass Jugendliche und junge Erwachsene nicht mehr nur in
subkulturellen Milieus, sondern auch an ganz ailtaglichen Orten (in Lokalen, bei Parties
und Festen, in der Schule etc.) mit Drogen in Kontakt kommen; und méglicherweise
sinkt damit auch die Hemmschwelle, die dort kursierenden Drogen selbst einmal

auszuprobieren.

Um einen Eindruck von der Kontaktwahrscheinlichkeit zu gewinnen, wurde im Rahmen
des 4. Bericht zur Lage der Jugend® neben der namentlichen Bekanntheit u.a. auch
erhoben, ob und welche Dregen den Jugendlichen und jungen Erwachsenen bereits

angeboten wurden und auch wo dies passiert ist.

10.3.1 Madchen und junge Frauen ais Zielgruppe des Drogenmarktes

Wie die Daten des .4. Bericht zur Lage der Jugend” zeigen, kommen Madchen und
junge Frauen am ehesten mit Cannabisprodukten und Ecstasy in Kontakt. Rund 2 von
10 Madchen aus der Aitersgruppe der 14- bis 19-Jahngen, rund 3 von 10 jungen
Frauen aus der Altergruppe der 20- bis 24-Jahrigen sowie rund 2 von 10 Frauen im
Alter zwischen 25 und 30 Jahren geben offen zu, Cannabis oder Marihuana bereits
angeboten bekommen zu haben,

Knapp Uber 10 Prozent der 14- bis 19-jahrigen Madchen und 25- bis 30-jahrigen
Frauen sowie rund =0 Prozent der 20- bis 24-jahrigen Frauen sagen, dass sie schon
einmal Ecstasy angeboten bekommen haben.

Angemerkt sei an dieser Stelle jedoch, dass diese Daten nichts daruber aussagen, wie
viel Prozent der Befragten diese Drogen bereits konsumiert haben bzw. welche der

angebotenen Drogen sie selbst schon kensumiert haben

" vgl OBIG (2001), BzgA (2001), E.B.D.D. (2002)

" Anzumerken ist in diesem Zusammenhang allerdings. dass die Daten des _4. Bericht zur Lage
der Jugend® aufgrund wvon Antwortverweigerungen und auch sozial erwunschiem
Antwortverhalten, das bei problembehafteten Themen wie Drogenkonsum haufig auftritt, nur
einen ungefahren Eindruck der tatsachlichen Situation vermitteln kdnnen
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Angebotene Drogen: Middchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich

35
30 28 28
[
23 22
20| W
15
1
5
a
Cannabes/Manhuana Ecstasy Amphetamine/Speed Kokain LSD Magic Mushrooms  Heroin

W14 bis 19 weibhch O20 bis 24 weiblich B 25 bis 30 weiblich

10.3.2 Burschen und junge Manner als Zielgruppe des Drogenmarktes

Auch Burschen und junge Manner kommen den Daten des 4 Bericht zur Lage der
Jugend” zufolge am ehesten mit Cannabisprodukten und Ecstasy in Kontakt.

Mehr ais ein Dnttel der 20- bis 24-jahrigen jungen Manner, ein Funfiel der 14- bis 19-
|ahrigen Burschen und rund ein Viertel der 25- bis 30-jahrigen Manner gibt offen zu,
schon einmal Cannabis oder Marihuana angeboten bekommen zu haben

2 von 10 Burschen im Alter von 14 bis 19 Jahren und 3 von 10 jungen Mannern der
Altersgruppe der 20- bis 24-Jahrigen geben an, dass ihnen schon einmal Ecstasy
angeboten wurde.

Einmal mehr sei an dieser Stelle jedoch betont, dass diese Daten keine Auskunft
daruber geben. wie viel Prozent der Befragten diese Drogen bereits konsumiert haben

bzw. welche der angebotenen Drogen sie selbst schon konsumiert haben.
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Angebotene Drogen: Burschen und junge Minner im Altersgruppenvergleich

36

21

i

Cannabis™anhuana Ecstasy Amphelamine/Speed Kokain Magic Mushrooms  Heroin

B4 s 19 mannhich 020 bis 24 mannhch B 25 bis 30 mannlich

10.3.3 Geschlechtsspezifische Unterschiede im Uberblick

Die Daten des .4. Bericht zur Lage der Jugend” weisen darauf hin, dass
Jugendliche und junge Erwachsene unabhangig vom Geschlecht am ehesten
mit Cannabisprodukten und Ecstasy in Kontakt kemmen

10.3.4 Marktpliatze fiir Drogen: Wo Jugendliche und junge Erwachsene mit
Drogen in Kontakt kommen

Diejenigen Jugendlichen, die angeben, bereits Drogen angeboten bekommen zu
haben, sind in erster Linie auf Parties und Festen oder aber in Discotheken mit Drogen
bzw. Dealern in Kontakt gekommen:

e Uber alle Altersgruppen hinweg gibt rund jedeR zweite, dem/der bereits Drogen
angeboten wurden, an, dass ihm/ihr die Drogen auf einem Fest oder einer Party
angeboten wurden.

« JedeR dritte hat die Drogen eigenen Angaben zufolge in einem Lokal angeboten
bekommen

» Rund jedeR Funfte ist bei einem Clubbing von Dealern angesprochen worden
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o Knapp Uber 50 Prozent der 20- bis 24-Jahrigen, die schon einmal Drogen
angeboten bekommen haben, und Uber 40 Prozent der t4- bis 1S-Jahrigen
sowie 25- bis 30-Jahrigen, denen man eigenen Angaben zufolge schon einmal

Drogen angebaoten hat, ist das in einer Discothek passiert.

In Schulen mit Drogen bzw. Dealern in Kontakt gekommen, sind immerhin 20 Prozent

der 14- bis 19-Jahrigen, denen schon einmal Dragen angeboten wurden.

Wo Drogen angeboten wurden: Altersgruppen im Vergleich
({Basis: Befragte, denen schon einmal Drogen angeboten wurden)

54
ey 91
i “'{ 48
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I i 3
P 32
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a " .
Party/Fest In giner Disco  In einem Lokal Bei ginam In der Schule  Vor der Schule Waoanders

Clubrbing

W14 bis 1% O20 s 24 B25 bis 30

Wie die Daten des 4. Bencht zur Lage der Jugend” zeigen, bestehen hinsichtlich der
Umschlagplatze fur Drogen zumindest aus der Sicht der Befragten kaum nennenswerte
Unterschiede zwischen dem landlichen und dem urbanen Raum — vor allem fir die am
haufigsten angebotenen Substanzen Cannabis/Marihuana und Ecstasy dirfte das zu

gelten.

Lediglich Parties und Feste werden im klein- und mittelstadtischen Raum sowie in den
Landeshauptstddten von jenen, denen bereits Drogen angeboten wurden, etwas
haufiger als Umschlagplatz fur Drogen genannt als von Jugendlichen und jungen

Erwachsenen aus dem landlichen Raum.
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Wo Drogen angeboten wurden: Stadt/Land im Vergleich
{Basis Befragte denen schon einmal Drogen angeboten wurden)

Party/Fest  Inemnér Disco In enem Lokal  Ber einam In der Schule Vor der Schule  Woanders
Clubbing

MLand OKlemn-Mitielstadt B Landeshauptstadt

DOrogen konnen heute demnach nicht mehr als rein urbanes Problem gesehen werden
Drogenaufklarung und Beratung muss vielmehr verstarkt auch im landlichen Raum
ansetzen. In der Planung praventiver Malnahmen gilt es dabei auch die lokale
Unterhaltungs- und Freizeitinfrastruktur der Jugendlichen und jungen Erwachsenen
(Discotheken, Lokale etc), die sich als Umschlagplatz fur Drogen anbietet, zu

berucksichtigen.
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KAPITEL 11
KORPERBEWUSSTSEIN

Manfred Zentner

Karperbewusstsein und Wohlfuhlen sind Aspekte, die in einer Zeit, in der das Aussehen
viel zum geselischaftlichen Erfolg beitragt, immer wichtiger werden. Jugendliche und
junge Erwachsene am Beginn des dritten Jahrtausends leben in einer Gesellschaft, in
der eine Fille von Vorbildern aus den Medien zeigen, wie man - angeblich -
auszusehen hat.

Models gelten landlaufig als magersuchtig' und geben trotzdem die Schonheitsideale
vor. Immer mehr junge Menschen gehen ins Fitness-Center, um sich einen perfekten
Kérper zu erarbeiten.

Bei einer Reihe von Sportarten, die in letzter Zeit in der jugendlichen Freizeitwelt sehr
prasent sind, wird der Korper demonstrativ zur Schau gestellt, wie zum Beispie! beim
Beachvolleyball. Das Kdrperbild als Erkennungszeichen gehort zu den Saulen eines
expressiven Stils, der Gruppenzugehorigkeit ermaoglicht. Das Koérperbild in den
verschiedenen Funsportarten ist zu unterscheiden. Wahrend bei Freestyle-Sportarten
wie Skateboard oder Snowboard der Kdrper — auch wenn er durchtrainiert ist — unter
weiter Kleidung ,versteckt” wird. spielt er bei anderen Funsports wie Inline-Skaten oder
Beachvaolleyball eine wesentlich expressivere Rolle

Auch in jugendkulturellen Strdmungen, die durch Musikstile beeinflusst sind, wird das
Karperbild als F rkennungszeichen gebraucht. In HipHop-Videos sieht man muskuldse
Manner und schlanke Frauen, bei Heavy Metal ist ein Bierbauch durchaus akzeptiert,

im Alternative Rock durfen Frauen auch vollschlank sein.

11.1 Korperbewusstsein bei Madchen und jungen Frauen

Immer mehr Méddchen und junge Frauen leiden unter Essstorungen. Sie stehen unter

dem Druck, ein Idealbild erflillen zu missen, das ihren kérperlichen Voraussetzungen

' Jugendliche bringen Essstérungen mit Mode in Verbindung Sie sehen darin auch

Gefahrdungen - in erster Limie fur Madchen und junge Frauen, weil sich diese an Models
orientieren und wversuchen ihnen nachzueifern. (Vgl. 4. Bericht zur Lage der Jugend in
Osterreich Teil B: Privention in der aulerschulischen Jugendarbeit)
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nicht entspricht, Oftmals versuchen sie Rollenmodellen nachzueifern, die das
Schdnheitsideal der Zeit reprasentieren.

Gleichzeitig ist aber auch eine Zunahme von Adipositas in der Gesellschaft zu
bemerken _Rund und g'sund” war vor einiger Zeit noch ein Motto, das Ubergewicht
verharmioste — auch wenn es bereits langst nicht mehr _g'sund®, sondern vielmehr

gesundheitsgefahrdend war.

11.1.1 Zufriedenheit mit dem eigenen Korper bei Madchen und jungen Frauen

Von Osterreichs Madchen und jungen Frauen sind 26 Prozent mit ihrem Korper sehr
zufrieden, weitere 60 Prozent zeigen sich eher zufrieden. 13 Prozent sind mit inrem
Kdrper nicht ganzlich einverstanden. Dabei lassen sich leichte altersmédflige Tendenzen
zu mehr Unzufriedenheit aufzeigen. Zeigen sich bei den Madchen unter 20 Jahren nur
13 Prozent mit ihrem Kérper unzufrieden, so steigt dieser Uber-24-Jahrigen auf 16
Prozent an.

Die Zufriedenheit mit dem eigenen Kérper kommt nicht von ungefahr. 21 Prozent der
Madchen und jungen Frauen geben an, sehr viel Zeit in ihr Aussehen, in die Pflege
ihres Korpers zu investieren, wobei hier der Anteil altersmalig sinkt (von 25% bei den
14- bis 19-jahrigen Madchen auf 22% bei den 20- bis 24-jahrigen und 16% bei den 25-
bis 30-jahrigen jungen Frauen)

Von den Dingen, die frau fir ihren Korper, fur ihr Aussehen tun kann, ist, auf die
Kleidung zu achten, das Wichtigste: 57 Prozent der Madchen und jungen Frauen geben
an, dies zu tun. Auch die Verwendung von Deos ist fur fast drer Viertel eine
Selbstverstandlichkeit. Parfums und Friseurbesuche sind ebenfalls Dinge, auf die viel
Wert gelegt wird (beides mit zunehmendem Alter in verstarktem Male) Beim
Schminken geht der Alterstrend in die umgekehrte Richtung - in den hoheren
Altersgruppen legen weniger Frauen viel Wert auf Schminken.

Fir fast 60 Prozent der Madchen und jungen Frauen gehort, auf die Figur zu achten,
einfach dazu. Auf gesunde Emahrung achtet hingegen nur jede Zweite. (Allerdings
nimmt das Bewusstsein fir gesunde Ernahrung mit dem Alter zu.) Jede fiinfte weibliche
Osterreicherin zwischen 14 und 30 Jahren halt Diat.

Haare farben ist eine Sache, die fiir mehr als die Hélfte der Madchen und jungen
Frauen besonders wichtig ist,

Veranderungen am Kérper wie ,Tattoos® oder Piercings® sind nicht far alle eine

Seibstverstandlichkeit — hier finden sich vor allem altersmallige Unterschiede: 18
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Prozent der Madchen unter 20 Jahren haben eine Tatowierung oder machen
.Bodypaintings’. bei den Frauen ab 25 sind es nur noch 13 Prozent. Beim  Piercing” ist
der Unterschied noch deutlicher — fast ein Viertel (23%) aller Madchen unter 20 haben
eines, aber nur 10 Prozent der Frauen ab 25

Karperpflege und Aussehen: Madchen und junge Frauen im Altersgruppenvergleich;
ausgewdhlte Dinge, die wichtig sind

80 — — —— —
60 56 e
50 20

50 "
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auf gesunde Karper Schminken selbst Frisuren Tattoos Pwarcings tragen

Emahrung regelmalig ausprobienan

achien gincremen

W4 s 19 waiblich 020 bis 24 wesblich B 25 bis 30 weaibhich

11.2 Kérperbewusstsein bei Burschen und jungen Mannern

88 Prozent der Burschen und jungen Manner sind mit ihrem Kérper zufrieden (32%
sehr, 56% eher). Dabei zeigt sich mit zunehmendem Alter ein leichtes Abnehmen der
Zufriedenheit. Nur 1 Prozent aller mannlichen Jugendlichen und jungen Erwachsenen
ist mit dem eigenen Korper gar nicht zufrieden. Am hochsten ist die Unzufriedenheit bei
den jungen Mannern zwischen 20 und 24 Jahren.

Die Zufriedenheit der mannlichen Jugendlichen und jungen Erwachsenen scheint aber
groliteils naturgegeben zu sein: Nur 12 Prozent investieren sehr viel Zeit in ihr
Aussehen, in die Pflege und das Styling ihres Korpers, weitere 41 Prozent eher viel.
Dabei nimmt die Beschaftigung mit diesen Dingen mit zunehmendem Alter ab.
Anscheinend haben Burschen und jungere Manner mehr Interesse, gut auszusehen
als altere. Tendenziell investieren Burschen und junge Manner, die nicht verheiratet

sind oder in einer festen Beziehung leben, mehr Zeit fir ihr Aussehen.
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Von den Dingen, die man fur seinen Korper, sein Aussehen machen kann, wird von den
meisten Burschen und jungen Mannern (mehr als zwei Drittel) Rasieren genannt, nicht
Uberraschend: Tendenz altersmalig steigend. Auf die Kleidung achten fast 60 Prozent,
ebenso viele betreiben Sport, wobei letztere Tatigkeit altersmalig stark abnimmt. Mehr

als die Halfte der mannlichen Jugendlichen und jungen Erwachsenen verwendet Deos.

39 Prozent achten auf gesunde Ermahrung (35% der Burschen unter 20, 36% der
jungen Manner von 20 bis 24 und 44% der Manner ab 25), aber nur 32 Prozent geben
an, auf thre Figur zu achten. Diat halten nur 7 Prozent der Burschen und jungen
Manner. Ins Fitnessstudio gehen 17 Prozent, wobei in der Altersgruppe der 20- bis 24-
jahngen jungen Manner jeder Funfte trainiert

Mit Tatowierungen oder Piercings  schmucken etwa 10 Prozent ihren Korper, wobei

auch hier die 20- bis 24-J3dhrigen am haufigsten Tattoos™ tragen

Kérperpflege und Aussehen: Burschen und junge Manner im Altersgruppenvergleich;
ausgewadhlte Dinge, die wichtig sind

Spont betreiben  auf gesunde rasieren Haare farben Tattoos Piercings tragen
Emahrung
achien

W14 bis 19 mannlich 020 bis 24 mannich B 25 bis 30 mannlich
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11.3 Korperbewusstsein im Geschlechtervergleich

Insgesamt sind Burschen und jungen Ménner mit ihrem Korper wesentlich
zufriedener als Madchen und junge Frauen. Nur in der Altersgruppe der Unter-
20-Jahrigen ist die Zufriedenheit von Burschen und Madchen etwa gleich hoch.
Madchen und junge Frauen investieren in allen Altersgruppen wesentlich
haufiger sehr oder eher viel Zeit in ihr Aussehen und die Pflege ihres Korpers als
Burschen und junge Manner.

In der Art und Weise, wie sich die jungen Osterreicher/innen um ihr Aussehen
bemuhen, unterscheiden sich Fraven und Manner grundlegend. (Fasi)
selbstversiandlich gibt es deutliche Unterschiede beim Schminken, Rasieren,
Entfemen wvon Ké&rperhaaren oder Verwenden von Parfums. Deutliche
Unterschiede gibt es allerdings auch beim Achten auf Kleidung (75% weiblich;
58% mannlich), bei der Verwendung von Deos (70% weiblich, 53% mannlich),
beim Sport treiben (42% weiblich, 57% mannlich) oder beim Besuch von
Solarien {21% weiblich, 10% mannlich).

Frauen achten deutlich haufiger auf ihre Figur (57% weiblich, 32% madnnlich}, auf
gesunde Ernahrung (50% weiblich; 39% mannlich) und halten haufiger Diat
{20% weiblich; 7% mannlich).

Es gibt nur wenige Aspekte der Kérperpflege, die von Burschen und Mannern zu
einem hoheren Anteil als von ihren weiblichen Alterskolleginnen beachtet
werden. Dazu gehoren neben Rasieren und der Verwendung von Aftershave.
Sport betreiben und der Besuch von Fitnessstudios (17% mannlich, 13%

weiblich).

256

www.parlament.gv.at



111-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) 267 von 274

QUELLENVERZEICHNIS

Arbeitsmarktservice Osterreich, Abt. Berufsinformations- und Qualifikationsforschung: Berufsorien-
tierung und Berufseinstieg von Madchen (AMS info 62), Wien, 2003

Arkzin. Metazine for Politics and Culture of Civil Society: “E-Mail-Interview: Douglas Rushkoff”
www arkzin com/actual/douglas.html (26.11.2002)

Baethge, Martin: Arbeit und Identitat, in: Beck, U.. Beck-Gernsheim, E. (Hg ): Riskante Freiheiten
Individualisierung in modernen Gesellschaften, Frankfurt am Main, 1994, 245-261

Barthelmes, Jurgen, Sander, Ekkehard: Erst die Freunde, dann die Medien. Medien als Begleiter in
Pubertdt und Adoleszenz, Opladen / Munchen, 2001

Beck, Ulrich: Risikogesellschaft. Auf dem Weg in eine andere Moderne, Frankfurt am Main, 1986
Beck, Ulrich; Beck-Gernsheim, Elisabeth. Das ganz normale Chaos der Liebe, Frankfurt am Main
1990

Beck, Ulnch {Hg.): Die Zukunft von Arbeit und Demokratie, Frankfurt am Main, 2000

BMBWK / Abteilung V/4 (Hg.): Beratung aktuell Schilerberatung und Berufscrientierung, \Wien,
2002

BMUJF (Hg ). Critter Bericht zur Lage der Jugend, Teil A = D, Wien, 1995

Bolz, Norbert: Die Konformisten des Andersseins. Ende der Kritik, Munchen, 1999

Buchmann, Marlis. Konformitat und Abweichung im Jugendalter, Zurich, 1985

Bug, Judith; Karmasin, Matthias (Hg ): Telekommunikation und Jugendkultur. Eine Einfuhrung
Wiesbaden, 2003

Buro fur Suchtpravention: 3CP-4. Modellprojekt zur Einrichtung eines FrUhwamsystems uber neue
Konsumtrends unter Jugendiichen: Mehrfachkonsum und Partydrogen (Projektbericht), Hamburg,
2002

BZgA. Die Drogenaffinitat Jugendlicher in der Bundesrepublik Deutschland 2001, Eine Wiederho-
lungsbefragung der Bundeszentrale fur gesundheitliche Aufklarung (Projektbericht), Koin, 2001
Dammler, Alexander; Barlovic, Ingo; Melzer-Lena, Brigitte: Marketing fur Kids und Teens. Wie Sie
Kinder und Jugendliche als Zielgruppe richtig ansprechen, Landsberg / Lech, 2000

Ceutsche Shell {(Hg.). Jugend 2000, Opladen, 2000

Deutsche Shell (Hg.): Jugend 2002. 14, Shell Jugendstudie, Frankfurt am Main, 2002 (a)

Deutsche Shell (Hg.): 50 Jahre Shell Jugendstudie. Von Frauleinwurnidern bis zu neuen Marnern
Minchen, 2002 (b)

Diederichsen, Diedrnch: Der lange Weg nach Mitte. Der Sound und die Stadt, Kain, 1999

Engel, Ulrich, Hurrelmann, Klaus: Was Jugendiiche wagen Eine Langsschnittstudie Gber Drogen-
konsum, Stressreaktionen und Delinguenz, Weinheim, 1994

EORG E.E.I.G. (Hg.). Les jeunes Européens. Eurobarometer 55 1, Brussels, 2001

Europdische Beobachtungsstelle fir Drogen und Drogensucht (EBDD): 2002. Jahresbericht Gber
den Stand der Drogenproblematik in der Eurcpaischen Union und in Norwegen, Luxemburg, 2002

257
www.parlament.gv.at



268 von 274 111-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)

Faller Manfred Netzweke Einfubrung in die Netzsirukturen Netzku'turen und vertedte Gesell-
schafthchke:t Muncnen 2001

Feierabend Sabine Khngler Walter Medien- und Tnemeninteressen Jugendlicner Ergebrisse
der JIM Studie 230" zum Medierumgang 12- bis 19 Jahniger n Media Perspextiver 1.2002 §-2°
Fesse-GfK im Auftrag des BMSG Jugend 200C Ausiandsautenthaite:Fremdsprachen ' Tabelien-
pand: When 2000

Fessei GfK 1m Auftrag des BMUJF Partizipationsonentierungen Jugendiicher 1 Tabellenband,
Wien 19492

Fessel-GIK im Auftrag des Instituts fur Pastoraltheclogie  Jugend-Wentestudie 2000 (Tabellen-
band, Wien 2000

Fessel-GfK Jugend-Wenestudie 1990 (Tabellenband) Wen 1990

Fessel-GfK Jugendrepon 199241 (Tabellenband, Wien 1942

Fessel-GfK Jugendstudie 1997 (Tabellenband) Wien 2000

Fessel-GfK Jugendstudie 1339 (Tabellenband; Wien 2000

Fessel GfK Jugendstudie 2000 (Tabellenband; Wien 2000

Fessel-GIK Jugend Online 2002 (Tabellenband) \Wen 2002

Friesl Chrishan (Hg : Expeniment Jung-5ein Die Wertewell osterreichischer Jugendhicher \Ajen
2001

Friesl Chrnishan Hahn Marina Hennzimater Bernhard Kiem Chnstan 1Hg @ Erlebriswelten +
Gestaltungsraume Die Ergebrusse des Dritter Berichts zur Lage der Jugend in Osterreich - Graz
Wien 1994

Friesl Chrnisthan Hahn Marna Henzimaer Bernhard Klen Christian «\Hg ) Erlebniswelten &
Gestaltungsraume [ie Ergebnisse des Drnitten Berichts zur Lage der Jugend in Osterreich  Graz
Wierr 1G99

Fuchs-Hemnrtz Werner Lautmann Rudiger Rammstedt QOttheim Whenold Hanns Lexikon zur
Sozoicgie Opladen 1894

Geissler Birgit Oechsle Mechthd Lebenspianung als Konstrukhor Biographiscne Dilemmata
und Lebenslaut-Entwurfe junger Frauen 1 Beck U Beck-Gernshemmt E (Hg . Riskante Fremnei-
ten Individualisierung in modernen Geselischaften Frankfurt am Mam 1954 135-167

Gensicke Thomas 'ngividuahtat und Sicherheit in neuer Synthese? \Werorientierungen una ge-
sellschaftiche Aktivitat in Deutsche Shell (Hrsg ) Jugena 2002 Zwischen pragmatischem |dea-
hsmus und robustem Maternalismus Frankfurt am Main 2002 139-212

Giddens Anthony Konseguenzen der Moderne Frankfurt am Main 1596

Glercnh Michael Web of Life Die Kunst vernetzt zu leben Hamburg 2002

Goebe! Johannes Ciermont Chnstoph Die Tugend der Ornenterungsiosigkert Reinbek bel
Hamburg 2000

Gotzenorucker Gent Secziale Netzwerke und internet-Spietewelten Wiesbaden 2001
Gotzenbrucker Gent Hummel Reman Das Netz der Netzwerke — Selbsterganisation im Internet

in SWS Rundschau 3:2001 329-349

258

www.parlament.gv.at



111-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) 269 von 274

Groltegger, Beate Die Communicatives’, in: GroBegger, B.; Heinzimaier, B.; Zentner, M.: Trend-
paket 2. Der Megastore der Szenen, Graz / Wien, 1998 (a), 12-30

Grollegger, Beate: Getting in Contact. Anmerkungen zur Kemmunikationsplanung fur die Plus-
Generation, in. Grollegger, B.; Heinzimaier, B.; Zentner, M. Trendpaket 2 Der Megastore der
Szenen, Graz [ Wien, 1998 (b), 84-94

GroBlegger, Beate: Erziehung im Dilemma. OlJ-Pressedienst vom 7.1.1998, Wien, 1998 (c)
Grofegger, Beate: Jugend zwischen Multimedia und My Media, in: Wessely, C.; Larcher, G. (Hg))
Ritus — Kult = Virtualitat, Regensburg / Graz / Wien, 2000 (a), 175-188

Groflegger, Beate: Beziehungswerte: Freunde, Partnerschaft und Familie in den Werte-Sets Ju-
gendlicher, in: Grollegger, B, Hollinger, F.; Mitterauer, L.; Scholz, K; Troy, C.; Zentner, M.: Oster-
reichische Jugend-Wertestudie 1990 — 2000 (Projektbericht), \Wen, 2000 (b), 16-44

Grollegger, Beate: Zukunft der Arbeit Trends flr die Arbeitswelt von morgen, in: TRacts 2/2000
(c), 4-9

Grollegger, Beate: Gender. Das Rollenverstandnis der Jugend zur Jahrtausendwende, in. Friesl,
C. (Hg.): Experiment Jung-Sein. Die Wertewelt dsterreichischer Jugendlicher, Wien, 2001, 73-98
Grollegger, Beate, Heinzimaier, Bernhard: Jugendkultur-Guide, Wien, 2002

Hahn, Marina; Heinzimaier, Bernhard; Zentner, Manfred. Die Freizeitsituation Jugendlicher in Os-
terreich, in: Friesl, Christian; Hahn, Marina; Heinzimaier, Bernhard; Klein, Christian (Hg.): Erlebnis-
welten und Gestaltungsraume. Die Ergebnisse des  Dritten Berichts zur Lage der Jugend in Oster-
reich®, Graz / Wien, 1999, 11-61

Harng, Bruce: MP3. Die digitale Revolution in der Musikindustrie, Freiburg, 2002

Hartmann, Frank: Instant awareness. Eine medientheoretische Exploration mit McLuhan, in. Klei-
ner, M. S, Szepanski, A Soundcultures Uber elektronische und digitale Musik, Frankfurt am
Main, 2003, 34-51

Hebecker, Eicke: Die Netzgeneration. Jugend in der Kommunikationsgesellschaft, Frankfurt / New
York, 2001

Hernger, Norbert: Empowerment und Engagement, in: Soziale Arbeit 9-10, 1998

Hitzler, Ronald, Honer, Anne: Baslelexistenz Uber subjektive Konsequenzen der Individualisie-
rung, in: Beck, U.; Beck-Gemsheim, E. (Hg.): Riskante Freiheiten. Individualisierung in modernen
Gesellschaften, Frankfurt am Main, 1994, 307-315

Hitzler. Ronaid; Bucher, Thomas: Forschungsfeid .Szenen®: Ein terminologischer Vorschlag zur
thearetischen Diskussion, in: Journal der Jugendkulturen 2/2000, 42-47

Hitzler. Ronald; Bucher, Thomas; Niederbacher, Ame: Leben in den Szenen. Formen jugendlicher
Vergemeinschaftung heute, Opladen, 2001

Horx, Matthias: Das Zukunfts-Manifest. Aufbruch aus der Jammerkultur, Dusseldorf / Minchen,
1999 (a)

Horx, Matthias: Die acht Spharen der Zukunft. Ein Wegweiser in die Kultur des 21. Jahrhunderts,
Wien / Hamburg, 1999 (b)

259
www.parlament.gv.at



270von 274 I11-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)

Hurrelmann, Klaus: Sozialisation und Gesundheit Somatische, psychische und soziale Risikofakto-
ren im Lebenslauf, VWeinheim / Munchen, 1988

Hurrelmann, Klaus: Lebensphase Jugend. Eine Einfuhrung in die sozialwissenschaftliche Jugend-
forschung, Weinheim / Munchen, 1999

Hurrelmann, Klaus: Einfuhrung in die Sozialisationstheorie, Weinheim / Basel, 2002

Hurrelmann, Klaus: Gesundheitssoziclogie. Eine Einfuhrung in sozialwissenschaftliche Theorien
von Krankheitspravention und Gesundheitsfarderung, Weinheim / Munchen, 2003

Hurrelmann, Klaus; Laaser, Ulrich (Hg.). Gesundheitswissenschaften. Handbuch fur Lehre, For-
schung und Praxis, Weinheim / Basel, 1983

IARD (Hrsg.). Studie zur Lage der Jugend und zur Jugendpolitik in Europa Zusammenfassende
Bemerkungen, Milan, 2001

IFES: Befragung von Schulerinnen der Polytechnischen Schulen, Wen, 2002

Ingelhan, Ronald: Silent Revolution: Changing Values and Political Styles Among Western Publics,
Princeton, 1977

Jansen, Dorothea; Einfuhrung in die Netzwerkanalyse. Grundlagen, Methoden Forschungsbeispie-
le, Opladen, 2003

jugendkultur at- Bedeutung der Freunde im Jugendalter. Focus Group zum aktuellen Thema, in:
Trendzine 4/2001, 18-25

Jugendwerk der Deutschen Shell (Hg.): Jugend ‘81 Lebensentwurfe, Alltagskulturen, Zukunftsbil-
der, Hamburg, 1981

Jugendwerk der Deutschen Shell (Hg. ) Jugendliche und Erwachsene ‘85 Generationen im Ver-
gleich, Opladen, 18985

Jugendwerk der Deutschen Shell (Hg.). Jugend ‘92 Lebenslagen, Orientierungen und Entwick-
lungsperspektiven im vereinigten Deutschland, Opladen, 1992

Jugendwerk der Deutschen Shell (Hg.): Jugend "97: Zukunftsperspektiven, geselischaftliches En-
gagement, politische Onentierungen, Opladen, 19587

Jugendwerk der Deutschen Shell (Hg ): Jugend 2000, Opladen, 2000

Kaindel, Christoph: Leben im virtuellen Raum Die Computerspieler-Szene, in. Heinzimaier, B,
Groltegger, B.; Zentner, M (Hg ). Jugendmarketing. Setzen Sie |lhre Produkte in Szene Wien /
Frankfurt, 1999, 82-1186

Kaindel, Christoph: Die Welten der Multiplayer-Spiele. in. Fullmann, A Plame, H.-J ;. Sunderer, A
{Hg.): Medienbildung. Beitrage aus Theorie und Praxis von Schule und Jugendarbeit. NUrnberg,
2003, 103107

Keller, Josef A_; Novak Felix: Kleines Padagogisches \Worterbuch, Freiburg / Basel / Wien, 1979
Keupp, Heiner. Ambivalenzen postmoderner |dentitat, in: Beck, U.; Beck-Gemnsheim, E. (Hg.): Ris-
kante Freiheiten. Individualisierung in modernen Gesellschaften, Frankfurt am Main, 1994, 336-350
Kromer, Ingrid Tebbich. Heide: Zwischenwelten. Das Leben der 11- bis 14jahrigen, Graz / Wien,
1998

260
www.parlament.gv.at



111-63 der Beilagen XXII. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) 271von 274

Lange. Eimar. Jugendkonsum im Wandel. Konsummuster, Freizeitverhalten, soziale Milieus und
Kaufsucht 1990 und 1996, Opladen, 1997

LBI fur Suchtmittelforschung; OlJ (Hg.) Bedeutung und Konsum von psychoaktiven Substanzen
bei 6sterreichischen Jugendlichen Qualitative Studie im Auftrag des BMUJF (Projektbericht)
Wien, 1999

Lenz, Karl, Bohnisch, Lothar. Zugange zu Familien — ein Grundlagentext, in. Béhnisch, L., Lenz, K
(Hg.): Familien. Eine interdisziplinare Einfihrung, Weinheim / Munchen, 1997, 9-63

Luger, Kurt: Das Lebensstilkonzept in der Kommunikationsforschung, in: Medien Journal 4/1992
194-198

L&R Sozialforschung: Ubergang von der beruflichen Erstausbildung in dauerhafte Beschaftigung,
Wien, 1999

Maier-Rabler, Ursula: Cultural Aspects and Digital Divide in Europe, in: Medien Journal 3/2002. 14-
32

Media-Analyse, www.media-analyse.at (21.3.03)

Muller, Renate; Dongus, Nadine; Ebert, Sabine, Glogner, Patrick; Kreutle, Andreas: Identitatskon-
struktion mit Medien und Musik. Ein empirisches Forschungsprogramm mit Multi-Media-
Fragebdgen, in: medien praktisch, 1999/1, 26-30

Muller, Renate; Glogner, Patrick; Rhein, Stefanie; Heim, Jens (Hg.}: Wozu Jugendliche Musik und
Medien gebrauchen. Jugendliche Identitat und musikalische und mediale Geschmacksbildung.
Weinheim / Minchen, 2002

Miller-Doohm, Stefan: Kritische Medientheorie — die Perspektive der Frankfurter Schule, in: Neu-
mann-Braun, K.; Miller-Doohm, S. {Hg.}: Medien- und Kommunikationsscziologie. Eine Einfliihrung
in zentrale Begriffe und Thearien. Weinheim / Mdnchen, 2000, 69-92

Netbridge: N-Gen. Studie zur Nutzung Neuer Medien durch Wiener Jugendliche, Wien, 2000
Osterreichisches Bundesinstitut fur Gesundheitswesen {(OBIG): Drogenspezifische Problemlagen
und Praventionserfordernisse bei Jugendlichen {Projektbericht), Wien, 2001

Paus-Haase, Ingrid; Eckstein, Kristin, Bollig, Sebastian (Hg.). Kinder- und Jugendmedien in Oster-
reich, Wien, 2001

Raithel, Jurgen (Hg.): Risikoverhalten Jugendlicher. Formen, Erkldrungen und Pravention, Opla-
den, 2001

Rathgeber, Richard; Rosendorfer, Tatjana: Mit Geld umgehen lemen, in: DJI-Bulletin 51/52, 2000,
15

Richard, Birgit. Kruger, Heinz-Hermann: _Mediengenerationen: Umkehrung von Lernprozesses”
www unifrankfurt de/fb0%/kunstpaed/indexweb/publikationen/generati htm (27.2.2003)

Ridder, Christa-Maria; Engel, Bernhard: Massenkommunikation 2000. Images und Funktionen der
Massenmedien im Vergleich. Ergebnisse der 8. Welle der ARD/ZDf-Langzeitstudie zur Medien-
nutzung und -bewertung, in: Media Perspektiven 3/2001, 102-125

261

www.parlament.gv.at



272 von 274

111-63 der Beilagen XXII. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)

Riepl, Barbara; Wintersberger, Helmut. Rahmenbedingungen und Formen politischer Jugendbetei-
ligung. In Friesl, C.; Hahn, M., Heinzimaier, 8., Klein, C. (Hg ). Erlebniswelten & Gestaltungsrau-
me. Die Ergebnisse des ,Dritten Berichts zur Lage der Jugend in Osterreich”, Graz / Wen, 1999
Robbins, Alexandra; Wilner, Abby. Quarterlife Crisis. The Unique Challenges of Life in Your Twen-
ties, New York, 2001

Rosendorfer, Tatjana: Kinder und Geld. Gelderziehung in der Familie, Franfurt / Main, 2000
Schéfers, Bernhard: Jugendsoziologie. Einflhrung in Grundlagen und Theorien, Opladen, 2001
Schmidt, Axel, Neumann-Braun, Klaus: Keine Musik ohne Szene? Ethnografie der Musikrezeption
Jugendlicher, in. Neumann-Braun Klaus; Schmidt, Axel; Mai, Manfred. Popvisionen. Links in die
Zukunft, Frankfurt am Main, 2003, 246-272

Schmidt, Bettina; Hurrelmann, Klaus (Hg.}: Praventive Sucht- und Drogenpolitik. Ein Handbuch
Opladen, 2000

Schmidtchen, Gerhard. Wie weit ist der \Weg nach Deutschland? Sozialpsychologie der Jugend in
der postsozialistischen Welt, Opladen, 18997

Schneekloth, Ulrich: Demokratie, ja — Politik, nein? Einstellungen Jugendlicher zur Palitik, in: Deut-
sche Shell (Hg.): Jugend 2002. Zwischen pragmatischem tdealismus und robustem Materialismus,
Frankfurt / Main, 2002, 91-138

Schulze, Gerhard: Die Erlebnisgesellschaft. Kultursoziclogie der Gegenwart, Frankfurt / New York,
19895

Silbereisen, Rainer K., Reese, Anneke. Substanzgebrauch Jugendlicher: lllegale Drogen und Alko-
hol, in. Raithel, J. (Hg.): Risikoverhalten Jugendlicher. Formen, Erklarungen und Pravention, Opla-
den, 2001, 131-153

Soentgen, Jens: Welcome to the next level, in: Kemper, P. (Hg.): Der Trend zum Event, Frankfurt
am Main, 2001, 71-82

Sutter, Tillmann: Medienkommunikation, Mediensozialisation und die Interaktivitat” neuer Medien
Ein konstruktivistisches Forschungsprogramm. Forschungsbericht des psychologischen Instituts
der Albert-Ludwigs-Universitat Freiburg i Br. Nr. 148, Freiburg, Dezember 2000

Trendburo (Hg ): Worterbuch der Szenesprachen, Mannheim 2000

Tully, Claus J.: Mensch — Maschine — Megabyte. Sozialisation in ungleichen technischen Weiten
Beitrag zur Technik als konstruktives Element kulturellen Alltags (Projektbericht), Munchen, o.J.
Vitouch, Peter (Hg.): Psychologie des Internet. Empirische Arbeiten zu Phanomenen der digitalen
Kommunikation, Wien, 2001

Vogelsang, Waldemar. Meine Zukunft bin ich! Alltag und Lebensplanung Jugendlicher, Frankfuri
am Main, 2001

Zentner, Manfred: Gesellschaftiche Beteiligung und politisches Bewusstseins, in: Grofiegger, 8.,
Héllinger, F.; Mitterauer, L.: Scholz, K.: Troy, C @ Zentner, M.: Osterreichische Jugend-Wertestudie
1990 - 2000 (Projektbericht), Wien, 2000, 162-168

Zentner, Manfred: Gesellschaflliche Beteiligung und politisches Bewusstsein. In: Friesl, C. (Hg ):
Experment Jung-Sein. Die Wertewelt osterreichischer Jugendlicher, When, 2001 {a), 147-175

262

www.parlament.gv.at



111-63 der Beilagen XXI1. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original) 273 von 274

Zentner, Manfred: Die Bedeutung von Schule und Ausbildung. In: Friesl, C. {Hg.). Expeniment
Jung-Sein. Die Wertewelten der Jugendlichen, Wien, 2001 (b), 99-119

Zimmermann, Peter: Grundwissen Sozialisation, Opladen, 2000

Zinnecker, Jurgen; Behnken, imbke, Maschke, Sabine, Stecher, Ludwig Null Zoff & voll busy. Die
erste Jugendgeneration des neuen Jahrhunderts, Opladen, 2002

263
www.parlament.gv.at



274 von 274 111-63 der Beilagen XXII. GP - Bericht - 03 Teil A: Jugendradar 2003 (gescanntes Original)

www.parlament.gv.at





