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vom 20.10.2004 Dr. Konigshofer

Entwurf eines Bundesgesetzes, mit dem das Bundesgesetz iiber das Herstellen und das In-
Yerkehr-Bringen von Tabakerzeugnissen sowle die Werbung fiir Tabakerzeugnisse und den
Nichtraucherschutz (Tabakgesetz) gedndert wird (Tabakgesetznovelle 2004); Begutach-
tung

Sehr geehrte Damen und Herrent

Die Wirtschaftskammer Osterreich dankt fiir die Ubermittlung des im Betreff bezeichneten
Entwurfs und nimmt hierzu wie folgt Stellung:

Vorweg ist festzuhalten, dass angesichts der mit sechs Arbeitstagen duberst knapp bemesse-
nen Begutachtungsfrist die folgenden Ausfiihrungen keine abschlieBende Stellungnahme dar-
stellen kénnen.

Allgemeines

Aus den Erliuterungen zum dbermittelten Ministerialentwurf geht hervor, dass die geplante
Novelle als priméres Ziel die allgemeine Reduktion der Anzahl der gsterreichischen Raucher
und damit einhergehend die Bekdmpfung der gesundheitlichen Implikationen hat, sowie im
Speziellen die bis 30.6.2005 gebotene Umsetzung der Richtlinie 2003/33/EG des Europaischen
Parlaments und des Rates vorn 26, Mai 2003 zur Angleichung der Rechts- und Verwaltungsvor-
schriften der Mitgliedstaaten iiber Werbung und Sponsoring zugunsten von Tabakerzeugnissen,
verfolgt,

Nach Ansicht der Wirtschaftskammer Osterreich bestehen Zweifel, ob diese Ziele durch den
vorliegenden Ministerialentwurf erreicht werden kﬁnnen Fest steht jedoch, dass eine Reali-
sierung desEntemurfs:ainen uneerhitnismifiger Pingrifhinodas Gelbsthestimoungsrecht der
Gsterreichisthel StaaEbiliry Srdowit P diE GrimuTreine N ZanlritRerBstertdichischer Wirt-

schaftstreibender mit sich bringen wirde,
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Der vortiegende Entwurf brachte bei marginalen Auswirkungen auf die angestrebte allgemeine
gesundheitsfordernde Komponente massive Nachteile fiir verschiedene Bereiche der Gsterrei-
chischen Wirtschaft mit sich.

Die Richtlinie 2003/33/EG sieht weitreichende Einschrankungen im Bereich Werbung und
Sponsoring zugunsten von Tabakerzeugnissen in den Mitgliedstaaten vor. thre innerstaatliche
Umsetzung ist bis zum 31. Juli 2005 vorzunehmen. Zweifellos ist der dsterreichischen Regie-
rung bekannt, dass die Regierungen der Bundesrepublik Deutschland wie auch Luxemburgs
diese Richttinie erfolgversprechend in einem Verfahren vor dem EuGH bekampfen. Dies mit
der Begriindung, dass die darin vorgesehenen Werbebeschrankungen unverhaltnismalig waren
und die Regelungskompetenz der EU iiberschreiten wiirden.

In Anbetracht des laufenden Verfahrens und der schliissigen Begriindung die eine Aufhebung
dieser Richtlinie als durchaus wahrscheinlich erscheinen Lisst, wére ein Zuwarten mit der Um-
setzung bis zum Ausgang des Verfahrens (wie das etwa Deutschland beabsichtigt), jedoch zu-
mindest bis zum Ende der vorgesehenen Umsetzungsfrist aus Griinden der Rechtssicherheit
sinnvoll und geboten, Ungeachtet des nach einer Aufhebung der Richtlinie erforderlichen Neu-
regelungsbedarfes, wire jedenfalls bis zu einer etwaigen Umsetzung durch Deutschland ein
wesentlicher Wettbewerbsnachteil fiir die dsterreichische Wirtschaft gegentiber den unbe-
schrankt agierenden deutschen Unternehmen gegeben.

Weiters wird in den dem vorliegenden Entwurf angeschlossenen Erlauterungen auf das Rah-
meniibereinkommen der WHO zur Einddmmung des Tabakgebrauchs (Tabakrahmeniberein-
kommen) vom 21. Mai 2003 , das am 28. August 2003 durch Osterreich unterzeichnet wurde,
Bezug genommen, Hierzu ist festzuhalten, dass besagtes Ubereinkommen ein sehr allgemein
und weit gefasstes multilaterales Abkommen ist, dessen Inhalt weitestgehend durch die sehr
umfangreichen einschlagigen Regelungen der EU, wie eben insbesondere auch die oben zitier-
te Rl 2003/33/EG, erfasst ist.

Ferner soll nicht unerwahnt bleiben, dass dariiber hinaus auch bereits ein weiterer einschlagi-
ger europarechtlicher Rechtsakt, niamlich die Verkaufsférderungsverordnung in Vorbereitung
ist. Es lasst sich daher durchaus der Schluss ziehen, dass die EU ihre umfassende Regelungs-
kompetenz im Bereich der Regulierung von Tabakprodukten und deren Yerkaufsforderung ex-
tensiv und erschopfend ausiibt, was letztlich auch durch den beabsichtigten Beitritt zur WHO
Tabakrahmenkonvention dokumentiert wird. Unter dieser Voraussetzung erscheint ein uber-
hasteter und in Anbetracht der vorgesehenen Umsetzungsfristen weit vorgezogener Alleingang
der dsterreichischen Regierung nicht geboten. Dies insbesondere im Hinblick darauf, dass be-
sagte WHO Tabakrahmenkonvention noch nicht einmal, wie fiir ihr Inkrafttreten formell er-
forderlich, von der vorgesehenen Anzahl der unterfertigten Staaten ratifiziert wurde. Und
auch nach der Ratifikation sieht die WHO- Tabakrahmenkonvention langfristige Umsetzungs-
Zeitrdume vor.

Ungeachtet der hier ausgefiihrten formalrechtlichen Bedenken ist an dieser Stelle auch mate-
riell festzustellen, dass der vorliegende Entwurf auf Grund seiner weitreichenden Eingriffe in
Personlichkeitsrechte als verfassungsrechtlich bedenklich eingestuft werden kann. Kurz zu-
sammengefasst kann als Grundsatz gelten, dass es dem Hersbeller und dem In-Verkehr-Bringer
eines |legalenfraduldesim Rahmem derobrwerhsfreiheit gndglich sein musshiitdemn Konsu-
menten UbET Seifie P pbduicte (fHsbesonders RWWGW@WWWWmduRWemes

serungen sowie -Innovationen) zu kommunizieren und diesen dariiber zu informieren.
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Generell ist hier festzuhalten, dass sahlreiche fundierte Untersuchungen in der Vergangenheit
belegt haben, dass eine Einschrankung der Werbemogtichkeiten fiir Tabakprodukte nicht - wie
in den Erlduterungen zum vorliegenden Entwurf erhofft und unterstelit - zu einer Reduktion
des Gesamtanteiles der rauchenden Bevilkerung gefiihrt hat, sondern lediglich zu einer Ein-
zementierung der Marktanteile. Denn die Werbung fiir Tabakprodukte hat erwiesenermaben
keinen signifikant messbaren Anteil am Rauchverhalten selbst und fiihrt nicht zu erhohtem
Tabakkonsum', sondern spielt lediglich bei der Auswahl der Marke durch den Konsumenten
eine Rolle. Im Falle von Osterreich hitte eine derartig restriktive Werbebeschrankung jedoch
vorrangig einen negativen Effekt auf den Marktanteil der §sterreichischen Produkte, da die
grofien internationalen Marken, die naturgemaB global werben, ihre Werbewirkungen aus an-
deren Markten nach Osterreich ,hereintragen™ lassen kdnnen, wohingegen die relativ kleinen
lokalen Marken, vehement benachteiligt wiirden. Ergo wiirde eine derartige Werbebeschran-
kung nicht - wie erhofft - den Gesamtanteil der Raucher wesentlich verringern, sondern le-
diglich den Marktanteil der in Osterreich hergestellten Marken.

In Anbetracht des ohnehin bereits massiven Markteinbruches im Jahr 2004, der eine Folge der
illegalen Zigarettenimporte aus den benachbarten neuen EU-Beitrittslandern ist, sowie des
durch die geplante Steuererhohung im Jahr 2005 zusatztich zu erwartenden Marktriickganges,
wiire eine dariiber hinausgehende Belastung der Osterreichischen Wirtschaft durch eine derart
extensive MaBnahme, wie sie der vorliegende Ministerialentwurf darstellen wiirde, zweifellos
in vielerlei Hinsicht existenzbedrohend und unverhéltnismabig 2.

Zu einzelnen Bestimmungen des vorliegenden Entwurfs darf auf den dieser Stellungnahme
angeschlossenen, von betroffenen Fachorganisationen in der Wirtschaftskammer Osterreich
erstellten Gegenentwurf und die im Folgenden hierzu gemachten Anmerkungen verwiesen
werden.

Zu1727,27aundZ 11:

Die Begriffe ,,Werbung® und ,Sponsoring™ wurden, entsprechend den in der Richttinie
2003/33/EG verwendeten Definitionen und Vorgaben angepasst, da die im vorliegenden Ent-
wurf vorgesehenen Definitionen teilweise nicht mit diesen ubereinstimmen.

Die Definition des Terminus ,dffentlicher Ort™ wurde sinngemah auf Gebaude und Einrichtun-
gen mit offentlich-rechtlichem Charakter prézisiert, wobei dieser Begriff in einer extensiv
gewahlten Definition auch die nicht ortsfesten Einrichtungen des offenttichen und privaten
Bus-, Schienen-, Flug- und Schiffsverkehrs erfasst. Weiters wurde eine Prazisierung hinsicht-
lich der betroffenen Handelsunternehmen dergestalt vorgenommen, dass von dieser Definition
nur Geschifte erfasst sind, die dem Offnungszeitengesetz unterliegen.

1 Vergleiche: Stewart, M 1, 1993. The: effect of advertising bans on tobacco corsumption in OECD countries. [nter-

national Jolrinatsdf ddvertisingdd 2;i 185 | vom Verfasser zu Verfiigung gestellt. Fir die Richtigkeit
und Vollstandigkeit des Inhaltes wird von der Parlamentsdirektion keine Haftung Ubernommen.

2 vergleiche: EuGH C-405/98/7 Konsumentombudsmannen (KO) gegen Gourmet International Products AB (GIP)
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Diese teleologische Reduktion erschien sinnvoll, da de facto nur hinsichtlich der genannten
Ortlichkeiten vorrangig Regelungsbedarf gegeben bzw. geboten erscheint. Ein dariiber hinaus-
gehendes Erfassen von privaten Geschiftseinrichtungen, insbesondere im Bereich der Klein-
und Mittelbetriebe wiirde wohl einen unzuldssigen und die Regelungskompetenz tberschrei-
tenden Eingriff in die verfassungsmiBig gewahrleisteten Rechte der jeweiligen Geschaftsinha-
ber bedeuten und ist auch im Lichte einer Interessenabwigung als unbillig zu betrachten.

Zu§ 2 Abs. 2 und 3:

Die Besorgnis iiber die Zunahme des Tabakkonsums unter Kindern und Jugendtichen wird von
der Wirtschaftskammer Osterreich grundsiitztich geteilt. Im Sinne des Jugendschutzes scheint
deshalb auch das Verbot des In-Verkehr-Bringens von Zigarettenpackungen unter einer Min-
destgroBe von 20 Stiick in § 2 Abs. 2 sinnvoll. Inakzeptabel ist jedoch die Uberfallsartigkeit
des Verbots. Wie bei den Warnhinweisen ist eine Ubergangsfrist ndtig, damit Herstetler und
GroBhandel ihre Ware umstellen bzw. Trafikanten ihre Ware abverkaufen kénnen. Bei der
Ubergangsfrist ist auf das ,Vermarkten™ (Weitergabe durch Hersteller oder Importeure) abzu-
stellen und nicht auf das In-Verkehr-Bringen. Es ist villig unzumutbar, dass ein Trafikant legal
eingekaufte Ware nicht mehr veraubern darf.

Auf Grund der Annahme, dass insbesondere jugendliche Konsumenten preissensitiv sind und
daher besonders durch Zigaretten mit verhiltnismaBig niedrigen Kleinverkaufspreisen zum
Konsum animiert werden konnen, wurde im kammerinternen Begutachtungsverfahren vorge-
schlagen, Ghnlich dem bereits in Frankreich praktizierten Vorbild, einen Mindestkleinver-
kaufspreis, welcher durch den Bundesminister fiir Finanzen im Verordnungswege festzusetzen
und in regelmabigen Intervallen zu evaluieren ist, einzufiihren.

Zusb 11 Abs, 1:

Das im vorliegenden Entwurf in Abinderung des § 11 vorgesehene allgemeine und umfassende
Verbot der Werbung fiir Tabakerzeugnisse ist - wie oben im Allgemeinen Teil ausgefiihrt -
nicht nur hinsichtlich der angegebenen Ziele nicht sachgerecht und zielflihrend, sondern in
jedem Fall als iiberschiefend zu qualifizieren.

Im angeschlossenen Gegenvorschlag wurde daher fiir die Kino- und Plakatwerbung zumindest
eine Ubergangsfrist bis 31.12.2006 vorgesehen, um zumindest dem Grundsatz des Investitions-
schutzes Rechnung zu tragen. Bekanntermaben sind Werbemafinahmen, insbesondere solche
mit ganzheitlichem Ansatz welche die einzelnen Elemente der klassischen Werbung zu einer
Kampagne verbinden, auf Grund der Vorlaufzeiten und Kostenintensivitat langfristig zu pla-
nen. Da sowohl die Plakat als awh die Kinowerbung nicht von der EU-Werberichtlinie umfasst
sind und der Gesetzgeber auch sonst keinerlei Informationen in diese Richtung weitergegeben
hat, wurden im Vertrauen auf den Rechtsbestand seitens der Wirtschaft bereits pamhafte

Investitionen mit Wirkung auf die folgenden 24 Monate getdtigt und letztlich auch Personal-

aufnahméredaPchaefiihirdde mittels e-Mail vom Verfasser zu Verfiigung gestellt. Fir die Richtigkeit
und Vollstdndigkeit des Inhaltes wird von der Parlamentsdirektion keine Haftung tbernommen.
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Fin derart kurzfristiges und iiberraschendes Verbot der geplanten Werbemaﬁnghmf:n hitte
daher die Frustration namhafter bereits gemachter Aufwendungen sowie bereits eingegange-
ner finanzieller Verpflichtungen zur Folge.

In Anbetracht der signifikanten finanziellen Auswirkungen auf verschiedene Be!‘eiche der os-
terreichischen Wirtschaft, wird daher vorgeschlagen hinsichtlich Plakat- und Kinowerbung
zumindest eine Ubergangsfrist bis 31.12.2006 einzurdumen.

Hinsichtlich der Werbung in Printmedien und Diensten der Informationsgesellschaft wird aus
den selben Griinden, sowie auch den im Allgemeinen Teil ausgefiihrten Erwagungen ein In-
krafttreten der Beschrankungen frilhestens zum in der Richtlinie vorgesehenen Umsetzungs-
termin, namlich zum 31.07.2004, angeregt. Gleiches gilt fiir die Beschrankungen des Sponso-

rings.

Ebenso wie bei den Fristen wurde hinsichtlich der Umsetzung und Formulierung der Bestim-
mungen auf die Vorgaben der Richtlinie zuriickgegriffen, weshalb sich eine niahere Ausfilhrung
zum materiellen Inhalt eriibrigt.

Zu 5 11 Abs. 2:

Um der Aufgabe der information des miindigen Konsumenten und der Pflicht zur Aufklarung
der Bevilkerung iiber die potentiellen gesundheitlichen Nebenwirkungen des Konsums von
Tabakprodukten noch besser nachzukommen, wird vorgeschlagen, den Warnhinweis auf Wer-
bemitteln im Sinne von § 11 Abs. 2 auf eine Mindestgrife von 10 % der Gesamtflache des je-
weiligen Werbemittels festzulegen, sowie dessen Ausfilhrung verpflichtend in schwarzer
Schrift auf weiBem Hintergrund vorzusehen. Dies dient auch insbesondere zur Aufklarung des
nichtrauchenden Konsumenten iiber die potentiellen Risken des Tabakkonsums.

Diese Ausfiihrung wird bereits jetzt bei Auenleuchten an den Trafiken freiwillig von den
meisten Anbietern 50 gehandhabt und ist auch in Deutschitand aufgrund eines freiwilligen
Ubereinkornmens der Tabakindustrie Standard.

Was die im Entwurf in § 11 Abs. 2 vorgesehenen Ausnahmen hinsichtlich sogenannter Drittpro-
dukte (unter selber Marke wie Tabakprodukte vertriebene andere Produkte) betrifft, so wer-
den die im derzeit giiltigen Gesetz in § 11 Abs. 1 sowie § 11 Abs. 4 enthaltenen Beschrankun-
gen als durchaus umfassende und ausreichende Beschrankung erachtet, die eine weitere Re-
gelung des selben Tatbestandes obsolet erscheinen lassen,

Zus 11 Abs. 4:

Die im Entwurf vorgesehene Ausnahme fiir Tabaktrafikanten ist zu unbestmmt und die Um-
schreibung ,,Darbietung” unzureichend. Jegliche Werbung (information, Kundenberatung) an
und in der Trafik sowie an externen Trafikstandorten (Automaten) ist nach der EG-
Tabakwerberichtlinie zulassig und muss weiterhin erlaubt bleiben.

Zus 11 Abs. 5:

Dieses Dokument wurde mittels e-Mail vom Verfasser zu Verflgung gestellt. Fur die Richtigkeit
Der zu § 2'Ab%? 2 S8 EntWUrts Vorgelsgten BEgrindlng flsend, Wird8 e RS riktion hin-
sichtlich der Stiickzahl zum Schutz (potentieller) jusendlicher Raucher implementiert.



FE2—HOU-268604 11243 WO SP GESUMNDHEIT +43 5 9B9EESEET 5. @5 H5
6von 10 10/SN-227/ME XXII. GP - Stellungnahrrleéu_m Entwurf elektronisch Ubermittelt

Im selben Ausmab wie dieser MaBnahme beigepflichtet wird, erscheint das hier geplante Ver-
hot der stiickweisen Abgabe von Produktproben an erwachsene Raucher (iiber 18 Jahren) als
nicht zielfiihrend und angesichts der zugrundeliegenden Zielsetzungen (ndmlich des gesund-
heitsfordernden Aspektes) als destruktiv. In einer freien Gesellschaft, muss die Moglichkeit
erhalten bleiben, einem erwachsenen, mundigen Konsumenten, der inshesondere bereits
Raucher ist, Kostproben eines neuen legalen Produktes anzubieten.

Dies insbesaondere im Lichte der sonstigen Werbebeschrinkungen die bereits eine weitgehen-
de Einschriankung der Kommunikationsméglichkeiten mit dem Konsumenten bedeuten. Hier
sollte vor allem bedacht werden, dass die Tabakindustrie mit Nachdruck an der Entwicklung
und Einfiihrung von Produkten mit wesentlich reduzierten gesundheitlichen Implikationen ar-
beitet und im Falle einer derartigen Produkteinfiibrung - gerade in Anbetracht des im vorlie-
genden Gesetzesentwurf intendierten gesundheitsfordernden Aspektes - dem Konsumenten
die Maelichkeit der Kenntnisnahme und der Probe gegeben sein sollte. In Anbetracht der aus
logistischen Griinden und der im Monopolgesetz vorgesehenen Kundmachungsfristen ist Zu-
mindest eine Frist von 6 Monaten ab Einfiihrung eines neuen Produktes erforderich.

Zus13:

Die in § 13 Abs. 4 vorgesehene Ausnahme fiir das Gastgewerbe (die Erlduterungen hierzu spre-
chen in missverstandlicher Weise von ,dem Gastgewerbe zugehtrigen Raumen™) beruht of-
fenbar auf einer zwischen dem Bundesministerium fiir Gesundheit und Frauen und dem Fach-
verband der Gastronomie abgeschlossenen Vereinbarung iiber die Errichtung von Nichtrau-
cherbereichen in Gastgewerbebetrieben, was in den Erlauterungen zu § 13 leider nicht klar
zum Ausdruck kommt.

Im kammerinternen Begutachtungsverfahren wurde zu § 13 Abs. 4 angemerkt, dass auch ande-
re gewerbliche Unternehmen - ohne iiber eine Gastgewerbeberechtigung zu verfiigen - auf
Grund von durch die GewO 1994 eingeraumten Nebenrechten gastgewerbliche Befugnisse aus-
iiben. Daher miisste diesen Unternehmen unter den gleichen Voraussetzungen wie Unterneh-
men der Gastronomie eine Ausnahme vom Verbot des § 13 eingerdumt werden.

Mit freundlichen Griiben

Dr. Christoph Leitl 'Dr. Reinhold Mitterlehner
Prasident Generalsekretar-Stellvertre

Dieses Dokument wurde mittels e-Mail vom Verfasser zu Verflgung gestellt. Fur die Richtigkeit
und Vollstéandigkeit des Inhaltes wird von der Parlamentsdirektion keine Haftung Gibernommen.

GE=AaHMT SEFITEM FE



10/5N-227/M|.‘£5§“%Iﬁ&%ﬂ@immay&ﬁlﬂg#ﬁwt

+43 5 989EESE3Y S5.81-84

7von 10

zuletzt geiindert durch das BGBL 1 Nr. 74/2(0113)

E2-HOLU-26864  11:44 WD SP GESUNDHEIT
Geltende Fassung
Begrifishestimmungen

§ 1. Im Sinng dieses Bundesgesctzes gilt als

7. "Werbung" mimdliche, schriftliche oder bildliche Kommunikation
durch Druckwerke, Rundfunk, Fernsehen oder Film, deren Ziet die
Verkanfsfdrderung fiir ¢in Tabakerzeugnis ist, einschlieBlich jeder
Form der Gratisverteilung, der verbilligien Abgabe und der
Zusendung sowie des Sponsorings,

Verbot des Inverkehrbringens

§2 (1)...

(2) Verbote des Inverkchrbringens von Tabakerzeugnissen suf
Grund anderer Rechtsvorschriften bleiben unberiihrt.

Tabakwerbung

§ 11. (1) Werbung fiir Tabakerzeugnisse ist nur ynter Einhaltung der
Abs. 2 bis 5 zuléissig und darf nicht mit einer Bewerbung anderer
Produkte verbunden sein,

(2) Werbung fiir Tabakerzeugnisse in der Form von Plakat- und
Kinowerbung sowie der Werbung in Druckschrifien ist it einem
deutlich lesharen, fettgedruckten und auf kontrastierendem
Hintergrund angebrachten Hinweis auf die Gesundheitsschadlichkeit
des Tabakkonsums gemil § 5 Abs. 1 oder 2 oder einer Verordming
nach § 5 Abs. 3 zu versehen, Dariiber hinaus gilt:

1. Plakatwerbung fiir TaBaka
Plakatanschiag ist nur big zut

Jugendzentren,

Vorgeschlagene Fassung / Wirtschaft

Begriffshestimmungen
& 1, Im Sinnc dicscs Bundesgesetzes gilt als

7. .Werbung® jede Ant kommerzieller Kommumlkution die
darauf abzielt und pgeeipner ist, den Verkanf eines
Tabakerzeugnisses unmitielbar zu férdern.

7a. Sponsoring” jede Art von dffentlichem oder privatem
finanziellem Beitrag zu einer Veranstaltung oder Aktivitit mit
grenzitherschreitender Witkung, sowie jede Art der
Unierstiltzung von Einzelpersonen, die darauf abzielt, den
Verkauf eines Tabakerzengnisses durch Nennung seiner Marke
zu fordemn;

11. , 6ffentlicher Ort" jedes Gebdude bzw. jede Einrichtung
eines tffentlichen Rechtstrigers | die von einem nicht von
vornherein beschrinkten Personenkeis stindig oder zu
bestimmten Zeiten betreten werden kénnen, sowic
Verkaufsstellen die dem Offnungszeitengesetz unierlicgen, und
weiters die nicht ortsfesten Einrichtungen des Gffentlichen nnd
privaten Bus-, Schienen-, Flug- und Schiffsverkehrs.

Verbot des Inverkehrbringeny
§ 2 (I)...

(2) Das Inverkehrbringen von Einvelrigaretten oder
Zigarettenpackungen unter einer Mindestgrabe von 20 Stiick ist
verboten.

(3) Das Inverkehrbringen von Zigaretten zu einem niedrigeren
als dem jeweils vom Bundesminister fine Finanzen mit
Verordnung festgesetzten Mindestpreis ist unzuoisssig,

(4) Verbote des Inverkehrbmingens von Tabakerzeugnissen auf
Grund anderer Rechtsvorschriften bleiben unberihrt.

Tabakwerbung

(2) Werbung fiir Tabakerzengnisse in der Form von Plakat- und
Kinowerbung sowie der Werbung in Druckschrifien ist mit
einem deutlich lesbaren Wamhinweis in schwarzer Schrift und
anf weilem Hintergrund in Gesamtgrohe von 10 % des
Jeweiligen Werbemittels auf die Gesundheitsschidlichkeit des
Tabakkonsums gemah § 5 Abs. 1 oder 2 oder einer Verordmmy
nach § 5 Abs. 3 zn verschen, Darilber hinaus gilt:;

%@ﬁ%ﬁ %ﬁﬁﬁ?&'&’éﬁm’m vom Verfasser zu Verfligung gestellt. Fir die Richtigkeit
T bt ST SR YR BEE) B8R der Parlamentsdirektion keine Haftung tibernommen.
zuliissig, Sie ist unzwlassig im dirckten Sichtbereich von Schulen und
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2. Werbung fiir Tabakerzengnisse im Auftrag eines
tabakhersiellenden oder -vertreibenden Unternghmens ist auf eine
Seite pro Ansgabe cines periodischen Dmckwerkes zu beschrinken;
konzernnuibig verbundene Tabakhersieller oder -vertreiber gelten
dabei als ein Unternehmen.

3, Werbung fiir Tabakerzeugnisse in Kinos im Rahmen jugendfreier
Kinovorstellungen ist unzuliissig,

(3) Verboten ist:
1. Werbung fiir Tabakerzeugnisse i Fernsehen und Hérfunk im
Rahmen von Werbesendungen,

2. Werbung fiir Zigaretten mit mehr alsKondensat(Teer)-Gehalt: bis 2. Werbung fur Zigaretien mil mehyr als 10 mg Kondensal(Teer)-
31. Dezember 1996 ist Werbung fiir Zigaretten mit héichstens 13 mg  Gehalt.
Kondensat(Teer)-Gehalt znlissig.

3. Werbung fiir filterlose Zigaretten.

4. Werbung fir Tabakerzeugnisse unter Verwendung von Aussagen,
Aunfmachungen oder Darstellnngen, durch die der Findrack
hervorgerufen wird, dab der Genufl von Tabakerzeugnissen
gesundheitlich unbedenklich sei.

5. Werbung fiir Tabakerzengnisse unter Verwendung von Aussagen
oder

Darstellungen, dic¢ sich speziell an die Zielgruppe Jugendliche
richten.

6. Werbung fiir Tabakerzeugnisse durch Darstellung von rauchenden
oder zum Ranchen anffordernden Personen, deren Alter unter dem
30. Lebensjahr liegt oder die vom Verbraucher Fir jiinger als 0 Jahre
gehalten werden kénnen, sowie durch Darstellung von
Leismngssportietn und durch Darstellung oder Nentung von
Prominenten jeweils anch in gereichneter oder karikierter Form
sowie durch Wiedergabe von deren Auferungen iiber das Rauchen
Promingnte im Sinne dieser Bestimmumg sind Personen, von denen
infolge ihrer Stellung, threr Titigkeit oder ihrer Erfolge anzunchmen
ist, dab sie in der Offentlichkeit besonderes Ansehen geniefien.

7. Werbung fiir Tabakerzeugnisse unter Verwendung gezeichneter
Bildcrerzahlungen (Comics) sowie einzelner Figuren darans.

8. Die verbilligte Abgabe sowie die werbemibBige Gratisverteilung 8. Die verbilligie Abgabe sowie dic werbemtiffige

und Zusendung von Tabakerzeugnissen, Di¢ stiickweise Gratisverteilung und Znsendung von Tabakerzeugnissen. Dic
Gratisabgabe erwachsene Raucher anliblich der Neueinfithnyng stiickweise Gratisabgabe an erwachsene Raucher anlisslich der
einer Marke ist jedoch innerhalb eines Zeitraumes von acht Monaten  Neuginfiihrung einer Marke ist jedoch innerhalb eines

nach crstmaligem Inverkehrbringen dieser Marke zulissig, Zeitraumes von sechs Monaten nach ersumaligem

Inverkehrbringen dieser Marke zuldssig,
9. Werbung fitr Tabakerzeugnisse durch Verteilung von im
Zysammenhang mit Tabakerzeugnissen stehenden Werbeartikeln an
Kinder und Jugendliche oder mit Wetheartikeln, die tiblicherweize
fiir Kinder bestimmt sind,

10, Werbung fiir Tabakerzeugnisse durch Himmelschreiber oder
dhnliche, dic allgemeine 6{feniliche Aufmerksamkeit erregende
Aktionen

j m Verfasser zu Verfligung gestellt. Fir die Richtigkeit
.(4) ,werbebescm ; w&w der Parlamentsdirektion keine Haftung tbernommen.
mdirekite Bewerbung von Tabakwaren uber andere wie Tabakwaren

anfgemachte Produkte ymgangen werden,
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Nichtraucherschutz

§ 13. (1) Unbeschadet arbeitsrechtlicher Bestimmumpett und der
Regelung

des § 12 gilt Rauchverbot in allgemein zuginglichen Riumen
folgender

Einrichtungen:

1. Amisgebiiuden,

2. schulischen oder anderen Einrichtungen, in denen Kinder und
Jugendliche beaufsichtigt, aufgenommen oder beherbergt werden,
3. Hochschulen oder Einrichungen der beruflichen Bildung,

4. der Darbietung von Vorfuhmungen oder Ausstellungen diencnden
Einrichtungen.
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(4a) Die Plakatwerbung 1.8, von Abs.2 Z.1 und die
Kinowerbung i.8. von Abs. 2 2.3 ist fiir Zigaretten befristet bis
um 31.12 2006 zulissig. Ab 1.1.2007 sind die Plakatwerbung
und die Kinowerbung fiir Zigaretten unzulissig.

(4b)Die Werbung fur Tabakerzeugnisse in gedruckien
Verdifentlichungen wie Zeitungen und Zeitschrifien ist ab
31.7.2005 nur in Druckwerken zulidssig, die

1. sich nicht an die breite Offentlichkeit richten, night
hauptstichlich grenziberschreitend im Gemeinschaftsmarlc
vertrieben werden oder vorwiegend lir im Tabakhandel titige
Personen oder Unternehmen bestimmt sind:

2. in Drittlandern gedruckt und herausgegeben werden, sofern
diese Verdffentlichungen night hanptsichlich Fir den
Gemeinschaftsmarkt bestimmt sind.

(4c) Die Werbung in Diensten der Informationsgesellschaft ist
unzuliissig, soweit sie in gedruckten Veréffentlichungen nicht
gemiiss Absatz 4b) zuliissig ist.

(3) 1.Das Sponsoring von Veranstaltutigen, an denen mehrere
Mitgliedsstaaten aktiv beteiligt sind, die im Rahmen eineg
Gesamtkonzeptes in mehreren Mitgliedsstaaten startfinden oder
dic durch Ausrichtung aul Publilym aus mehreren
Mitglicdsstaaten eine sonstige grenzitberschreitende Wirkung
haben, ist unzwliissig,

2.Die kostenlose Abgabe von Tabakerzengnissen im Rahmen
der in

Z. 1 penannten Veranstaltungen mit dem Ziet oder der direkien
oder indirekten Wirkung, den Verkauf dicscr Erzeugnisse zu
fordern, ist unxylissip,

(6) Werbcbeschriinkungen fiir Tabakwaren diirfen nicht durch
indirekic

Bewerbung von Tabakwaren liber anderc wie Tabakwaren
aufgemachte Produkte umgangen werden.

Nichtraucherschutz

§ 13. (1) Unbeschadet arbeitsrechtlicher Bestimmumgen und der
Ic";egelung des § 12 gilt Rauchverbot in Riumen &ffentlicher
Tte.

(2) Als Ansnahme vom Worbot s s WISRAH 1 jehba Ve A Sy Ae i g@g{ gl ig%%%ﬁ& 1 kébnnen in j
1 umfassten Einﬁchmngéfﬂ(HY@ﬂﬁ@P@ﬂ@mlEﬂgﬁgvmﬁ?ﬁ von ar%ggreﬁfgﬁ%&n I%I;ﬁcﬁ?g%n, ic tiber emg?aimgﬁﬁg: .

Riumlichkeiten verfiizen, Rinme bezeichnet werden, in denen das

Anzahl von Riumlichkeiten verfiigen, Riume bezeichnet
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Rauchcn gestattet ist, wenn gewihrleistet ist, dass der Tabakrauch
ticht in den rmit Rauchverbot belegten Bereich dringt und das
Rauchverbot dadurch nicht umgangen wird.

(3) In orisfesten Einrichtungen des 6ffentlichen und privaten Bus-,

Schienen-, Flug- und Schiffverkehrs sind in angreichendem Mabe
Nichtrancherzonen einzurichien.

Strafbestimmungen

Ubergangs- und SchluBbestimmungen

werden, in denen das Rauchen gestattet ist, wenn gewihrleistet
ist, dass der Tabakrauch nicht in den mit Rauchverbot belegten
Bereich dringt und das Rauchverbot dadurch nicht umgangen
wird.

(3) Die Ausnahime des Abs. 2 gilt nicht fisr schulische oder
andere Einrichtungen, in denen Kinder oder Jugendliche
beaufsichtigt, aufgenommen oder beherbergt werden.

(4) Abs. 1 gilt nichi fiir Gastgewerbebeiricbe.

3 13a (1) Rauchverbote nach §§ 12 und 13 and in den unter
dasg Rauchverbot fallenden Riwmen und Einrichtungen durch
den Rauchverbotshinweis , Ranchen verboten™ kenntlich zu
machen.

{2) Anstatt des Rauchverbotshinwelses nach Abs. 1 kénnen
Raunchverbote nach §§ 12 und 13 anch durch
Rauchverbotssymbole, aus denen cindeutig das bestehende
Rauchverbot hervorgeht, kenntlich gemacht werden,

(3) Die Rauchverbotshinweise mach Abs. 1 oder die
Rauchverbotssymbole nach Abs. 2 sind in ausreichender Zahl
und Grife so anzubringen, dass sie fiberall im Rarm oder dor
Einrichtung klar ersichtlich sind.

Strafbestimmungen

& 14a Wer dic Kennzeichmingspflichten von Rauchverbolen
nach § 13a verletzt,begehr, sofern die Tat nicht dem Tatbestand
einer in die Zustindigkeit der Gerichte fallenden strafbaren
Handlung bildet oder nach anderen Verwaltmgsbestimmungen
mit strengerer Strafc bedroht ist, eine Verwaltungsithertrelung
und ist mit Geldstrafe bis zu 720 € zn bestrafen

Ubergangs- und Schlusshestimmungen

§17.(1)..

(3) Die Bestimmung des § 14a tritt mit 1. Januar 2007 in Kraft.

Dieses Dokument wurde mittels e-Mail vom Verfasser zu Verfligung gestellt. Fir die Richtigkeit
und Vollsténdigkeit des Inhaltes wird von der Parlamentsdirektion keine Haftung tbernommen.
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