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674 der Beilagen zu den Stenographischen Protokollen des Nationalrates XXI11. GP

Regierungsvorlage

Bundesgesetz, mit dem das Privatfernsehgesetz und das Privatradiogesetz geéndert
werden

Der Nationalrat hat beschlossen:

Artikel 1
Anderung des Privatfernsehgesetzes

Das Bundesgesetz, mit dem Bestimmungen flir privates Fernsehen erlassen werden
(Privatfernsehgesetz — PrTV-G), BGBI. I Nr. 84/2001, zuletzt geéndert durch das Bundesgesetz
BGBI. | Nr. 52/2007, wird wie folgt geéndert:

1. § 36 samt Uberschrift lautet:
,.Unterbrechung von Sendungen

8 36. (1) Fernsehwerbung und Teleshopping sind grundsatzlich in Bldcken zwischen einzelnen
Fernsehsendungen auszustrahlen. Einzeln gesendete Werbespots und Teleshopping-Spots mussen, aufer
bei der Ubertragung von Sportveranstaltungen, die Ausnahme bilden.

(2) Unter den in den Abs.3 und 4 genannten Einschrankungen koénnen Fernsehwerbung und
Teleshopping auch in die laufenden Sendungen eingespielt werden, sofern sie den Zusammenhang der
Sendungen nicht beeintrachtigen, wobei die natirlichen Sendungsunterbrechungen und die Art und Dauer
der Sendung zu beriicksichtigen sind. Gegen die Rechte von Rechteinhabern darf dabei nicht verstofRen
werden.

(3) Die Ubertragung von Fernsehfilmen (mit Ausnahme von Serien, Reihen und Dokumentarfilmen),
Kinospielfilmen und Nachrichtensendungen darf fiir jeden programmierten Zeitraum von mindestens 30
Minuten einmal fiir Fernsehwerbung und Teleshopping unterbrochen werden. Die Ubertragung von
Kindersendungen darf fiir jeden programmierten Zeitraum von mindestens 30 Minuten hdchstens einmal
unterbrochen werden, jedoch nur wenn die Gesamtdauer der Sendung nach dem Sendeplan mehr als 30
Minuten betragt.

(4) Die Ubertragung von Gottesdiensten darf nicht durch Fernsehwerbung oder Teleshopping
unterbrochen werden.

(5) Fur Kabel- und Satellitenh6rfunkprogramme gilt die Bestimmung des §19 Abs. 6 des
Privatradiogesetzes (PrR-G), BGBI. | Nr. 136/2001.*
2. § 44 lautet:

»8 44. (1) Die Dauer von Werbespots und Teleshopping-Spots im Fernsehen darf innerhalb eines
Einstundenzeitraumes, gerechnet ab der letzten vollen Stunde, insgesamt 20 vH nicht tiberschreiten.

(2) Werbung im Horfunk darf im Jahresdurchschnitt die tégliche Dauer von 172 Minuten nicht
uberschreiten, wobei Abweichungen von hdchstens 20 vH pro Tag zul&ssig sind.
(3) Nicht in die hochstzuldssige Dauer einzurechnen sind

1. Hinweise des Rundfunkveranstalters auf eigene Sendungen und auf Begleitmaterialien, die direkt
von diesen Sendungen abgeleitet sind;
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2. Beitrage im Dienst der Offentlichkeit;
3. kostenlose Spendenaufrufe zu wohltétigen Zwecken;
4. ungestaltete An- und Absagen von Patronanzsendungen.

(4) Ein Teleshopping-Fenster muss mindestens 15 Minuten ohne Unterbrechung dauern. Es muss
optisch und akustisch Kklar als solches gekennzeichnet sein.*

3. § 45 samt Uberschrift lautet:
,» 1 eleshopping-, Werbe- und Eigenwerbeprogramme

8§ 45. Die Bestimmungen zur Unterbrechung von Sendungen und zur Werbe- und Teleshoppingdauer
gelten nicht fir Programme, die ausschlieBlich Teleshopping und Werbung ausstrahlen, und fir
Eigenwerbeprogramme, die ausschlieflich Eigenwerbung ausstrahlen.*

4.8 46 Abs. 2 Z 2 lautet:

»2. Sie sind als Patronanzsendung durch den Namen, das Firmenemblem oder ein anderes Symbol
des Auftraggebers, etwa einen Hinweis auf seine Produkte oder Dienstleistungen oder ein
entsprechendes unterscheidungskraftiges Zeichen, am Programmanfang oder am Programmende
eindeutig zu kennzeichnen (An- oder Absage).*

5. § 69 wird folgender Abs. 8 angefiigt:

.(8) 8836, 44, 45 und 46 samt Uberschriften in der Fassung des Bundesgesetzes
BGBI. | Nr. xxx/2008 treten mit 1. Oktober 2008 in Kraft.“

Artikel 2
Anderung des Privatradiogesetzes

Das Bundesgesetz, mit dem Bestimmungen fr privaten Horfunk erlassen werden (Privatradiogesetz
— PrR-G), BGBI. I Nr. 136/2001, zuletzt gedndert durch das Bundesgesetz BGBI. | Nr. 169/2004, wird
wie folgt gedndert:

1. In § 19 Abs. 1 wird folgender Satz angefiigt:

»Nicht in die hochstzuldssige Dauer einzurechnen sind Hinweise des Horfunkveranstalters auf eigene
Sendungen und auf Begleitmaterialien, die direkt von diesen Sendungen abgeleitet sind, sowie Beitrdge
im Dienst der Offentlichkeit, kostenlose Spendenaufrufe zu wohltitigen Zwecken und ungestaltete An-
und Absagen von Patronanzsendungen.

2.8 19 Abs. 5 lit. b Z 2 lautet:
,»2. Sie sind als Patronanzsendung durch den Namen des Auftraggebers oder einen Hinweis auf seine
Produkte oder Dienstleistungen oder ein entsprechendes unterscheidungskréftiges Zeichen am
Programmanfang oder am Programmende eindeutig zu kennzeichnen (An- oder Absage).“

3. 8 19 Abs. 6 lautet:

.(6) Die Ubertragung von Gottesdiensten und Sendungen religitsen Inhalts darf nicht durch
Werbung unterbrochen werden. Nachrichtensendungen dirfen fiir jeden programmierten Zeitraum von
mindestens 30 Minuten hdchstens einmal fir Werbung unterbrochen werden. Die Ubertragung von
Kindersendungen darf fiir jeden programmierten Zeitraum von mindestens 30 Minuten hdchstens einmal
unterbrochen werden, jedoch nur wenn die Gesamtdauer der Sendung nach dem Sendeplan mehr als 30
Minuten betragt.“

4. § 33 wird folgender Abs. 6 angefugt:

»(6) § 19 in der Fassung des Bundesgesetzes BGBI. | Nr. xxx/2008 tritt mit 1. Oktober 2008 in
Kraft.”



