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Abinderungsantrag

der Abgeordneten Mag. Stefan, Ing. Hofer
und weiterer Abgeordneter

zum Bericht des Verfassungsausschusses tber die Regierungsvorlage (19 d.B.):
Bundesgesetz, mit dem das Privatfernsehgesetz und das Privatradiogesetz geandert
werden (40 d.B.):

Der Nationalrat wolle in zweiter Lesung beschliefen:

Der eingangs bezeichnete Gesetzesantrag wird wie folgt geandert:

Artikel 121 § 36 Absatz 3 lautet wie folgt:

.§ 36 (3) Ubertragungen von Fernsehfilmen (mit Ausnahme von Serien,
Reihen und Dokumentarfilmen), Kinospielfimen und Nachrichtensendungen diirfen
fir jeden programmierten Zeitraum von 30 Minuten einmal fur Fernsehwerbung und
Teleshopping unterbrochen werden. Die Ubertragung von Kindersendungen darf fir
jeden programmierten Zeitraum von mindestens 45 Minuten hochstens einmal
unterbrochen werden, jedoch nur wenn die Gesamtdauer der Sendung nach dem
Sendeplan mehr als 45 Minuten betragt. Die Unterbrechung darf allerdings

frahestens nach 30 Minuten erfolgen.”

Artikel 2 Z3 § 19 Absatz 6 lautet wie folgt:

,§ 19 (6) die Ubertragung von Gottesdiensten und Sendungen religidsen
Inhalts darf nicht durch Werbung unterbrochen werden. Nachrichtensendungen
darfen fir jeden programmierten Zeitraum von mindestens 30 Minuten héchstens
einmal fUr Werbung unterbrochen werden. Die Ubertragung von Kindersendungen
darf fur jeden programmierten Zeitraum von mindestens 45 Minuten héchstens
einmal unterbrochen werden, jedoch nur wenn die Gesamtdauer der Sendung nach
dem Spielplan mehr als 45 Minuten betragt. Die Unterbrechung darf allerdings
frihestens nach 30 Minuten erfolgen.” :
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Begriindung

Die erweiterte Einnahmemaoglichkeit des Privatfernsehens und Privatradios durch
Werbung ist zu begrifRen, da keine regelmalige Einnahme durch Gebihren fir sie
vorgesehen ist. Dennoch sollte der Schutz der Kinder, die durch Werbungen stark
beeinflusst werden, Vorrang haben.

In der alten Regelung des Privatfernsehgesetztes und des Privatradiogesetzes war
eine Werbeunterbrechung erst nach 45 Minuten méglich. Die neue Regelung sieht
jedoch schon eine Werbeunterbrechung bei Kindersendungen, die langer als 30
Minuten dauern, vor.

Danemark und Schweden haben Werbeverbote bei Kindern unter 12 Jahre. Auch in
GroRbritannien und Belgien gibt es einen héheren Schutz fur Kinder bezliglich TV-
Werbungen zwischen oder wahrend Kindersendungen.

Die strengeren Kinderschutzregelungen von Danemark, Schweden, GroRbritannien
und Belgien sollten als Vorbild genommen werden. Demzufolge solite die alte
Regelung, dass Kindersendungen, die einen programmierten Zeitraum von 45

"~ Minuten haben, durch Werbung oder Teleshopping nur einmal unterbrochen werden

durfen, wenn die Gesamtdauer der Sendung nach dem Spielplan mehr als 45

. Minuten betragt, daher eher verscharft werden.






