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ANFRAGE

des Abgeordneten Jannach
und weiterer Abgeordneter

an den Bundesminister flr Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft
betreffend AMA-MARKETING-BEITRAGE

Aus dem Vorstandsbericht der AMA 2009 ist ersichtlich, dass im Jahr 2009 in
Summe 21.309.000 Euro an Marketingbeitragen eingehoben wurden. Davon
17.726.000 Euro fir AMA-Marketing. Im Tatigkeitsbericht der Agrarmarkt Austria
Marketing GesmbH 2010 sind die Beitrage in Summe mit 17.397.840 ausgewiesen.
In einzelnen Produktbereichen kommt (z.B. bei Schweinen) es zu erheblichen
Differenzen zwischen den tatsachlich erlosten Betragen durch die AMA und den
Angaben der Einnahmen aus den Marketingbeitragen durch die AMA-Marketing-
GesmbH.

Vorstandsbericht der AMA 2009

Ein Vergleich der tatsachlich erdsten Beitragen im Jahr 2008 mit den erlosten Beitragen im
Berichtsjahr zeigt folgendes Ergebnis:

Beitrag 2008 Beitrag 2009
Produkt (1.1.-31.12.2008) (1.1.-31.12.2009) Abweichung
tatsdchlich erldst | tatsachlich erlost in EUR
in EUR (gerundet) [ in EUR (gerundet)

Milch 8.294.000,00 8.151.000,00 - 143.000,00
Rinder 2.170.000,00 2.107.000,00 -63.000,00
Schweine 4.750.000,00 4.125.000,00 - 625.000,00
Kalber 100.000,00 86.000,00 - 14.000,00
Schafe, LAmmer 92.000,00 79.000,00 - 13.000,00
Schlachtgefiigel 453.000,00 521.000,00 +65.000,00
Legehennen G26.000,00 590.000,00 -36.000,00
CObst 761.000,00 599.000,00 -62.000,00
Gemiise 585.000,00 653.000,00 +68.000,00
Kartoffeln 312.000,00 353.000,00 +41.000,00
Gartenbauerzeugnisse 324.000,00 362.000,00 +38.000,00
Weinbau 2.504.000,00 2.585.000,00 +81.000,00
Weinhande! 972.000,00 998.000,00 +26.000,00
Summe 21.943.000,00 21.309.000,00 - 634.000,00
davon fir Wein-Marketing 3.476.000,00 3.583.000,00 + 107.000,00
davon fur AMA-Marketing 18.467.000,00 17.726.000,00 - 741.000,00
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Bericht AMA-Marketing GmbH 2010

ACRARMARKETINGEETRAGE 2009 [N EURDY)

Preduld Satz In Ewo Enheit BaitragserldGningen 2007 Inkl. In |ohr 2009
ardiris Balrtige auws Yorpariedan| In ted. Earo
Mlch 3,00 t B.155,72
Rindar 31,7 Stk 1.620,80
Schwaina 075 Stk arnri
Kaksr 1,10 Stk 20,34
Schafe, Lommar 075 Stk 100,15
Gaflagal 0,40 100kg 512,41
Elar 4,40 100 Stick Legabannen 574,84
Dbt 73,00 ho Bu2 2
Ganbs L L TA582
Erdapdal 2850 ho 457 14
Blumen/Terpfonzan 1,50 | 10 Hochansinbatien # &+ 341,84
Gasamt 17357 .84

In diesem Zusammenhang richten die unterzeichnenden Abgeordneten an den
Bundesminister fur Land- und Forstwirtschaft, Umwelt und Wasserwirtschaft folgende

Anfrage

1. Warum ergeben sich in den Angaben der AMA und denen der AMA-Marketing
GesmbH Unterschiede Uber die Hohe der AMA-Marketing-Beitrage?

2. Woflr wurden die Differenzbetrage verwendet?

3. Wie erklart sich die Differenz im Produktbereich Schweine zwischen der AMA
mit tatsachlich erlosten Beitragen von 4,125 Millionen Euro und den Angaben
der AMA-Marketing flr das Jahr 2009 von lediglich 3,722 Millionen Euro?

4. Wie erklart sich die Differenz in den Bereichen Milch, Rinder, Kalber, Schafe
& Lammer, Geflugel, Eier, Obst, Gemuse, Erdapfel sowie Blumen und
Zierpflanzen?

4. Wie hoch ist der Mitarbeiterstand der AMA-Marketing GesmbH und auf welche
Summe belaufen bzw. beliefen sich der Personalkosten fur die AMA-
Marketing-GesmbH. in den Jahren 2005 bis 2010 jeweils pro Jahr?

5. Kdénnen in Produkten, die mit dem AMA-Gutesiegel (nicht mit dem AMA-Bio-

Gutezeichen) gekennzeichnet sind, gentechnisch veranderte Organismen
(GVO) enthalten sein?
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