1911/A Ez/ &P e

vom 23.11.2016 (XX

ENTSCHLIESSUNGSANTRAG

der Abgeordneten Sepp Schellhorn, Kollegin und Kollegen
betreffend Reform der Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH

Der Rechnungshof bestatigt in seinem jlingst veroffentlichten Bericht zur Agrarmarkt
Austria Marketing GesmbH nicht nur die in dieser Gesetzgebungsperiode schon hau-
fig kritisierten Punkte, sondern deckt darlber hinaus noch weitere Ungereimtheiten
auf.

Folgende Punkte stechen besonders hervor:

e Von 2010 bis 2014 stieg der Verwaltungsaufwand der AMA Marketing um rd. 50
%, wahrend der Gesamtaufwand annahernd gleich blieb. Der stérkste Anstieg
war bei jenen Personalkosten zu verzeichnen, die im Zusammenhang mit der
Geschéftsfiihrung und der Verwaltung anfielen. Der Anteil des Verwaltungsauf-
wands am Gesamtaufwand erhéhte sich dadurch von 3,1 % (2010) auf 4,6 %
(2014)

o Waéhrend die verfiigbaren Mittel der AMA Marketing im (berpriiften Zeitraum um
rd. 0,7 % stiegen, erhéhte sich der Personalaufwand aufgrund der Aufstockung
des Personalstands zwischen 2010 und 2014 um insgesamt 20 Mitarbeiter um rd.
38,7 %. Der Anteil des Personalaufwands an den verfligbaren Mitteln stieg
dadurch von rd. 13,9 % aufrd. 19,2 %. Durch die Ubernahme von bisher (iber
Personalleasing zur Verfiigung stehendem Personal sowie von Mitarbeitern aus
einem nahestehenden Verein bzw. der AMA ging die AMA Marketing langfristige
Verpflichtungen ein, die in Hinkunft finanziert werden miissen

e Die Agrarmarkt Austria (AMA) erbrachte fiir die AMA Marketing Verwaltungsleis-
tungen im Zusammenhang mit Personal- und Rechtsangelegenheiten, IT, In-
standhaltung und Reinigung; dartiber hinaus stellte sie der AMA Marketing Raum-
lichkeiten zur Verfiigung. Die AMA verrechnete der AMA Marketing die Verwal-
tungskosten ,konzemintern® unter Zugrundelegung von Aufteilungsschliisseln.

Ein Vertrag (ber die Erbringung dieser Leistungen durch die AMA sowie die Ab-
rechnungsmodalitéten bestand nicht

o Neben dem Aufsichtsrat sah die Geschéftsordnung der AMA eine zusétzliche
Kontrolle der AMA Marketing durch ihr eigenes Kontrollorgan, den Kontrollaus-
schuss des Verwaltungsrats der AMA, vor. Weiters unterlag die Téatigkeit des Ge-
schéftsfiihrers der AMA Marketing gemal3 Gesellschaftsvertrag der Kontrolle des
Internen Revisionsdienstes der AMA. Im Zeitraum 2010 bis 2014 war kein ausrei-
chend standardisierter Informationsfluss zwischen den Kontrollorganen der AMA
als Eigentiimerin und der AMA Marketing als Tochtergesellschaft — bspw. durch
ein Berichtswesen — eingerichtet. Es bestand nur ein informeller und damit nicht
nachvollziehbarer Informationsfluss zwischen dem Verwaltungsrat der AMA und
dem Aufsichtsrat der AMA Marketing

e Die von der AMA Marketing durchgefiihrten Wettbewerbe zur Vergabe von Krea-
tivleistungen waren in mehrfacher Hinsicht mangelhaft. Die Unabhéngigkeit des
Preisgerichts von der AMA Marketing als Auslober war in fiinf (von acht iberprtif-
ten) Verfahren nicht gewahrt, weil statt Fachpreisrichtern mit einschléagiger
Berufsqualifikation ausschlie8lich Vertreter der AMA Marketing (inklusive des Ge-
schéftsfihrers) zum Kreis der Juroren des Preisgerichts gehérten. Bei den Aus-
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schreibungen von Kreativleistungen war das Agenturhonorar im Verhéltnis zu den
Qualitatskriterien regelméRig nur mit 20 % gewichtet und damit &ulRerst niedrig
bewertet

e Im Uberpriiften Zeitraum leistete die AMA Marketing an drei Kreativagenturen —
zusétzlich zu den direkt abgerechneten Leistungen — Zahlungen in der Héhe von
rd. 1,67 Mio. EUR, welche (ber die Schaltagentur ohne Mitwirkungs— und Ein-
sichtsméglichkeit der AMA Marketing abgewickelt wurden. Das von der AMA
Marketing vereinbarte Abrechnungsmodell fiir die von ihr beauftragten Kreativa-
genturen war demnach intransparent und bot ihr keine Méglichkeit, einen Ge-
samttiberblick tber die mit den Kreativagenturen abgerechneten Leistungen zu
erlangen

e Die AMA Marketing arbeitete eng mit den Landwirtschaftskammern zusammen
und flihrte gemeinsam mit ihnen MarketingmalRnahmen durch (Informationen der
Landwirte, Einsétze von Seminarbéuerinnen, Schulmilch etc.). Schriftliche Ver-
einbarungen zwischen der AMA Marketing und den Landwirtschaftskammern
tber die Abwicklung und Abrechnung der gemeinsamen MarketingmalBnahmen
und Projekte (rd. 950.000 EUR zwischen 2010 und 2014) fehlten

e Zwischen der AMA Marketing und dem Verein Kuratorium Kulinarisches Erbe Os-
terreich bestanden enge personelle Verkniipfungen: Die Geschéftsfihrerin des
Vereins war als Marketingmanagerin in der AMA Marketing fir die Abwicklung der
gemeinsamen Projekte zustandig; dariiber hinaus war der bis Ende 2012 tétige
Geschaéftsfiihrer der AMA Marketing langjéhriger Vizepréasident und ab April 2012
Préasident des Vereins. Die AMA Marketing stellte diesem Verein in den Jahren
2010 bis 2014 Agrarmarketingbeitrdge in der Héhe von rd. 1,49 Mio. EUR ohne
korrekt abgeschlossene Férdervertrdge zur Verfligung, wobei die Zahlungen seit
2013 stark reduziert wurden. Die in den Vereinbarungen angefiihrten ,vorldufigen
Budgetrahmen* wurden in drei Jahren des (berpriiften Zeitraums (berschritten
und Uber diesen hinausgehende Mittel auf Anforderung des Vereins pauschal zur
Verfiigung gestellt

Es wird hier Gberdeutlich zum Ausdruck gebracht, dass hier noch mehr Reformbedarf
im Bereich der Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH besteht, als bisher angenom-
men. Die Bereiche der Verwaltungskosten, der Personalverflechtung und der Trans-
parenz bei der Vergabe von Auftragen verdienen besonderes Augenmerk.

Die unterfertigten Abgeordneten stellen daher folgenden
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Der Nationalrat wolle beschliel3en:

"Die Bundesregierung — insbesondere der Bundesminister fur Land- und Forstwirt-
schaft, Umwelt und Wasserwirtschaft - wird aufgefordert, dem Nationalrat einen den
Kritikpunkten des Rechnungshofs entsprechenden umfassenden Reformvorschlag
zur Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH vorzulegen."

In formeller Hinsicht wird die Zuweisung an den Ausschuss flir Land- und Forstwirt-
schaft vorgeschlagen.
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