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Mag. Barbara PRAMMER
Parlament

1017 Wien

Wien, am 24. April 2014

Geschaftszahl:

BMWFJ-10.101/0088-IM/a/2014

In Beantwortung der schriftlichen parlamentarischen Anfrage Nr. 887/]
betreffend ,Marketingaktivititen der Osterreich Werbung in den Nahmérkten
Slowenien und Kroatien®, welche die Abgeordneten Mag. Gerald Hauser,

Kolleginnen und Kollegen am 27. Februar 2014 an mich richteten, stelle ich fest:

Antwort zu den Punkten 1 bis 3 und 6 bis 8 der Anfrage:

Von 2000 bis Ende 2009 wurden die Markte Slowenien und Kroatien von
Agenturen, die von der Osterreich Werbung (OW) beauftragt wurden, bearbeitet.
Seit 2010 werden beide Markte durch die AuBenwirtschaft Austria bearbeitet, die
in Kooperation mit und im Auftrag der OW tétig ist.

Antwort zu den Punkten 4, 5 und 9 der Anfrage:

Mit der Planung, Koordination und Umsetzung der OW-Marketingaktivitdten in
den beiden Mérkten ist seit dem Jahr 2002 die OW-Organisationseinheit "Region
Zentraleuropa" beauftragt, die ihren Sitz aus historischen, geografischen,
organisatorischen und nicht zuletzt synergetischen Grinden in Budapest hat.
Dort ist eine OW-Mitarbeiterin, die Uber das erforderliche touristische Produkt-
und Marktwissen verfugt, ausschlieBlich mit der strategischen Ausgestaltung,

Koordination und Umsetzungsbegleitung flur die drei zentraleuropdischen Markte
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Slowakei, Slowenien und Kroatien betraut. Die Umsetzung vor Ort Ubernimmt wie
bereits ausgefuhrt die AuBenwirtschaft Austria. Ein wesentlicher Teil der kosten-
relevanten Aktivitaten erfolgt demgegenuber so wie bei allen anderen Ziel-
markten zentral im Buro in Wien. Dazu gehdren etwa Sach- und Personalkosten
der Markenfahrung, fur Imagekampagnen und weltweite Themenkampagnen, fur
Tourismusforschung, teilweise fir digitale Marketingaktivitdten und Ahnliches.
Diese Kostenblocke kdnnen serioser Weise nicht im Detail auf einzelne Markte

umgelegt werden.

Antwort zu Punkt 10 der Anfrage:

Das Konzept der Marktbearbeitung unter Einbeziehung der AuBenwirtschaft Aus-

tria hat sich bewahrt.
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