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5.2  Marketingmanagement
5.2.1 Milch und Milchprodukte

m Beispiele Above-the-Line-Mallnahmen

e

Konigliche Frische.
Mit Sicherheit.

=

Schmeckt koniglich,
Aber sicher!

Augrnt

Sicher ist dcher?
7 St Sy
[ ————
/ ——

O

Kronender Genuss.
Mit Garantie.

Print Inserate . Krinender Genuss Milch, Joghurt und Kiise™

124
schau drauf,
dass schon
beim Melken
alles ganz
sauber ist.
“

14)
schau drauf,

dass der
Kase richtig
reift.

Unsere Sorgfait. Unser Siegel

_fey

[

Unsare Sorghait. Unser Siegel

. kY

— =Y —

Ich -

schau drauf,
dass das
Joghurt natiirlich
frei von
Zusatzstoffen
ist.
‘“

Unsere Sorgfait. Unser Siegel

Inserat Giitesiegel Dachkampagne Milch/Kise/Joghurt
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m Beispiel Below-the-Line-MalBlnahmen
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5.2.2  Fleisch, Fleischwaren und Gefliigel

m Beispiele Above-the-Line-Mallnahmen

Unsere Sorgfalt.
Unser Siegel

‘ -
Cusrn

TV-Spot Giitesiegel Dachkampagne

schau drauf,

dass man schau drauf, |
genau weil3, dass es |
wo das Kalb den Tieren
geboren ist. gut geht. |
4 éé

Unsere Sorgfalt. Unser Siegel

e Quys

<" AMA

GOTESIEGEL \
AusTad

Unsere Sorgfalt. Unser Siegel

Inserat Giitesiegel Dachkampagne Herkunft/ Tieriirztin
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|

Vorteile zum
Nulltarif:

v Rezepte & Videos

v Grillpedia & News

v Tests & Expertentipps
v Grillkurs-Infos & Events

v Magazin GrillZeit'
3xjahrlich gratis
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BiDO Fleischkennzeichnung
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m Beispiele Below-the-Line-Malinahmen

English Deutsch £ £ 830 =3
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Exportfolder Rindfleisch / Schweinefleisch
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5.2.3 Eier

m Beispiele Above-the-Line-MalBnahmen
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EIN BEITRAG ZUR GESUNDEN ERNAHRUNG

~ www.ama-marketing.at

Infobroschiire Ei
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5.2.4 Obst, Gemiise und Kartoffeln

m Beispiele Above-the-Line-Mallnahmen

- Schau drauf!

Qualitat und Herkunft
unabhingig kontrolliert

GUTESIEGEL

» AUSTR\M

Schau drauf!
Qualitit und Herkunft

ufte Qu,,/
A s

\ GOTESIEGEL

\ AusTr\M

Plakat .AMA-Giitesiegel Kohlgemiise™
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Mitspieien und tollen Leuchtglobus gewinnen.

AMA

Schulposter

Schau drauf! A,

Qualitat und Herkunft e o
unabhingig kontrolliert.

L

F” ch und safrig
Sul unsere Apfelt

Dt AMA Gotentogel st for beste Apekpialia, B garantiert Das AMA-Gitesiegel garantiert:
peisicalerioston oo g # Ausgezeichnete QUALITAT
e e  Nachvoliziehbare HERKUNFT

' Unabhangige KONTROLLE
Naere Informationen unter www Sxanitag at

Citylight Schau drauf Apfel
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m Beispiele Below-the-Line-Malinahmen

Leporellos Beeren Fruchtgemiise Kohlgemiise und Erdbeeren
5.2.5 AMA-Biosiegel

m Beispiele Above-the-Line-MaBBnahmen

Mehr C@

Qx-v,-\y

1009 BIO

Inserate “Mehr Bio. Mehr Qualitit.”

84 Bericht iiber die Aktivititen der AMA-Marketing GesmbH

% . Mehr Bualitit.

iy 1S

Erderén.

.S

a0,
<7

Mehr f@ . Metr Bualitit.
\a,

D

Nachvollziehbare Ausgezeichnete
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Kautrolien
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FINANZIERT MIY FORDEFMITTELN
DER ELAGARSCHEN UNICH NG
MITTELN DER AGRARMARKT

www.bioinfo.at © www.ec.europa.eu/agriculture/organic

SN vibiointo.at

Bm-l.andwnischaﬂ forden den
Humusaufbau unserer Boden

Ziel des biokgischen Land- b

im Juni kommen die Bio-Heurigen
frisch vom Feld auf den Mad(t

mwm-,-hn-l kann jetzt zugredten. Heurige

Advertorials Bio
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Kennzeichnung von

BIO-Lebensmitteln

Bio ist fur uns das Beste, dariber sind sich viele
Konsumenten einig. Doch wie erkennt man geprifte
Bio-Lebensmittel beim taglichen Einkauf?

Ene walve Fiut unterschiedicher Logos,
Zeichen, Marken, Verbandszeschen und Sie-
gel venwit Konsumenten, Auch nach dem
Besuch einschidgiger Internet-Porale und
dem Durchblittern vesmeintich hilfecher
Ratgebe, de teds urzureichend recherchent
sind, bt der Konsument of ratios zurick

Dabei tst dhe Bio-Kenmzeichn

Grundsatzich knen unathangige von
privaten Kennzeichnungen unterschieden
werden

nabhangige & sind staatliche
bezehungswese behdrdiich genehmigte
Zachen, de allen Bio-Produzenten i ive
Lebensmittel 2ur Vertigung stehen Bel Gir
tesiegein sind egene Richtinien hinteriegt,
e hanere als die gesetzichen Anforderun-
gen steen, wie zum Berspiel bem AMA-
Bosiegel Ein Bio-Gitesiegel ick? also e
biologische Produktion und die Qualitit
des Lebensmitiels n den Mittefpunkt

Alle Bio-Lebensmitte, die innerhalb der
€U produzient und in Verkehr gebracht
werden, missen seit 1. Jul 2010 ver-
pilichtend das grine EU-Blologo au der
Verpackung fihven £ bedeutet, dass bel
der Produktion und Verarbeitung die EU-
Bio-Verordnungen engehaiten wurden
Private Biazeschen sind neben Bio-Mar-
ken des Handels und einzeiner Hersteller
vor aliem Verbandszeichen. Diese Zeichen
dirfen auf den Verpackungen der Bio-Le-

SR £U-Biockogo

et

AMA Bi0siegel
e fangate
JAuia®

Tegaered

AMA Marstig Geswr

Promotion

L

bersmitte angebracht werden, wenn die
austich v den EU-Bio-Verordnungen
geltenden Kriterien des jeweligen Vereins
bei der Produktion eingehalten werden

Zusétalich platzieren auch Kontrolistellen
inve Logos aul den Verpackungen von
Bioprodukten. Dadurch lasst sich erken-
nen, wekche der heimischen Kontrolstel-
len die Bio-Prifung bevm jeweihigen Le-
bensmitel vorgenommen hat

Auch Supermirkte haben de eroigreiche
Enwicklung von B0 gepragt S verwen-
den haufig Handelsmarken, mit denen sie
ihve. eigenen Bio-Produte kenreichnen
Wer richt sicher 1, ob eine bestimmte

Handeismarke Bio ist oder nicht, kamn des
immer anhand des EU-Biologos (berpri-
for Sobald dieses auf der Verpackung aut
scheint, handelt es sich gantiert um ein
Blo-Lebensmittel. Das st insbesondere bel
Jenen Marken gut zu wissen, die knnventio-
nelle und Bi-Produkte m Sortiment ffven

Fir Konsumenten st es ein besonderer
Wert, weon sie beim Einkaut darauf ach
ten, dass unabhdngige Biozechen am
Produkt ersichtiich sind. Das EU-Bioiogo
fr sicheres Bio und das AMA Biosiegel
fir besonders hohe Bio-Quaiitat sollen
thoen dabe: helfen, im grofien Zeichen-
dschungel die Orientierung zu behaiten

GENUSS A0 42

o3
~

Advertorials Bio

Advertorials Bio

Ingn kennzeichnet

Richthinic auf und garar

+ aif vine behurdlich gene
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m Beispiele Below-the-Line-MaBBnahmen

Bio-Aktionstage — Bio-Bote

Bio-Aktionstage — Infostand

(o]
-1
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Bio-Wissensmarkt
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5.2.6 Gartenbauerzeugnisse

m Beispiele Above-the-Line-Mallnahmen

BIEMEN- UND
SCHMETTERLINGSPFLANIEN

Dass uns Bienen Gutes tun, weill jedes Kind. Aber auch
wir Menschen kannon den Bienen Gutes tun - indom
wir Pflangen setzen, die eine ideale Nahrungsquelie ir
Beeren und Schmetteringe darsteblen. Fur jede Jarvres-
20l gibt es die passenden Pflanzen.

bt hoen was

For lipps und Trends vom Gartne:
siche

e R A
e i

0 Wi e At
et By ot

19von 34

Advertorial .. Natiirlich vom Giirtner!™

Sereenshots TV-Beitrag .Stadtmagazin™. ATV
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m Beispiele Below-the-Line-Mallnahmen

g Duftende Vielfalt
Krauter. womGémer

Mit vielen
_T'UQS ungd
Rezepten.

Broschiire “Kriuter — Duftende Vielfalt vom Giirtner.”
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5.2.7 AMA-Handwerksiegel

® Beispiele Umsetzungsmalinahmen

Salzstangerin, Brot und
Semmeln vom Bdckermeister
mit dem AMA-Handwerksiegel
schmecken einfach besser.

Ké«ése/ statt CmMse’ |

~ s |
www.ama-handwerksiegel.at *&W’

Handwerksiegel Printsujet
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5.2.8 AMA-Gastrosiegel

m Beispiele Umsetzungsmalinahmen

Ausgezeichnete
(Gastronomie!

Das AMA-Gastrosiegel garantiert kontrollierte regionale Herkunft von

AMA-GASTROSIEGEL
Fleisch, Milchprodukten, Eiern, Erdipfeln, Gemiise, Wild und Fisch!

Inserat AMA-Gastrosiegel ..Kellner”
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Regionale Herkunft im Blick

REGIONALE PRODUKTE SCHAFFEN VERTRAUEN. IMMER MEHR GASTE
WUNSCHEN SICH EINDEUTIGE HERKUNFTSANGABEN IN DER SPEISEKARTE.

Wissen, wo's her kommt: Das AMA-Gastrosystem
dlent der Herkunftskennzeichnung von landwirtschaftiichen
Rofistoffer i der Gastronomie. £5 garantiert die transpa- folgtin finf
rente Kennzelchnung von regionalen Produkten in der Spei-  Fleisch: Rind, Kalb, Schwein, Gefiligel, Pute, Lamm; min-
sekarte. Betriebe mit dem AMA-Gastrosiegel beziehen inre  destens zwei Produktgruppen missen herkunftsoesichert ein.
Rohstoffe von landwirtschaftlichen Betrieben und Lebens: & Milch und ilchprodukte: Verpflichtende Herkunftsan-
mittelmanufakturen in der Reglon. ‘gabe fOr Milch, Butter, Topfen, Schiagobers, Saverrahm und
Aut das AMA-Gastrosiegel st Verlass! Mittier wele haben "
ment als 1300 Gastronomie- und Hotellerlebetriebe die Zer-
tifizierung mit diesem System erlangt. das europaweit ein
zigartig ist
Die AMA-zertifizierten Gastronomiebetriebe verarbeiten
in fiinf Produktkategorien regionate Rohstaffe und geben
ihre Herkunft in der Speisekarte an. Unabhangige Kontroll-
stellen priifen diese Angaben einmal Jahiich
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Einschaltung in regionalen Medien/Bezirksblittern

5.2.9 Unternehmenskommunikation
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5.3 LieferantInnen und DienstleisterInnen
5.3.1 Kontrollstellen und Labors 2015
AGES GmbH www.ages.at
AGROVET www.agrovet.at

Analytec Labor fiir Lebensmitteluntersuchung und Umwelttechnik

www.analytec.at

Austria Bio Garantie GmbH

www.abg.at

BELAN Ziviltechniker GmbH

www.belan.at

BIKO Kontrollservice

www.biko.at

www.hygiene.co.at

Bioan;lytikum (Institut fiir Bioanalytik)
BIOS — Biokontrollservice Osterreich

www.bios-kontrolle.at

www.bam-rotholz.at

DEKRA Certifikation GmbH

www.dekra-certification.de

Eurofins www.eurofins.at
Gesellschaft fiir Ressourcenschutz mbH www.gfrs.de
HAIRU Consulting www.hairuconsulting.at

Hintenaus, Mag. med. vet. Stephan

keine HP

Hygienicum Institut fiir Mikrobiologie & Hygiene-Consulting GmbH

www.hygienicum.at

Institut Dr. Wagner, Fanz Siegfried

www.institut-wagner.at

JOANNEUM RESEARCH Forschungsgesellschft mbH

www.joanneum.at

Kontrollstelle fiir artgerechte Nutztierhaltung GmbH

www.kontrollstelle.at

LACON GMBH

www.lacon-institut.com

Lebensmitteluntersuchuchungsanstalt der Stadt Wien MA38

www.wien.gv.at/lebensmittel

Lebensmitteluntersuchuchungsanstalt Kérnten ILV Kérnten

www.lua.ktn.gv.at

LLVA GmbH

www.lva-gmbh.at

Osterreichische Fleischkontrolle OEFK

www.oefk.at

Qualitiitslabor Niederisterreich

www.laborl.eu

Quality Austria — Trainings-. Zertifizierungs- und Begutachtungs GmbH

www.qualityaustria.com

SGS Austria Controll-Co GmbH

www.sgs-kontrolle.at

SLK GesmbH

www.slk.at

Technischer Priifdienst der AMA

www.ama.at

TUV SUD Landesgesllschaft Osterreich GmbH

www.tuev-sued.at

Versuchsanstalt fiir Getreideverarbeitung VG

www.vfg.or.at

VETERINARMED. UNIVERSITAT. Abt.: Unviversititsklinik fiir

Gefliigel und Fische/akkr. Labor fiir Salmonellenuntersuchungen

www.vetmeduni.ac.at

VKI Verein fiir Konsumenteninformation
(Labor und Koodinierungsstelle fiir Lebensmittel)

www.konsument.at

Ziviltechnikerbiiro Wolfslehner KG www.wolfslehner.at
Bruttoumsatz 2015 auf Tausend Euro gerundet’ 1.706.000,00
Tabelle 7

1) Aus datenschutzrechtlichen Griinden erfolgt keine Bekanntgabe von Umsiitzen je Firma.

www.parlament.gv.at

Bericht iiber die Aktivititen der AMA-Marketing GesmbH 97

27 von 34



28 von 34

Anhang

5.3.2  Agenturen 2015

A & V Werbeagentur Communication GmbH

111-329 der Beilagen XXV. GP - Bericht - 04 Hauptdokument Teil 2 (gescanntes Original)

keine HP

ACCEDO Austria GmbH www.accedogroup.com
AG Media GmbH www.agmedia.at
BASIC Marketing & Service GmbH www.agentur-basic.com
biiroJETZT gmbh www.buerojetzt.com
CAYENNE Marketingagentur GmbH - www.cayenne.at
d.pfeiffer werbung ~ www.pfeifferwerbung.at

Darwin BBDO S.A. (milchistwertvoll.at)

www.darwin.be

Dr. Kossdorff Werbeagentur GesmbH

www.kossdorff.at

Eaglepowder (Christoph Cecerle)

www.eaglepowder.com

eigen)art werbegesellschaft mbH & co kg

www.eigenart.co.at

G & L Werbe und Verlags GmbhH

www.gul.at

kraftwerk

www.kraftwerk.co.at

Kommunikation Public Relations & Publications GmbH

www.kommunikationpr.at

Loys Repositionierungs-Agentur GmbH

www.loys-rep.at

Christa Langen und Susanne Lucka

www.lucka-langen.de

McCann Erickson GmbH

www.mccann.at

Osterreich Werbung

www.austriatourism.com

OmniMedia GmbH (Schaltagentur)

www.media.at

RMA Media Services GmbH

www.regionalmedien.at

Roughcut Media

www.roughcutblog.com

Rosam.Griinberger Change Communications

www.rosam-gruenberger.at

Produktiv PR + Produktion GmbH

www.produkt.at

Wien Nord

www.wiennord.at

Media 1

www.medial.at

Werbeagentur PushDelta

www.pushdelta.com

Bruttoumsatz 2015 auf Tausend Euro gerundet"

1) Aus datenschutzrechtlichen Griinden erfolgt keine Bekanntgabe von Umsiitzen je Firma.

10.301.000,00

Tabelle 8
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5.4  Berichte
5.4.1 Offenlegung gem. § 25 Mediengesetz (RTR-Meldungen)
1. Quartal 2015
Name des Mediums Betrag
BEKANNTGABE §2 (WERBEAUFTRAGE UND MEDIENKOOPERATIONEN) IN EURO
Blick ins Land 10.908.00
BVZ 17.875.00
Die Presse 36.000.00
ExtraDienst 12.000,00
Faktum 12.000,00
Falstaff-Magazin 12.960,00
Heute 12.000,00
Kleine Zeitung 67.500.00
Kronen Zeitung 30.616.00
Kurier 24.000.00
Maxima 12.000,00
Naturlust 5.501,00
NON 32.880.00
ORF 2 151.800.00
Osterreich 28.006,00
Regal 8.504.,00
Salzburger Nachrichten 34.339.00
Servus 5.507.00
Weekend Magazin 8.119.00
Bekanntgabe § 4 (Forderungen)
Leermeldung
Summe 1. Quartal 522.515,00

Tabelle 9

2. Quartal 2015
Name des Mediums Betrag
BEKANNTGABE §2 (WERBEAUFTRAGE UND MEDIENKOOPERATIONEN) IN EURO
ATV 16.300.00
Blick ins Land 10.908.,00
Puls 4 5.884.00
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Die Presse 36.000.00
Falstaff-Magazin 25.347.00
Gesiinder leben 5.942.,00
GUSTO 14.977.00
Heute 89.474.00
Kabel 1 austria 14.114.,00
Kleine Zeitung 47.553.00
Kronen Zeitung 182.711,00
Kurier 70.552.00
Maxima 13.990.00
Milch Marketing 7.512,00
NEWS 77.001.00
www.oe24.at 8.367.00
00 Nachrichten 9.525.00
ORF 2 232.582,00
ORF-Nachlese 14.969.00
Die Presse 22.027.00
ProSieben Austria 58.510.,00
PRODUKT 9.560,00
RTL 12.227.,00
RTL 11 7.665,00
Salzburger Nachrichten 17.169.00
SAT.1 Osterreich 37.665.00
Servus in Stadt & Land 17.233.00
Servus TV 6.355.00
Skip 18.700,00
Speciality Food 5.895.00
Der Standard 5.950.00
Osterreich 261.516.00
Tiroler Tageszeitung 25.472,00
Vorarlberger Nachrichten 28.409.00
VOX 15.710.00
WirtschaftsBlatt 5.960,00
Weekend Magazin 42.095.00
Wienerin 6.630,00
Woman 38.203.00
Bekanntgabe § 4 (Forderungen)

Leermeldung

Summe 2. Quartal 1.526.659,00

Tabelle 10
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3. Quartal 2015
Name des Mediums Betrag
BEKANNTGABE §2 (WERBEAUFTRAGE UND MEDIENKOOPERATIONEN) IN EURO
CASH, 7.852,00
Falstaff-Magazin 18.088.00
GUSTO 6.559,00
Heute 6.973.00
Kleine Zeitung 35.125.00
Kronen Zeitung 85.657,00
Kurier 37.946.00
Lebensart 5.202,00
ORF 2 74.996,00
Osterreichische BauernZeitung — Gesamtausgabe 6.056.00
PRODUKT 9.560,00
Rundschau fiir den Lebensmittelhandel 6.528,00
Servus 23.067,00
Tiroler Tageszeitung 15.000.00
Vorarlberger Nachrichten 21.000,00
W24 20.056.00
Weekend Magazin 8.119.00
Welt am Sonntag 11.097,00
Bekanntgabe § 4 (Forderungen)
Leermeldung
Summe 3. Quartal 398.881,00

Tabelle 11
4. Quartal 2015
Name des Mediums Betrag
BEKANNTGABE §2 (WERBEAUFTRAGE UND MEDIENKOOPERATIONEN) IN EURO
ATV 41.971,00
ATV2 8.081,00
Blick ins Land 10.908.00
G.ASH. 7.852,00
derstandard.at 5.355.,00
Eltern Osterreich 5.168.00
Falstaff-Magazin 67.509.00
FORMAT 5.287.00
GENUSS AUF STEIRISCH 5.826.00
Genuss Magazin 7.690,00
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GUSTO 20.207,00
Kabel 1 austria 28.631.00
Kleine Zeitung 8.500,00
Kronen Zeitung 125.647.00
Kurier 8.521.00
Lebensmittelzeitung 6.629.00
Milch-Marketing 7.512,00
NEWS 10.760.00
NON 12.240.00
Osterreichische BauernZeitung — Gesamtausgabe 20.904.00
00 Nachrichten 10.538.,00
ORF 2 868.571.00
Osterreich 10.900.00
profil 12.987.00
Puls 4 57.343.00
RTL 38.884.00
RTL 11 13.673.,00
Salzburger Nachrichten 12.608,00
SAT.1 Osterreich 75.397.00
Servus in Stadt & Land 29.565,00
Servus TV 12.073.00
Der Standard 14.476,00
Tiroler Tageszeitung 35.817.00
Vorarlberger Nachrichten 21.000.00
VOX 25.147,00
W24 40.756,00
Weekend Magazin 35.881.00
Woman 19.437.00
www.orf.at 15.645.,00
Bekanntgabe § 4 (Forderungen)
Leermeldung
Summe 4. Quartal 1.765.896,00
Tabelle 12
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