3378/A/B
- Bundesminis’\c/grmu%fll'oazoj'g 2U 33781 (XXVIB%Ev%f.gv.at

Bildung, Wissenschaft

und Forschung

+43153120-0
Minoritenplatz 5, 1010 Wien

Herrn

Prasidenten des Nationalrates
Mag. Wolfgang Sobotka
Parlament

1017 Wien

Geschéftszahl: BMBWF-10.000/0095-Pras/9/2019

Die schriftliche parlamentarische Anfrage Nr. 3378/J-NR/2019 betreffend Zielgruppen und
Werbeausgaben in sozialen Netzwerken und Online-Medien, die die Abg. Philip Kucher,
Kolleginnen und Kollegen am 24. April 2019 an meinen Amtsvorganger richteten, wird wie

folgt beantwortet:

Zu Frage 1:
» Welche Social-Media-Accounts und -Seiten wurden seit lhrem Amtsantritt von lhrem

Ressort (mit-)betrieben (bitte um Aufschlisselung jeweils nach Plattform und Namen der
Accounts/Seiten)?

a. Welche Social-Media-Accounts und -Seiten werden von lhrem Ressort zum Stichtag

24. April 2019 (mit-)betrieben (bitte um Aufschlisselung jeweils nach Plattform und Namen

der Accounts/Seiten)?

Hinsichtlich der vom Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft und Forschung im
Kalenderjahr 2018 betriebenen Social Media Profile bzw. sonstigen digitalen
Kommunikationskandle via Facebook und Twitter wird auf die Beantwortung der
Parlamentarischen Anfragen Nr. 2231/J-NR/2018 (fur die ersten drei Quartale 2018) und
Nr. 2748/J-NR/2019 (fur das 4. Quartal 2018) verwiesen.

Hinsichtlich der vom Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft und Forschung im ersten
Quartal 2019 betriebenen Social Media Profile bzw. sonstigen digitalen
Kommunikationskandle via Facebook und Twitter wird auf nachstehende Aufstellung

verwiesen:

Social Media Profil | Kommunikationskanal Profil

Facebook Wissensministerium, Bundesministerium fir Bildung,
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https://www.facebook.com/wissensministerium/

Wissenschaft und Forschung

Facebook BEST - Beruf Studium Weiterbildung,

https://www.facebook.com/bestinfo.at

Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung zur
Bildungsmesse Beruf Studium
Weiterbildung

Twitter Gedenkjahre, https://twitter.com/Gedenkjahre

Bundesministerium fr Bildung,
Wissenschaft und Forschung zu

Gedenkjahre, Erinnern.at

Twitter Aktionstage Politische Bildung,
https://twitter.com/Aktionstage PB

Bundesministerium fr Bildung,
Wissenschaft und Forschung zu
Aktionstage Politische Bildung

Twitter No Hate Speech, https://twitter.com/NoHateSpeechAT

Bundesministerium fur Bildung,
Wissenschaft und Forschung zu No
HATE Speech

Facebook Handelsakademien und Handelsschulen,

https://www.facebook.com/hak.has.cc

Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung zu

Handelsakademien und Handelsschulen

Facebook Medienimpulse,
https://www.facebook.com/Medienimpulse-191054520917612/

Bundesministerium fur Bildung,
Wissenschaft und Forschung zur

Initiative Medienimpulse

Facebook Mediamanual,

https://www.facebook.com/Mediamanual.at

Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung zur

Plattform Mediamanual

Facebook und Twitter OpenScience4Sustainability,
https://www.facebook.com/OpenScience4Sustainability/
https://twitter.com/os4s 2012

Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung zur

Initiative OpenScience4Sustainability

Fur den nachgeordneten Bereich einschlief3lich der Schulen in Tragerschaft des Bundes ist vor

dem Hintergrund der gegebenen Dezentralisierung in diesem Bereich als auch der im

Wirkungsbereich der einzelnen Bundesschulen gelegenen eigenverantwortlichen

Verwendung von Social-Media-Kandlen im Rahmen der jeweiligen Aufgabenstellung und

Zielgruppe darauf hinzuweisen, dass derartige Vorgange nicht zentral erfasst werden. Eine

detaillierte Auflistung im Sinne der Fragestellung ware nur mit erheblichem, dem

nachgeordneten Bereich einschlief3lich der mehr als 500 Bundesschulstandorten nicht

zumutbarem Verwaltungsaufwand leistbar. Es wird daher um Verstandnis ersucht, dass

Derartiges aus verwaltungsokonomischen Grinden nicht moglich ist.

Dariber hinaus werden im Zusammenhang mit der DurchfGhrung von beauftragten

Arbeitsprogrammen von der Osterreichischen Austauschdienst GmbH (OeAD GmbH)

folgende Profile fir das Bundesministerium fir Bildung, Wissenschaft und Forschung

betrieben:
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Social Media Profil | Kommunikationskanal Auftragnehmer / Auftragnehmerin

Facebook Zentrum fir Citizen Science und Responsible Science, OeAD-GmbH

https://www.facebook.com/zentrum.fuer.citizen.science/

Twitter Zentrum fir Citizen Science und Responsible Science, OeAD-GmbH

https://twitter.com/_ CitizenScience

Facebook Young Science-Zentrum als Schwerpunkt des OeAD-GmbH
Zentrums fir Citizen Science und Responsible Science,

https://www.facebook.com/youngscience.at/

Facebook Sparkling Science-Programm, OeAD-GmbH

https://www.facebook.com/SparklingScience/

Ferner werden von KulturKontakt Austria Profile fir das Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung im Zusammenhang mit der Durchfihrung von beauftragten

Arbeitsprogrammen betrieben:

Social Media Profil | Kommunikationskanal Auftragnehmerin / Auftragnehmer

Facebook Fremdsprachenassistenzprogramm, Weltweit KulturKontakt Austria
unterrichten, https://www.facebook.com/sprachassistenz

https://de-
de.facebook.com/weltweitunterrichten/app/1047149725311575/

Facebook Kultur und Sprache, KulturKontakt Austria
https://www.facebook.com/pg/kulturundsprache

Zu Frage 2:
>  Welche Mitarbeiterinnen lhres Ressorts waren seit hrem Amtsantritt mit der Betreuung der

Social-Media-Accounts und -Seiten beschdftigt (bitte um detaillierte Aufschliisselung
Jjeweils nach Name, Funktion, Organisationseinheit, Beschdftigungszeitraum und
Beschreibung Tiitigkeitsbereich)?

Die Betreuung der zu Frage 1 genannten und vom Bundesministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Forschung betriebenen Social-Media-Accounts erfolgt durch die nach der
Geschéftseinteilung des Bundesministeriums fir Bildung, Wissenschaft und Forschung
jeweils zustandigen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Unter Hinweis auf die Beantwortung
der Parlamentarischen Anfragen Nr. 2231/J-NR/2018 und Nr. 2748/J-NR/2019 ist eine
Betreuung auch durch externe Auftragnehmerinnen und Auftragnehmer erfolgt, so etwa
hinsichtlich Facebook Wissensministerium, Facebook BEST - Beruf Studium Weiterbildung
sowie Facebook und Twitter OpenScience4Sustainability. Die Betreuung der Social-Media-
Accounts der OeAD-GmbH erfolgt durch die in der Public Science Abteilung der OeAD-GmbH
zustandigen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter. Die Betreuung der Social-Media-Accounts von
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KulturKontakt Austria erfolgt durch die in der Servicestelle fir Mobilitatsprogramm von

KulturKontakt Austria zustandigen Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Zu Fragen 3, 21 und 22:

>  Wie hoch waren die Gesamtkosten lhres Ressorts fir Werbung in Sozialen Netzwerken,

Online- Medien und anderen digitalen Plattformen im Jahr 2018?

a. Wie hoch waren die aufgewendeten Kosten lhres Ressorts je Plattform im Jahr 2018 (bitte

um Aufschlisselung nach Plattform/Onlinemedium und dort aufgewendetem Budget)?

> Die Werbeausgaben des Kalenderjahres 2018 Ihres Ressorts erfolgten teilweise in

Onlinemedien: Welche Zielgruppendefinitionen wiirden dafir vorgenommen (bitte um

detaillierte Aufschlisselung nach Medium, Zeitraum der Schaltung, Kurzbeschreibung, dem

Ressort verrechnete Kosten, jeweilige Schaltung und Zielgruppendefinition)?

»  Wie hoch war die aus diesen Schaltungen erzielte Reichweite (bitte um detaillierte

Aufschlisselung nach Medium, Zeitraum der Schaltung, Kurzbeschreibung, dem Ressort

verrechnete Kosten, jeweilige Schaltung und Reichweite)?

Hinsichtlich der Online-Schaltungen im Kalenderjahr 2018, aufgeschlisselt nach Medium und

weiteren angefragten Kriterien, wird auf nachstehende Aufstellung hingewiesen, wobei

angemerkt wird, dass Angaben zur erzielten Reichweite bei Facebook-Schaltungen lediglich

tagesaktuell erhoben werden kénnen und demnach nur bedingt aussagekraftig sind:

Medium

Sujet

Zeitraum der
Schaltung

Betragin EUR
(inkl. Abgaben
und Steuern)

Zielgruppen-
definition

Erzielte Reichweite

Goodnight-Guide,
Marble House
(Online)

Studiversum

26.2-
23.3.2018

4.320,00

Zielgruppe
Goodnight-
Guide /
Studierende

Facebook

BMBWF

1.3.-31.8.2018

3.000,00

Gesamt-

bevolkerung

114.652 (Stichtag
22.5.2019)

Facebook

Page-like-Ads

1.3.-31.8.2018

2.362,36

Studierende,
Lehrende,
Professorinnen/
Professoren, im
Bildungsbereich
tatig, Custom
Audience,
Lookalike

Audience

114.652 (Stichtag
22.5.2019)

Kosmo (Online)

Lange Nacht der
Forschung,
Forschungspfad
Wien

30.3.-
13.4.2018

3.600,00

Zielgruppe
Kosmoim
Rahmen der
Gesamtbevolke

rung

220.000
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Facebook Lange Nachtder |19.3.- 800,00 | Gesamt- 58.073 (Stichtag
Forschung 13.4.2018 bevolkerung 22.5.2019)
ORF online Lange Nachtder |253.- 1.336,98 | Zielgruppe ORF 1.485.847
Forschung 13.4.2018 Online im
oOsterreichweit Rahmen der
Gesamtbevélke
rung
styria digitalone | Lange Nachtder |1.4.-14.4.2018 5.480,63 | Zielgruppe -*
GmbH - Online- Forschung Styria digital
Informationen oOsterreichweit one im Rahmen
mittels der
Geotargeting auf Gesamtbevdlke
diversen Websiten rung
Facebook www.schulautono | 4.4.-16.6.2018 4.800,00 | Lehrpersonen in -
mie.at - Osterreich
Autonomie bringt
Chancen
Facebook Lange Nachtder |17.4.- 200,00 | Gesamt- 58.073 (Stichtag
Forschung 24.4.2018 bevélkerung 22.5.2019)
Osterreichweit /
Forschungspfad
(Video)
Facebook Forschungsatlas/ |13.5.- 2,18 | Fans der 275 (Stichtag
Jahr der 17.6.2018 jeweiligen 22.5.2019)
Forschung Seiten
Facebook Open Innovation |15.5.- 100,00 | Fans der 4.724 (Stichtag
17.6.2018 jeweiligen 22.5.2019)
Seiten
Facebook Israel 13.6.- 200,00 | Stakeholder, 17.745 (Stichtag
20.6.2018 Gesamt- 22.5.2019)
Bevélkerung
Facebook Ferien 29.6.-5.7.2018 45,00 | Schilerinnen 15.049 (Stichtag
und Schiler 22.5.2019)
Facebook Kick-off EU- 2.7.-8.7.2018 45,00 | Gesamt- 10.448 (Stichtag
Ratsprasidentsch bevolkerung 22.5.2019)
aft
Facebook Alpbach 30.8.-3.9.2018 200,00 | Studierende, 23.887 (Stichtag
Stakeholder 22.5.2019)
Facebook Tag der offenen | 24.- 37,64 | Fans der Seite 1.282 (Stichtag
Tor 26.10.2018 22.5.2019)
* Keine Reichweite eruierbar
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Zu Fragen 4 und 5 sowie 7 bis 19:

>

A\

Wie hoch waren die Gesamtkosten der genannten Accounts fir Sponsoring bzw. Postings
im Kalenderjahr 2018 (Bitte um detaillierte Aufschlisselung nach Kanal, geschaltetem
Budget und Anfiihrung der gesponserten Postings)?

Wie hoch waren die Kosten, die ausschlief3lich aus der Bewerbung der jeweiligen Accounts
(Seiten) im Kalenderjahr 2018 entstanden sind (bitte um detaillierte Aufschlisselung nach
Plattform, jeweiligem Account/jeweiliger Seite, verwendetem Budget sowie
Zeitpunkt/Zeitraum der Bewerbung)?

In welcher Hohe wurden Beitrdge/Postings seitens lhres Ressorts im Jahr 2018 gesponsert
(bitte um detaillierte Einzelaufschlisselung aller gesponserten Beitrdge/Postings, jeweilige
Kosten des Sponsorings, Verdffentlichungsdatum des Beitrags/Postings, Kurzbeschreibung
des Postings und jeweiligem Account)?

Je Plattform und Account/Seite: Welches Posting (welche Schaltung) wurde seit Ihrem
Amtsantritt am héchsten gesponsert (bitte um detaillierte Aufschlisselung nach Plattform,
Jeweiligem Account/Seite, entsprechendem Posting, geschaltetem Budget und hierzu
definierter Zielgruppe unter Ausweisung der dabei verwendeten Kriterien bei einem
etwaigen angewandtem detaillierten Targeting)?

Wurden bei der Bewerbung / beim Sponsoring der Accounts/Seiten Zielgruppendefinitionen
vorgenommen?

Wurden bei der Bewerbung / beim Sponsoring der Postings Zielgruppendefinitionen
vorgenommen?

Wurden bei der Bewerbung der Accounts/Seiten sowie der dortigen Postings bzw.
Schaltungen oder Uploads unterschiedliche Zielgruppendefinitionen vorgenommen?

a. Wenn ja, inwieweit wurden unterschiedliche Zielgruppendefinitionen vorgenommen (bitte
um Aufschlisselung jeweils nach Posting, Datum der Verdffentlichung, jeweils
vorgenommener Zielgruppendefinition und Begrindung der gewdhlten Zielgruppe)?
Wurden bei der Erstellung der Zielgruppen Custom Audiences verwendet?

a. Wenn ja, welche Option wurde fir die Custom Audience gewdhlt?

b. Was war die Quelle fir die jeweilige Option, die dafir verwendet wurde (Kundendaten,
Website-Traffic, App Aktivitdt, Offline Aktivitdt)?

c. Welche Datenquelle wurde fir die jeweilige Option verwendet?

Wurden bei der Bewerbung der Accounts / Seiten sowie der dortigen Postings bzw.
Schaltungen oder Uploads, detailliertes Targeting vorgenommen?

a. Wenn ja, welche " Interessen" bzw. "zusdtzlichen Interessen" wurden dabei auf Facebook
verwendet um Personen ein- bzw. auszuschliefSen (bitte um detaillierte Aufschliisselung
nach Account/Seite, jeweiligem Posting, Verdffentlichungsdatum, ausgewdhlter Interessen
und zusdtzlichen Interessen und dafiir aufgewendetes Budget)?

Wie ist die Frage 13)a. fUr Instagram zu beantworten?

Wie ist die Frage 13)a. fir Youtube zu beantworten?

Wurden bei der Bewerbung/ beim Sponsoring, der Accounts/Seiten und dortigen Postings
bzw. Schaltungen oder Uploads, Standorte zur Einschrdnkung der zu erreichenden Personen
ausgewdhlt (bitte um detaillierte Aufschliisselung nach Plattform, Account/Seite,
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definiertem Standort, Anzahl der dort gesponserten Postings/Schaltungen/sonstiger

Uploads und am jeweiligen Standort geschaltetes Budget)?

>  Wurden bei der Bewerbung/ beim Sponsoring, der Accounts/Seiten und dortigen Postings

bzw. Schaltungen oder Uploads auf Facebook jemals sogenannte "Verbindungen" erstellt

und verwendet um Personenkreise ein bzw. auszuschliefSen (bitte um detaillierte

Aufschlisselung nach Account/Seite, jeweiligem Posting/Upload, insgesamt erstellten und

Jjeweils angewandten "Verbindungen" sowie fir den daraus resultierenden Personenkreis

verwendetes Budget)?

>  Wieist Frage 17 fiir Youtube zu beantworten?

> Wieist Frage 17 fiir Instagram zu beantworten?

Hinsichtlich der informativen Bewerbung von Accounts, getatigten Sponsorings bzw.

Postings via Facebook, aufgeschlisselt nach jeweiliger Bewerbung, getdtigten Ausgaben,

Zielgruppendefinitionen, Targetings, Interessen, Standorte, Verbindungen sowie weiteren

angefragten Kriterien, wird auf die nachfolgende Aufstellung verwiesen; seitens der fur

Offentlichkeitsarbeit zustandigen Organisationseinheiten des Bundesministeriums fur

Bildung, Wissenschaft und Forschung wurden keine Social-Media-Bewerbungen via Youtube

oder Instagram getatigt:

Bewerbung Betragin | Like | Zielgruppe Kriterien Sujets/Vide | Klickkosten
EUR (inkl. o in EUR (inkl.
Abgaben Steuern)
und
Steuern)
Bekanntheit BMBWF 3.000,00 | Ja Gesamt- Osterreich; 16-65 Bild 1,20
bevolkerung | Jahre; Mannerund
Frauen; Interessen:
Hochschulbildung,
Naturwissen-
schaften, Familie,
Ausbildung,
Forschung,
Osterreich,
Wissenschaft
Page Like Facebookseite 2.362,36 | Ja Studierende, | Interessen; Bild und 0,60
Wissensministerium Lehrende, Wissenschaft, Video
Professorinne | Forschung, Politik,
n/Professoren | Schule, Universitat,
,im Padagogik,
Bildungsberei | politische
ch tatig, Praferenz, mit
Custom abgeschlossener
Audience, Hochschulbildung,
Lookalike andere
Audience Bundesministerien
Lange Nacht der 800,00 | Ja Gesamt- Keine Kriterien Bild 0,28
Forschung bevélkerung
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www.schulautonomie.at - 4.800,00 | - Lehrpersonen | Osterreich; 20-64 20 1,21
Autonomie bringt in Osterreich | Jahre; Sprache; (abwech-
Chancen Interessen: selnde)
Lehrerausbildung, | unter-
Bildungsreform; schiedliche
Schule/Hochschule; | Sujets
Studienrichtung;
Padagoge,
Professor, Lehrer
oder Ausbildner;
Berufsbezeichnung
Lange Nacht der 200,00 | Ja Gesamt- Keine Kriterien Video 0,87
Forschung (Video) bevélkerung
Umleitung 2,00 - Fans der Keine Kriterien Bild 0,50
Forschungsatlas auf jeweiligen
BMBWF Seiten
Umleitung Jahr der 0,18 |- Fans der Keine Kriterien Bild -*
Forschung auf BMBWF jeweiligen
Seiten
Umleitung Open 100,00 | - Fans der Keine Kriterien Bild 0,39
Innovation auf BMBWF jeweiligen
Seiten
Sponsored Post Israel 200,00 | Ja Stakeholder, | Keine Kriterien Video 0,17
Gesamt-
bevélkerung
Video-Post ,Ferien® 45,00 | Ja Schilerinnen | Keine Kriterien Video -k
und Schiler
Video-Post , Kick-off 45,00 | Ja Gesamt- Keine Kriterien Video -k
Ratsprasidentschaft" bevélkerung
Video-Post ,Stipendiaten 200,00 | Ja Studierende, | Keine Kriterien Video 0,35
Alpbach" Stakeholder
Tag der offenen Tur auf 37,64 | Ja Fans der Seite | Interessen; Bild 0,24

Facebookseite

Wissensministerium

Wissenschaft,
Forschung, Politik,
Schule, Universitat,
Padagogik,
politische
Praferenz, mit
abgeschlossener
Hochschulbildung

* Keine Kosten per Klick via Facebook eruierbar.

Erganzend wird bemerkt, dass die vorstehenden Angaben auch Sponsored Posts in sozialen

Medien im Bereich der Facebook-Seite der Langen Nacht der Forschung und im Bereich der

Facebook-Seite des Bundesministeriums fir Bildung, Wissenschaft und Forschung
beinhalten. Hinsichtlich der Schaltungen ,www.schulautonomie.at - Autonomie bringt
Chancen" wurden die Nutzerinnen und Nutzer auf www.schulautonomie.at geleitet.

Hinsichtlich der Schaltungen zu Page Likes wurden die Nutzerinnen und Nutzer auf

www.parlament.gv.at
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https://www.facebook.com/wissensministerium/ geleitet. Im Ubrigen leiteten die

geschalteten Anzeigen die Nutzerinnen und Nutzer auf www.bmbwf.gv.at.

Generell ist es Ziel und Anliegen, den Informationspflichten und -notwendigkeiten in
geeignetem, ausreichendem, zielgruppensensiblem und effizientem Ausmal3
nachzukommen. Fir die unter Verantwortung des Bundesministeriums fur Bildung,
Wissenschaft und Forschung veranlassten entgeltlichen Schaltungen wird — abgestimmt auf
den konkreten Inhalt der Veroffentlichung und die Grof3e und Art des intendierten
Rezipientenkreises — von den jeweils verantwortlichen Organisationseinheiten vor allem auf
die Reichweite eines Mediums Bedacht genommen. Daraus folgt aber nicht automatisch,
dass ausschlief3lich Medien mit hoher Reichweite fir Informationsinitiativen herangezogen
werden, weil Reformen im Bildungsbereich haufig gezielt auf bestimmte Bildungsbereiche
abzielen und damit die Zielgruppe des Mediums auch von maf3geblicher Bedeutung ist. Die
Frage, welche Medien angesichts des erwinschten Adressatenkreises fUr eine entgeltliche
Verdoffentlichung prinzipiell in Frage kommen, richtet sich namlich auch nach den Kriterien
des § 3a MedKF-TG.

Zu Frage 6:
>  Mit wie vielen verschiedenen Rechnungskonten wurde seit lhrem Amtsantritt seitens lhres

Ressorts je Social-Media-Account gearbeitet (bitte um Darstellung der etwaigen
verschiedenen Rechnungskonten und Aufschlisselung nach jeweils verwendetem Budget
pro Account)?

a. Mit wie vielen verschiedenen Rechnungskonten wird seitens lhres Ressorts je Social-
Media-Account zum Stichtag der Anfragebeantwortung gearbeitet (bitte um Darstellung
der etwaigen verschiedenen Rechnungskonten und Aufschlisselung nach jeweils
verwendetem Budget pro Account)?

FUr Ausgaben betreffend Offentlichkeitsarbeit sind entsprechend der Kontenplanverordnung
2013 idgF in der UG 30 und in der UG 31 keine eigenen (Verrechnungs-)Konten vorgesehen.
Dementsprechend wurden in den Bundesvoranschlagen 2018 und 2019
- hinsichtlich der UG 30 entsprechende Ausgaben bei den Konten 4000.900, 4110.900,
4300.000, 4560.000, 4570.000, 6200.000, 6210.000, 6300.000, 7020.000, 7218.900,
7270.900, 7278.090 und 7290.010 gemeinsam mit allen anderen Konten beim
Detailbudget 30.01.01 veranschlagt sowie
- hinsichtlich der UG 31 entsprechende Ausgaben bei den Konten 4000.000, 4008.000,
4110.000, 4110.900, 4300.000, 4560.000, 4570.000, 4570.007, 4590.000, 6200.000,
6210.000, 7020.000, 7029.000, 7260.000, 7270.900 und 7690.001 gemeinsam mit allen
anderen Konten beim Detailbudget 31.01.01 veranschlagt

und sind dort jeweils nur in Summen erfasst.
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Zu Frage 20:
»  Wie hoch sind die seitens ihres Ressorts die Kosten fir die Nutzung von Google Ads (bitte um

detaillierte Aufschlisselung der einzelnen Schaltungen, Zeitraum, Beschreibung und
Kosten)?

Seitens der fur Offentlichkeitsarbeit zustandigen Organisationseinheiten des
Bundesministeriums fur Bildung, Wissenschaft und Forschung wurde Google Ads nicht
genutzt und demgemaf’ keine diesbeziglichen Aufwendungen getatigt.

Wien, 21. Juni 2019

Die Bundesministerin:

Mag.? Dr." Iris Rauskala eh.

Unterzeichner Bundesministerium fur Bildung, Wissenschaft und Forschung

Datum/Zeit 2019-06-24T07:52:59+02:00

CN=a-sign-corporate-light-02,0U=a-sign-corporate-light-02,0=A-Trust Ges. f. Sicherheitssysteme im elekr.

Aussteller-Zertifikat Datenverkehr GmbH,C=AT

BUNDESMINISTERIUM Serien-Nr. 285175223
FUR BILDUNG, WISSENSCHAFT N N N .
UMD FORSCHUNG Hinweis Dieses Dokument wurde amtssigniert.
Informationen zur Prufung des elektronischen Siegels bzw. der elektronischen Signatur finden Sie unter:
MTSSIGNATUR Prifinformation http://www.signaturpruefung.gv.at.

Informationen zur Prufung des Ausdrucks finden Sie unter: http://www.bmbwf.gv.at/verifizierung.
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S5 Unterzeichner Par | anment sdi r ekt i on
Q‘b““( 57&%&
& @ ) Datum/Zeit-UTC | 2019- 06- 24T08: 01: 03+02: 00
Parlamertear e @on 1| Prufinformation | I nf or mati onen zur Prifung des el ektroni schen Siegels und des
\\ // Ausdrucks finden Sie unter: https://ww. parlanent. gv. at/si egel

Hinweis Di eses Dokunment wurde el ektronisch besiegelt.
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