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Anfrage

der Abgeordneten Julia Herr,
Genossinnen und Genossen

an den Bundesminister fur Finanzen

betreffend Inseratepolitik des Finanzministeriums

Fir jedes Quartal werden gemaR § 3 Abs. 3 MedKF-TG die Medientransparenzdaten
veroffentlicht. Am 15.9.2021 wurden die Daten fur das zweite Quartal 2021 verdéffentlicht.
Laut den Daten gab es einen Werbeauftrag oder eine Medienkooperation des
Bundesministeriums flir Finanzen unter anderem mit ,connoisseur circle, mit ,Falstaff-
Magazin® und mit ,oberdsterreichisches Volksblatt“. Dies eroffnet eine Reihe von Fragen zur
Inseratestrategie des Finanzministeriums, die dahinterstehenden Uberlegungen und die
entsprechenden Kosten.

Die unterfertigten Abgeordneten stellen daher folgende

ANFRAGE

1. Nach welchen Kriterien erfolgen Inseratebuchungen und Medienkooperationen Ihres
Ressorts?

2. Bucht Ihr Ressort direkt oder Uber eine Agentur und wenn ja, Gber welche?

3. Wie wurde diese Agentur ausgewahlt?

4. Wie hoch ist das flr Inserate und Medienkooperationen pro Jahr seit 2016 vorgesehene
Budget?

5. Wie hoch waren die Ausgaben fir Inserate pro Monat seit Janner 2016 (jeweils

aufgeschlusselt nach Monat und Medium)?

6. Wie viel Geld floss vom Finanzministerium in Werbeauftrdge und Medienkooperationen
mit ,connoisseur circle“?
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Welche Zielgruppe soll mit Werbeauftragen bzw. Medienkooperationen mit ,connoisseur
circle” angesprochen werden?

Wie hoch ist die Auflage von der Ausgabe von ,connoisseur circle®, in denen die
entsprechende Werbung vom BMF aufscheint?

Wird der Inhalt der Inserate auf das jeweilige Medium angepasst?

a. Wenn ja, was sollte mit den Werbeauftragen an ,connoisseur circle“ kommuniziert
werden und warum war ,connoisseur circle dafur das richtige Medium?

Gibt es andere Medien im Luxus-Reise-Bereich, mit denen lhr Ministerium
Werbeauftrage bzw. Medienkooperationen in der Vergangenheit abgeschlossen hat?

a. Wenn ja, welche?
b. Wenn ja, wie viel Geld floss daftir? (Mit der Bitte um Aufschllisselung nach
Medium, Quartal und Kosten)

. Gibt es andere Medien mit &hnlichen Zielgruppen, mit denen lhr Ministerium

Werbeauftrage bzw. Medienkooperationen in der Vergangenheit abgeschlossen hat?

a. Wenn ja, welche?
b. Wenn ja, wie viel Geld floss daftir? (Mit der Bitte um Aufschllisselung nach
Medium, Quartal und Kosten)

Wie viel Geld floss seit 2016 vom Finanzministerium in Werbeauftrage und
Medienkooperationen mit dem ,Falstaff-Magazin“? (Mit der Bitte um Aufschllisselung
nach Quartal und Kosten)

Welche Zielgruppe soll mit Werbeauftragen bzw. Medienkooperationen mit dem ,Falstaff-
Magazin“ angesprochen werden?

Wie hoch ist die Auflage vom ,Falstaff-Magazin®, in denen die entsprechende Werbung
vom BMF aufscheint?

Wird der Inhalt der Inserate auf das jeweilige Medium angepasst?

a. Wenn ja, was sollte mit den Werbeauftragen an das ,Falstaff-Magazin®
kommuniziert werden und warum war das ,Falstaff-Magazin® daflir das richtige
Medium?

Wie viel Geld floss seit 2016 vom Finanzministerium in Werbeauftrage und
Medienkooperationen mit ,oberdsterreichisches volksBLATT“? (Mit der Bitte um
Aufschlisselung nach Quartal und Kosten)

Welche Zielgruppe soll mit Werbeauftragen bzw. Medienkooperationen mit
,oberosterreichisches volksBLATT" angesprochen werden?

Wie hoch ist die Auflage von ,oberésterreichisches volksBLATT®, in denen die
entsprechende Werbung vom BMF aufscheint?

Dieser Text wurde elektronisch iibermittelt. Abweichungen vom Original sind moglich.
www.parlament.gv.at



8273/IXXVII. GP - Anfrage (elektr. Ubermittelte Version) 3von3

19. Wird der Inhalt der Inserate auf das jeweilige Medium angepasst?

a. Wenn ja, was sollte mit den Werbeauftragen an ,oberdsterreichisches
volksBLATT* kommuniziert werden und warum war ,oberdsterreichisches
volksBLATT* daflir das richtige Medium?

20. Gab es von lhrem Ministerium den Wunsch Werbeauftrage bzw. Medienkooperationen
mit folgenden abzuschlieen bzw. einzugehen?
a. ,connoisseur circle®
b. ,ober6sterreichisches volksBLATT*
c. ,Falstaff-Magazin®

21. Wurde Ihr Ministerium von Mitarbeiterinnen oder anderen Personen, die mit folgenden
Medien in Verbindung stehen, betreffend Werbeauftragen bzw. Medienkooperationen
kontaktiert?

a. ,connoisseur circle®
b. ,oberosterreichisches volksBLATT*
c. ,Falstaff-Magazin®

22. Betreffend Frage 21.)a; 21.)b und 21.)c:
a. Wenn ja, wann?
b. Wenn ja, was war der Inhalt dieser Kontaktaufnahme?
c. Wenn ja, wurden Sie personlich betreffend Werbeauftragen bzw.
Medienkooperationen mit den in Frage 21 angeflhrten Medien kontaktiert?
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