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bundeskanzleramt.gv.at 

Dr. Christian Stocker 

Bundeskanzler 

Herrn 

Dr. Walter Rosenkranz 

Präsident des Nationalrats 

Parlament 

1017 Wien 

Geschäftszahl: 2025-0.241.632  

Wien, am 27. Mai 2025 

Sehr geehrter Herr Präsident, 

die Abgeordneten zum Nationalrat Schnedlitz, Kolleginnen und Kollegen haben am 

27. März 2025 unter der Nr. 938/J eine schriftliche parlamentarische Anfrage betreffend 

„Transparenz und Kostenkontrolle: Werbeausgaben in sozialen Netzwerken und Online-

Medien im 3. Quartal 2024“ an mich gerichtet. 

Diese Anfrage beantworte ich nach den mir vorliegenden Informationen wie folgt: 

Zu Frage 1: 

1. Welche Social-Media-Seiten wurden im 3. Quartal 2024 von Ihrem Ressort betrie-

ben? (Bitte um Auflistung jeweils nach Plattform und Namen der Seite)  

Das Bundeskanzleramt betreibt einen Facebook-Account ,,Bundeskanzleramt Österreich‘‘, 

einen Instagram-Account ,,Bundeskanzleramt Österreich‘‘, zwei Kanäle auf X ,,@bka-gvat‘‘, 

,,eurotours_eu‘‘, einen Youtube-Kanal ,,Bundeskanzleramt Österreich‘‘ und einen Account 

auf LinkedIn „Bundeskanzleramt Österreich“. 

Im Bereich der Sektion „Öffentlicher Dienst und Verwaltungsinnovation“ wird ein Youtube-

Kanal für das kostenfreie Hosten von Videos, welche auf der Website www.jobboerse.gv.at 
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und lehre.jobboerse.gv.at angezeigt werden, verwendet. Darüber hinaus werden auf  

LinkedIn die Kanäle https://www.linkedin.com/company/jobboerse und https://www.lin-

kedin.com/company/eu-job-information betreut und es wird ein Account auf der Plattform 

„Spotify“ verwendet, um den Podcast „Verwaltung im Wandel. Zukunft gestalten“ zu hos-

ten. 

Zu Frage 2: 

2. Welche Mitarbeiter Ihres Ministeriums waren im 3. Quartal 2024 mit der Betreuung 

der Social-Media-Seiten beschäftigt? (Bitte um detaillierte Auflistung jeweils nach 

Name, Funktion, Organisationseinheit, Beschäftigungszeitraum und Beschreibung 

des Tätigkeitsbereichs)  

Ich verweise hierzu auf die online abrufbare tagesaktuelle Geschäftseinteilung des Bundes-

kanzleramtes. 

Zu Frage 3: 

3. Wie hoch waren die Gesamtkosten Ihres Ministeriums für Werbung in Sozialen Netz-

werken sowie Online-Medien im 3. Quartal 2024?  

a. ie hoch waren die aufgewendeten Kosten Ihres Ministeriums je Social-Media-

Plattform? (Bitte um detaillierte Auflistung nach Plattform und aufgewendetem 

Budget)  

Die Kampagne gegen Antisemitismus im Zeitraum von 2. bis 16. August 2024 richtete sich 

an eine breite Öffentlichkeit und es fielen nachstehende Kosten an: 

Medium Kosten in Euro 

kicker.at 250,45 

Facebook 12.372,47 

Instagram 2.027,53 

TikTok 15.120,07 

YouTube 22.268,16 

joyn.at 5.322,49 

austriansoccerboard.at 149,06 

autobild.de 149,22 
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Autoscout24.at 220,00 

bergfex.at 206,36 

bild.de 2.600,93 

brigitte.de 174,00 

bvz.at 162,11 

de-at.wedotv.com 3.755,24 

derstandard.at 16.656,14 

docfinder.at 154,68 

gala.de 609,86 

gameloft.com 161,63 

gamers.de 2.881,97 

gebrauchtwagen.at 1.804,88 

gmx.at 1.955,24 

golf.at 275,96 

heute.at 18.303,70 

immo.kurier.at 165,07 

immosuchmaschine.at 206,72 

krone.at 25.349,62 

kurier.at 11.954,76 

laola1.at 752,88 

lecker.de 250,39 

ligaportal.at 159,53 

meinbezirk.at 11.832,59 

merkur.de 556,20 

mobile.de 728,46 

msn.com 831,74 

nachrichten.at 4.754,58 

noen.at 2.173,88 

notorious-mag.com 2.866,51 
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n-tv.de 1.701,48 

oe24.at 42.334,51 

orf.at 11.520,00 

plus.rtl.de 11.646,40 

Programmatische Werbung 3.160,34 

rtl.de 649,34 

rtl2.de 147,16 

s24.at 2.020,94 

salzburg24.at 1.788,26 

sn.at 868,51 

tips.at 3.026,56 

transfermarkt.at 286,49 

tt.com 874,32 

tvheute.at 391,14 

tvnow.de 4.039,90 

vienna.at 1.102,43 

vol.at 1.060,21 

websingles.at 191,47 

welt.de 779,56 

wetter.zone 347,88 

willhaben.at 25.470,98 

Die Kampagne zur „Elternberatung“ richtete sich im Zeitraum von 3. bis 7 Juli 2024 an wer-

dende Eltern und es fielen nachstehende Kosten an: 

Medium Kosten in Euro 

orf.at 13.465,90 

derstandard.at 6.355,97 

krone.at 5.839,92 

heute.at 5.835,59 
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kurier.at 5.759,99 

willhaben.at 5.595,92 

msn.com 469,55 

oe24.at 1.076,05 

salzburg24.at 569,69 

meinbezirk.at 662,71 

tvheute.at 224,04 

nachrichten.at 436,69 

gala.de 307,12 

gmx.at 363,72 

mobile.de 215,75 

Programmatische Werbung 1.225,33 

noen.at 181,30 

tips.at 164,08 

n-tv.de 130,57 

Facebook 3.417,25 

Instagram 1.093,55 

Für die „Digitale Kompetenzoffensive“, die sich an eine breite Öffentlichkeit richtete, fielen 

im angegebenen Zeitraum nachstehende Kosten an: 

Medium Zeitraum Kosten in Euro 

kommunalnet.at 01.-31.07.2024 10.628,40 

meinbezirk.at 01.-31.07.2024 10.587,60 

Instagram 26.07.-07.08.2024 179,95 

Facebook 26.07.-07.08.2024 180,00 

Instagram 26.07.-07.08.2024 180,00 

Instagram 26.07.-07.08.2024 180,00 

Instagram 26.07.-07.08.2024 179,90 

Instagram 26.07.-07.08.2024 180,00 
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Facebook 26.07.-07.08.2024 180,00 

Instagram 26.07.-07.08.2024 179,99 

Facebook 26.07.-07.08.2024 179,98 

Instagram 26.07.-07.08.2024 180,00 

Instagram 26.07.-07.08.2024 179,99 

Instagram 26.07.-07.08.2024 180,00 

Instagram 26.07.-07.08.2024 180,00 

Zu den Fragen 4 bis 20: 

4. Wie hoch waren die Gesamtkosten der genannten Social-Media-Seiten für Sponso-

ring und Postings im 3. Quartal 2024? (Bitte um detaillierte Auflistung nach Kanal, 

geschaltetem Budget und Anführung der gesponserten Postings)  

5. Wie hoch waren die Kosten, die ausschließlich aus der Bewerbung der jeweiligen 

Social-Media-Seiten im 3. Quartal 2024 entstanden sind? (Bitte um detaillierte Auf-

listung nach Plattform, jeweiliger Seite, verwendetem Budget sowie Zeitpunkt der 

Bewerbung)  

6. Mit wie vielen verschiedenen Rechnungskosten wurde im 3. Quartal 2024 seitens Ih-

res Ministeriums je Social-Media-Seite gearbeitet? (Bitte um detaillierte Darstellung 

der etwaigen verschiedenen Rechnungskosten und Auflistung nach jeweils verwen-

detem Budget pro Seite)  

a. Mit wie vielen verschiedenen Rechnungskosten wird seitens Ihres Ministeriums 

je Social-Media-Seite zum Stichtag der Anfragebeantwortung gearbeitet? (Bitte 

um detaillierte Darstellung der etwaigen verschiedenen Rechnungskosten und 

Auflistung nach jeweils verwendetem Budget pro Seite)  

7. In welcher Höhe wurden Social-Media-Beiträge seitens Ihres Ministeriums im 3. 

Quartal 2024 gesponsert? (Bitte um detaillierte Auflistung aller gesponserten Bei-

träge, jeweilige Kosten des Sponsorings, Veröffentlichungsdatum des Beitrags, Kurz-

beschreibung des Beitrags und jeweiliger Seite)  

8. Welcher Beitrag wurde im 3. Quartal 2024 am höchsten gesponsert? (Bitte um de-

taillierte Auflistung nach Plattform, jeweiliger Seite, entsprechendem Beitrag, ge-

schaltetem Budget und hierzu definierter Zielgruppe unter Ausweisung der dabei ver-

wendeten Kriterien bei einem etwaigen angewandten detaillierten Targeting)  

9. Wurden bei der Bewerbung der Seiten Zielgruppendefinitionen vorgenommen?  

10. Wurden im 3. Quartal 2024 bei der Bewerbung der Social-Media-Beiträge Zielgrup-

pendefinitionen vorgenommen?  
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11. Wurden im 3. Quartal 2024 bei der Bewerbung der Seiten sowie der dortigen Schal-

tungen oder Uploads unterschiedliche Zielgruppendefinitionen vorgenommen?  

a. Wenn ja, inwieweit wurden unterschiedliche Zielgruppendefinitionen vorgenom-

men? (Bitte um Auflistung jeweils nach Beitrag, Datum der Veröffentlichung, je-

weils vorgenommener Zielgruppendefinitionen und Begründung der gewählten 

Zielgruppe)  

12. Wurden im 3. Quartal 2024 bei der Erstellung der Zielgruppen Custom Audiences 

verwendet?  

a. Wenn ja, welche Option wurde für die Custom Audience gewählt?  

b. Was war die Quelle für die jeweilige Option, die dafür verwendet wurde?  

c. Welche Datenquelle wurde für die jeweilige Option verwendet?  

13. Wurden im 3. Quartal 2024 bei der Bewerbung er Social-Media-Seiten sowie der dor-

tigen Beiträge bzw. Schaltungen oder Uploads, detailliertes Targeting vorgenom-

men?  

a. Wenn Ja, welche „Interessen“ bzw. „zusätzlichen Interessen“ wurden dabei auf 

Facebook verwendet um Personen ein- bzw. auszuschließen? (Bitte um detail-

lierte Auflistung nach Seite, jeweiligem Beitrag, Veröffentlichungsdatum, ausge-

wählter Interessen und zusätzlichen Interessen und dafür aufgewendetes 

Budget)  

14. Wie ist die Frage 13a. für lnstagram zu beantworten?  

15. Wie ist die Frage 13a. für YouTube zu beantworten?  

16. Wurden im 3. Quartal 2024 bei der Bewerbung, der Seiten und dortigen Beiträgen 

bzw. Schaltungen oder Uploads, Standorte zur Einschränkung der zu erreichenden 

Personen ausgewählt? (Bitte um detaillierte Auflistung nach Plattform, Seite, defi-

niertem Standort, Anzahl der dort gesponserten Schaltungen sowie sonstiger Uplo-

ads und am jeweiligen Standort geschaltetes Budget)  

17. Wurden im 3. Quartal 2024 bei der Bewerbung, der Seiten und dortigen Beiträgen 

bzw. Schaltungen oder Uploads auf Facebook jemals sogenannte „Verbindungen“ 

erstellt und verwendet um Personenkreise ein- bzw. auszuschließen? (Bitte um de-

taillierte Auflistung nach Seite, jeweiligem Beitrag/Upload, insgesamt erstellten und 

jeweils angewandten „Verbindungen“ sowie für den daraus resultierenden Perso-

nenkreis verwendetes Budget)  

18. Wie ist die Frage 17 für YouTube zu beantworten?  

19. Wie ist die Frage 17 für lnstagram zu beantworten?  

20. Wie hoch sind die Kosten seitens Ihres Ministeriums im 3. Quartal 2024 für die Nut-

zung von Google Ads? (Bitte um detaillierte Auflistung der einzelnen Schaltungen, 

Zeitraum, Beschreibung und Kosten) 
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Im anfragegegenständlichen Zeitraum gab es keine Kosten im Sinne der Fragestellungen. 

 

 

Dr. Christian Stocker
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