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Executive Summary — Nationalratsbericht 2024

Im Jahr 2024 stand die Weiterentwicklung und Starkung des AMA-Gutesiegels und AMA-
Biosiegels im Mittelpunkt der Arbeit der AMA-Marketing. Ziel war es, die Qualitats- und
Herkunftssicherung entlang der gesamten Wertschopfungskette weiter aus zu bauen und das

AMA-Gltesiegel in neuen Produktgruppen zu etablieren.

Ein wesentlicher Schritt war die vollstandige Umsetzung der Richtlinien Ackerfriichte, Mihlen
und Backwaren. Nach der Notifizierung der Richtlinie fir Ackerfrichte zu Jahresbeginn
konnten bereits rund 6.500 landwirtschaftliche Ackerbaubetriebe teilnehmen. Im Anschluss
wurde die Richtlinie fur Agrarhandel und Muhlen beschlossen und ebenfalls notifiziert. Die
neue Richtlinie fur Backwaren wurde bis Jahresende fertiggestellt, wodurch ab Frihjahr 2025
Brot und Geback mit AMA-Gultesiegel angeboten wurden. Damit wurde die Grundlage flr eine
durchgehende, kontrollierte und nachvollziehbare Wertschopfungskette vom Getreidefeld bis

zur fertigen Backware geschaffen.

AuRerdem wurde die Richtlinie fur Obst, Gemise und Speiseerdapfel Uberarbeitet und neu
notifiziert. Dadurch konnte die Anerkennung durch den internationalen Standard GlobalG.A.P.
aufrechterhalten werden. Dies ist fur die teilnehmenden Betriebe von erheblicher Bedeutung,
da samtliche Osterreichischen Lebensmittelhdndlerinnen und -handler diesen Standard
voraussetzen.

Im Bereich Frischfleisch wurde der Geltungsbereich auf Schlachtnebenprodukte ausgedehnt
und ein neuer Kontrolltyp — das sogenannte Systemaudit — eingeflihrt. Damit sollen
Ruckverfolgbarkeit und Transparenz in Schlacht- und Zerlegebetrieben weiter erhéht werden.
Im Bereich der Milchviehhaltung lag der Fokus auf der Umsetzung der 2023 beschlossenen
und Anfang 2024 genehmigten AMA-Giitesiegel-Richtlinie Haltung von Kihen, die die neuen

Zusatzmodule , Tierhaltung plus“ und ,Tierhaltung plus Aufienklima“ umfasst.

Die Auszeichnung mit dem AMA-Gitesiegel ist fur Milch- und Milchprodukte, fur Rind-, Kalb-,
Schweine- und Lamm- und Ziegenkitzfleisch sowie Fleischerzeugnisse, fur Geflugelfleisch, fur
Eier, fur Obst, Gemuse und Speiseerdapfel, flr Fisch und Fischerzeugnisse, fiir sonstige Be-
und Verarbeitungsprodukte und fiir Blumen und Zierpflanzen méglich. Weiters gibt es das
AMA-Biosiegel sowie die AMA-Qualitdts- und Herkunftssicherungsrichtlinie  fur
Direktvermarktung, Gastronomiebetriebe und Lebensmittelmanufakturen (Gultesiegel AMA
GENUSS REGION). Spezielle Kennzeichnungs- und Registrierungssysteme der AMA-
Marketing dienen der Nachvollziehbarkeit und Gewahrleistung der Richtigkeit spezifischer

Angaben bei Fleisch, wie die Herkunfts- und Registrierungssysteme "bos" und "sus". Die AMA-
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Futtermittel-Richtlinie pastus+ regelt die Herstellung von Einzel- und Mischfuttermitteln. Die

AMA-Richtlinie Tiertransport regelt die Schlachttieranlieferung von AMA-Tieren.

Budget 2024 durch Agrarmarketingbeitrage

Den Grolteil ihrer Einnahmen bezieht die AMA-Marketing aus Agrarmarketingbeitragen. 2024
betrugen die Einnahmen daraus 27,2 Mio. Euro. Im Vergleich zum Vorjahr (2023: 27,5 Mio.
Euro) gingen diese leicht zurlick. Die restlichen Einnahmen belaufen sich auf rund 4,4 Mio.

Euro (2023: 4,6 Mio. Euro) etwa aus Lizenzgebihren und Kostenersatzen.

Kontrollen und Qualitatssicherung

Die Kontrollen blieben 2024 das Herzstlick der AMA-Qualitatssicherung. Insgesamt wurden
36.013 Kontrollen durchgefuhrt — ein deutlicher Anstieg gegenuber dem Vorjahr (2023:
29.009). Davon entfielen 30.171 Kontrollen auf das AMA-Gutesiegel (2023: 22.431) und
5.842 Kontrollen auf andere Richtlinien und Markenprogramme (2023: 6.578). Zuséatzlich
fanden 766 unangekiindigte Spotaudits auf Landwirtschaftsebene statt.

Die hohe Anzahl an Kontrollen ist unter anderem auf die Einfuhrung des AMA-Gltesiegels
.1ierhaltung plus“ im Milchbereich zurlckzuflhren. Seit 2024 finden in diesem Bereich
jahrliche Kontrollen statt.

Diese hohe Prifungsintensitat und die sehr gute Regelkonformitat der Betriebe starkten das

Vertrauen und die Glaubwiurdigkeit in die AMA-Qualitadtsprogramme.

Kommunikation und Kampagnen

Parallel zur Qualitdts- und Herkunftssicherung stellte die AMA-Marketing ihre
Kommunikationsarbeit unter das Dachthema ,,Das hat einen Wert.“.

Botschaften zu geprufter Qualitat, nachvollziehbarer Herkunft und unabhangiger Kontrolle
wurden Uber TV-, Kino-, Radio- und Online-Kanéale, Out of Home sowie am Point of Sale
vermittelt. Neben einer umfassenden Always-on Kampagne mit ganzjahriger Sichtbarkeit,
wurden einzeln alle Produktgruppen in eigenen Schwerpunktkampagnen hervorgehoben.
Durch diesen Kommunikationsmix konnte das Vertrauen in das AMA-Gltesiegel weiter
gefestigt und seine Bekanntheit auf hohem Niveau gehalten wurde. 9 von 10

Osterreicherinnen und Osterreicher kennen und schatzen das AMA-Giitesiegel.
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