2925/

vom 14.07.2025 (XXVIII. GP)

Anfrage

der Abgeordneten Sigrid Maurer, Freundinnen und Freunde
an die Bundesministerin fir Frauen, Wissenschaft und Forschung

betreffend Warum hat die Offentlichkeit (nur) ein um 10 Prozent verringertes
Bedurfnis, von der Regierung durch Inserate informiert zu werden?

BEGRUNDUNG

Uber viele Jahre ist die heimische Medienférderpolitik in Schieflage geraten.

Nur ein Bruchteil der Gelder, die Medien von der 6ffentlichen Hand lukriert haben, ist
uber Forderung mit klaren, objektiven Kriterien, geflossen. Einen deutlich gréReren
Teil haben Medien Uber Medienkooperationen der Bundesregierung oder
Unternehmen der 6ffentlichen Hand eingenommen.

Viel wurde und wird Uber die Probleme berichtet, die mit dieser hohen Werbeaktivitat
einhergehen. Immer wieder wurde kolportiert, wie Medien Politiker:innen unter Druck
gesetzt haben, die nicht ,ausreichend" Inserate geschalten haben. Umgekehrt haben
auch Politiker:innen immer wieder Druck auf Redaktionen ausgetbt und mit dem
Entzug von Werbegeldern gedroht. Von Kurz bis Kickl, von Faymann bis Ludwig
sind diese Praktiken ausfuhrlich Uberliefert.

Dieses Abhangigkeitsverhaltnis zwischen Politik und Medien muss endlich beendet
werden, damit Medien unabhangig und kritisch berichten kénnen und nicht der
Eindruck eines ungebuhrlichen Naheverhaltnisses entstehen kann. Viele
Medienkooperationen sind weder nach nachvollziehbaren Kriterien vergeben noch
erflllen sie die Anforderung, dass der Inhalt ein 6ffentliches Informationsbedirfnis
deckt.

So verlangt es das Gesetz und es macht neugierig, wenn das Regierungsprogramm
der neuen Bundesregierung ankundigt:

,Die Bundesregierung bekennt sich zu einem sparsamen Umgang mit 6ffentlichen
Mitteln und reduziert die Budgetansétze fiir Informationstéatigkeiten um 10% im
Vergleich zu den Vorjahresausgaben.”

Letztlich ist es laut Gesetz namlich allein vom konkreten Informationsbedurfnis der
Allgemeinheit abhangig, wie viel oder wenig eine Bundesregierung werben darf.
Nachdem das aber fir die Zukunft schwer zu sagen ist, ware es spannend, wie
dieses Ziel tatsachlich erreicht werden soll, ob dieses Einsparungsziel nicht viel zu
gering bemessen ist und ob es nicht vielmehr so ist, dass deutlich mehr als 10
Prozent der Medienkooperationen der offentlichen Hand kein vorhandenes
Informationsbediirfnis der Offentlichkeit decken.
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Die unterfertigenden Abgeordneten stellen daher folgende

ANFRAGE

1. Wie hoch waren die Budgetansatze fur Medienkooperationen in lhrem
Ministerium jeweils pro Jahr aufgeschlisselt in den letzten 10 Jahren?

2. Wie viel wurde von diesen Budgetansatzen, wieder pro Jahr aufgeschlisselt,

jeweils tatsachlich fir Medienkooperationen in |hrem Ministerium ausgegeben?

Wie ist der Budgetansatz in Ihrem Ministerium fiir das Jahr 2025 bemessen?

Wie ist der Budgetansatz in lhrem Ministerium flr das Jahr 2026 bemessen?

5. Gibt es in lhrem Ministerium weitere Budgetansatze, in denen geplante
Medienkooperationen enthalten sind?

6. Konnen Sie ausschlieflen, dass Medienkooperationen in lhrem Ministerium
letztlich aus anderen Budgetansatzen finanziert werden?

a. Wenn nein, wie stellen Sie hier eine vergleichbare Evidenz her?

7. Nach welchen Kriterien werden in Ihrem Ministerium Medienkooperationen
geschlossen?

8. Konnen Sie uns den Weg zu einer Medienkooperation in Ihrem Ministerium
skizzieren, wer stellt nach welcher Mal3gabe ein konkretes Informationsbedurfnis
der Allgemeinheit fest, welche Schritte werden in der Folge von lhrem Haus
gesetzt, welche werden z.B. an Mediaagenturen ausgelagert?

9. Wer erstellt flir Medienkooperationen in lhrem Ministerium die Schaltplane fur die
verschiedenen Kanale und Medien?

10.Gab es in den letzten 12 Monaten Anderungen an den Schaltplanen seitens Ihres
Ministeriums?

a. Wenn ja, welche?

11.Welche konkreten Malinahmen haben Sie seit Antritt der neuen Bundesregierung
gesetzt, um das im Regierungsprogramm genannte Sparziel in lhrem Ministerium
zu erreichen?

12.Laut Gesetz ist es allein vom konkreten Informationsbedurfnisses der
Allgemeinheit abhangig, wie viel oder wenig eine Bundesregierung werben darf.
Wie ist eine fur die Zukunft in Aussicht gestellte Reduktion von 10 Prozent unter
diesem Gesichtspunkt zu beurteilen?

P R

13.Wo erwarten Sie in lhrem Ministerium ein niedrigeres konkretes
\\) Informationsbedurfnis der Allgemeinheit als in der Vergangenheit?
X 14.Nach welchen Kriterien wollen Sie in lhrem Ministerium die angekindigten 10

K Prozent einsparen?
& % 15.Was tun Sie, wenn das konkrete Informationsbeddirfnis der Allgemeinheit in lhrem

\; AN Ministerium eine Reduktion von 5 Prozent, 20 Prozent oder 30 Prozent im
N Vergleich zu den Vorjahresausgaben erfordert?

g QQ 16. Warum wird das Budget fiir Medienkooperationen nicht deutlich starker reduziert . )
\\ : und die so eingesparten Gelder stattdessen flir objektive und transparente’ : I

Medienforderungen eingesetzt? 7/" ~ ' ‘ { 'n I
- \ |/
o D AN sea'fézlvorLz'
s K= -- --

/ Pr' . o = |'f (

(Fi¥ Www.parlamen':t\.,d,v{at,' h{e

-

(e iLe)



Unterzeichner | Par| ament sdi r ekt i on

m Datum/Zeit-UTC| 2025- 09- 07T01: 11: 35+02: 00

Prufinformation Dieses Dokument wurde elektronisch besiegelt.
Informationen zur Priifung des elektronischen
Siegels und des Ausdrucks finden Sie unter:
https://www.parlament.gv.at/siegel




		2025-09-07T01:11:35+0200
	Parlamentsdirektion




